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Nacelnik Opcine Citluk, Ivo Ino Jerkic

Dragi Brotnjaci, cijenjeni gosti, prijatelji Brotnja,

znimna mi je ¢ast i zadovoljstvo §to Vam se mogu obratiti s nekoliko prigodnih ri-

jetiipozvati Vas da nam se pridruzite u obiljezavanju jubilarne 60. manifestacije

Dani berbe grozda - BROTNJO 2015.

Jos daleke 1956. godine, 16. rujna odrZana je prva manifestacija Dani berbe
grozda u Brotnju kojom se pocelo obiljezavati berbu kao svojevrstan praznik, kojom
se zbrajao jednogodisnji trud dobrog dijela stanovnika Brotnja. Proizvodnja vina pa
i samo podrumarstvo ima u Brotnju tradiciju od dva tisucljea o ¢emu svjedoce razni
ostaci iz toga vremena bilo podzemni bilo nadzemni. Najvise tragova o uzgoju vinove
loze i proizvodnji vina imamo iz srednjeg vijeka a kasnije kroz povijest imamo jako
puno povijesnih ostataka koji na to ukazuju.

Brotnjaci su oduvijek bili poznati kao dobri vinogradari, ali nazalost medu njima je
bio mali broj dobrih podrumara, odnosno vinara. Na podruéju Brotnja pravo pod-
rumarstvo se pocelo razvijati dolaskom Austrougarske, a u novijoj povijesti nakon

Domovinskog rata nasi vrijedni podrumari (vinari) su izgradili su-
vremene vinarije kakve se mogu vidjeti u razvijenijim europskim
zemljama. Najbolji pokazatelj tome su vrijedna priznanja koja nasi
vrijedni vinari osvajaju na raznim natjecanjima, sajmovima i smo-
trama vina. Danas su Zilavka i Blatina postali zastitni znak Brotnja.
Kao $to sam rekao na pocetku, ovo je manifestacija koja ima $ezdese-
togodisnju tradiciju i kao takva je jedna od najstarijih manifestacija
u zemlji a vjerujem i §ire. Manifestacija je s vremenom poprimila i
medunarodni karakter i na njoj se pojavljuju sudionici iz nekoliko
europskih zemalja pa je to i jedan od razloga da se ovogodisnji ju-
bilarni Dani berbe grozda odrzavaju pod visokim pokroviteljstvom
predsjedavajuceg Predsjednistva BiH dr. Dragana Covica.

Kroz ovu dugu tradiciju smo nastojali da sadrzaj i kvaliteta man-
ifestacije iz godine u godinu budu sve bolji i sadrzajniji. Prije je-
danaest godina smo zapoceli sa izdavanjem prigodne brosure Dani

berbe grozda i zahvaljujuci urednickom timu
ova brogura je takoder postala tradicionalna.
Kao sto vidite, postovani ¢itatelji, brosura ima
bogat i raznovrstan sadrzaj i uvijek predstavl-
ja na8e bro¢anske vinare.

Posljednjih godine manifestacija je bila i pri-
goda da se na svecan nacin otvore ili puste u
rad i neki za Brotnjo kapitalni objekti, tako
smo: 2008. godine u sklopu obiljezavanja
manifestacije svecano pustili u rad procistac
otpadnih voda na lokalitetu u Potpolju, 2009.
godine, opet u sklopu manifestacije, sve¢ano
smo otvorili novu zgradu Srednje $kole dr.
fra Slavka Barbari¢a. Godinu dana kasnije u
sklopu manifestacije na svecan nacine je ot-
vorena nova zgrada Djecjeg vrtica u Citluku.
Takoder, u sklopu obiljezavanja manifestacije
2005. godine potpisana je i Povelja o prijatel-
jstvu sa gradom Poggio San Marcello. Uz man-
ifestaciju je bilo i dosta stru¢nih predavanja
na temu vinogradarstva i vinarstva a takoder
i drugih kulturnih sadrzaja. Uz manifestaciju
su i neki sportski dogadaji postali tradicion-
alni, tako da se ove godine uz manifestaciju
odrzava deseti medunarodni atletski miting -
Memorijal BoZe Gagro. Dakle, atletski miting
se ove godine organizira jubilarni deseti put,
a od 2013. godine u sklopu manifestacije or-
ganizira se i Medunarodni karate turnir ,DBG
Open®.
Postovani ¢itatelji ove brosure koju priredu-
jemo za $ezdesetu obljetnicu Dana berbe
grozda Zelio sam vam u kratkim crtama pred-
staviti $to se to posljednjih desetak godine
obiljezavalo uz ovu za Zitelje Brotnja znaca-
jnu manifestaciju. Danas kada je Brotnjo jed-
na od najposjecenijih turistickih destinacija
ova manifestacija je jo$ prosirila turisticku
ponudu op¢ine Citluk.
Na kraju zelim cestitati svi Brotnjacima ovaj
vrijedni jubilej, od srca Zelim da i ovogodisn-
ja manifestacija protekne u ugodnom i koris-
nom druzenju i veselju, te da i ovogodisnja
berba urodi kvalitetnim grozdem za vrhunska
vina Zilavku i Blatinu koja pronose slavu Brot-
nja $irom svijeta. Vama cijenjeni i dragi gosti
ljubitelji vina i prijatelji Brotnja Zelim da se
ugodno osjecate na ovoj prekrasnoj rujanskoj
manifestaciji.

ZIVJELI!
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,Vino se pilo i kad nas nije bilo...
Vino Ce se pitii kad nas nece biti“

Borislav Simovié¢

it' 5 o A% ll'l‘

‘BROTNGD 2612

Intervju: Zeljko Planini¢

Izreka je posvelena ovom boZanskom napitku, koja bi
se mogla primijeniti i na brocansku turisticko-kulturno
gospodarstvenu manifestaciju ,,Dani berbe grozda“. Uistinu,
na na$im prostorima mali je broj manifestacija koje se u
kontinuitetu odrzavaju punih 60 godina, a tradicionalna
rujanska manifestacija koja slavi mukotrpan rad vinogradara,
pocetak trganja i vrhunska vina po kojima je Brotnjo poznato
diljem svijeta ove godine slavi upravo 60. obljetnicu.

Prvi Dani berbe grozda odrzani su 16. rujna 1956. godine,
stoga je ova manifestacija stara koliko i sama Op¢ina Citluk.
No, tragovi o vinogradarstvu i podrumarstvu na podrudju
Brotnja, najveem vinogorju i kolijevci vinogradarstva i
vinarstva u BiH, seZu mnogo dublje u povijest. Na podruéju
Brotnja ve¢ su stari Iliri proizvodili grozde, a o bogatoj
povijesti podrumarstva vjerno svjedodi i najstariji sacuvani
vinski podrum u BiH kojeg je u Gradni¢ima 1855. godine dao
sagraditi fra Petar Bakula.

Brotnjak, vinova loza i vino ¢vrsto su isprepleteni pa tako
ne ¢udi da dozrijevanje grozda Brotnjake potife na veselje,
veselje koje se najbolje osjeti na manifestaciji Dani berbe
grozda. Manifestacija je u svojim zacetcima imala uglavnom

lokalni karakter, trajale je viSe od Statutom
propisana tri dana koliko traje sada, ali suseiu
najtezim godinama za ovu prigodu ¢uvali najbolji
préuti, sirevi i vina, sve kako bi se Brotnjaci iz
godine u godinu pokazali kao gostoljubiviivrhunski
domadini.

O cjelokupnoj manifestaciji, a na poseban nacin
o posljednjih 30 godina koliko je i sam uklju¢en u
organizaciju Dana berbe grozda razgovarali smo s
Borislavom Borom Simovic¢em.

Gospodine Simovi¢ kakva su manifestacija
Dani berbe grozda bili u svojim pocecima?

Ne mogu sasvim precizno odgovoriti na vase pitanje
kakva je manifestacija bila na samim pocecima, dakle,
prije 60 godina jer sam ipak nesto mladi od jubleja
kojega slavi manifestacija. Naravno malo Sale.

Na Zalost nema puno pisanih dokumenata o samim
pocecima osim nesto fotografija s nastupa folklornih
skupina i velikog broja gledatelja koji su pratili sva
dogadanja na manifestaciji.

Zapravo  osnivanjem opcine Citluk 1956. godine,

odnosno njeno preseljenje iz Cerina u Citluk, zapocinje
se s organizacijom manifetsacije,Dani berbe grozda“.
Ona je u pocetku bila lokalnog karaktera da bi se
ubrzo prosirila na susjedne opéine u Hercegovini, pa
cijelu Bosnu i Hercegovinu i Sire. Dakle, Brotnjaci su
i tada pokazali svoju, ja bih rekao urodenu i Bogom
danu gostoljubivost prema gostima koje su rado
pozivali a narocito za vrijeme trganja groZda kako
se u nas oduvijek govorilo.lako se tada Zivjelo dosta
skromno s brojnim ¢lanovima u jednom domacéinstvu,
te Cesto ni sami nisu imali dovoljno za Zivot, ipak
se Stedjelo preko godine da bi se za vrijeme trganja
moglo obilnije blagovati i pocastiti prjatelje i goste
koji su im dolazili i pomagali u berbi.

Kada se dogodio napredak u organizacijskom
i sadrzajnom smislu, i kada je manifestacija
poprimila danasnji oblik?

Bitni pomaci u organizacijskom i svakom drugom
pogledu, manifetacija je dozivjela pocetkom 80-tih
godina proslog stoljeca. Bolje reCeno, ukazanjem
Gospe u Bijakoviéima u zupi Medugorje, kada je iz
godine u godinu dolazilo sve vise i vise kako domacih
tako i stranih gostiju. Zahvaljujuéi tome osnovana
je Turisticka zajednica opéine Citluk a potom i RO
Turist biro, koje su zajedno s rukovodstvom Opcine
Citluk i Organizacijskim odborom organizirala brojna
turisticka, kulturno-umjetnicka, zabavna, S$portska i
ina dogadanja.

Sama Cinjenica da je bilo godina kada je manifestacija
trajala po dva tjedna ili po 10-tak dana, dovoljno
govori o tome koliki interes je vladao za manifestaciju
i programe koje je ona nudila. Spomenut ¢u samo
neka poznata imena koja su sudjelovala na ,Danima
berbe grozda“ u Citluku; Oliver Mlakar kao voditelj
programa, Oliver Dragojevi¢, pokojni Davorin Popovié
i Kemal Monteno, Tereza Kesovija, operna pjevacica
Dubravka Zubovié, Krunoslav Kiéo Slabinac, Severina,
Sanja Dolezal, Miroslav Skoro, Boris Ciro Gasparac,
nas Mate Buli¢, Jozo Vucié, Galini, Ine Tadi¢ i
Hercegovacki becari, Iko Pehar, grupa Magazin, Gazde,
Baruni, glumci nekad popularne serije ,Bolnica na
kraju grada®, zatim nasi glumci Josip Pejakovic, Spiro
Guberina, Ilija Zovko, Zijad Sokolovi¢, Hasija Boric,
Miralem Zupéevic, brojne klape, tamburasi, humoristi,
solisti, itd.
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Sto Dane berbe grozda ¢ini tako atraktivnom
manifestacijom?

Kao stoje poznato, Brotnjak je oduvijek bio i ostao dobar
domacdin. Kada nekoga ugostite srdacno s osmijehom i
rasirenih ruku bez interesa taj gost se ponovno vraca
pricajuci i drugima kako je bio lijepo primljen i ugoscen.
Dakako da dobri i atraktivni ponudeni programi uz
sudjelovanje vrhunskih izvodaca u mnogome privlace
brojne goste i uzvanike. Ve¢ sam spomenuo neka
poznata imena koja su nastupala i sudjelovala na
Danima berbe grozda.

Svima je poznato da su Dani berbe grozda
odavno prerasli granice Brotnja i cijele BiH,
je li Organizacijski odbor Dana berbe grozda
uspio manifestaciju koja slavi grozde, most i
vino pretvoriti u medunarodnu manifestaciju
u pravom smislu te rijeci?

Dani berbe grozda su ve¢ odavno prerasli u
medunarodnu manifestaciju i time se ponosimo, iako
moram reci da smo na tom planu mogli i morali puno
vise uciniti. Po mom misljenju ovu manifestaciju koja
je jedinstvena po mnogolemu i jedna od najstarijih
ne samo u Bosni i Hercegovini nego i mnogo Sire, nije
dovoljno prepoznata i podrzavna od vlasti kako s
Zupanijskog tako i federalnog i drZzavnog nivoa. Ona po
svemu zasluZuje da bude uvrstena u republicki kalendar
manifestacija, a samim time i u drZavni proralun.
Inace, ve¢ina troskova pada na teret opéine Cituk.

Bilo bi tesko nabrojati brojna KUD, grupe ili pojedince
koji su do sada sudjelovali u programu Dana berbe
grozda. Spomenut ¢u samo zemlje iz kojih su do sada
sudjelovali; Italija, Austrija, Irska, Skotska, Poljska,
Slovacka, Slovenija, Hrvatska, Srbija, Crna Gora i
Makedonija.

Dani berbe grozda, kao jedinstvena
manifestacija i jedna od najstarijih u Siroj
regiji, starijaiod Vinkovackih jeseni, usvomje
postojanju proslavila brojne obljetnice. Prije
deset godina proslavljena je 50. obljetnica,
mozete li se za nase citatelje prisjetiti ove
velike obljetnice?

Kad bolje razmislim od 60 godina koliko manifestacija

Dani berbe groZda postoji, tocno polovicu, tj. 30
godina sam ukljulen u organizaciju i vjerojatno
najdugovjecniji sam ¢lan Organizacijskog odbora.

Sve ove godine radio sam na osmisljavanju programa
za nedjelju koja je i sredisnji dio manifestacije te
kontakte s KUD-a, grupama i pojedincima.

Svaka od proteklih manifestacija bila je po necemu
specifi¢na i rado ih se sje¢am. Medutim, proslava 50.
obljetnice bila je posebna kako u organizacijskom
tako i provedbenom smislu. Gotovo cijelu 2005.
godinu ¢lanovi Organizacijskog odbora su radili
na organizaciji kako bi programski i sadrZajno bila
dostojna obljetnice koja se slavila. Danas, 10 godina
poslije mogu biti vise nego zadovoljan i ponosan kako
je cijeli Organizacijski odbor to realizirao.

Pored bogatog kulturnog programa koji je bio
popracen izlozbama slika, promocijom knjiga i
kazalisnim  predstavama, otvaranjem  vinskih
podruma i potpisivanjem povelje o prijateljstvu
s talijanskom opéinom Poggio San Marcellos, do
nastupa vise od 100 ¢lanica i ¢lanova KUD, grupa
i pojedinaca iz gotovo svih krajeva BiH, Republike
Hrvatske te Austrije.Obuleni u narodne nosnje
svoga kraja ovi sudionici davali su poseban ugodaj
kako za oci tako i za usi.

Vrhunac ovih 50 dana berbe grozda zavrsio
je nastupima popularnog Dreleta i njegovog
kompanjona, Matije Vujice, Vlatke Pokos, Maje
Suput i naravno, kralja dijaspore, nasega Mate
Buli¢a.

Sto mozemo oéekivati od Dana berbe grozda
u buduénosti?

Prije svega zelim da ova manifestacija opstane i da u
buduce slavi mnoge obljetnice i jubileje.

Svakako da ima puno prostora za unapredenje ove,
jos jednom ponavljam, jedinstvene manifestacije na
ovim prostorima. Isto tako lokalna politika morala
bi biti puno ucikovitija u iznalaZenju dodatnih
sredstava od vi$ih nivoa vlasti.

Zahvaljuju¢i prvenstveno Medugorju i brojnim
gostima koji dolaze trebalo bi vise raditi na
osmisljavanju programa za strance kako bi privukli
jos vise gostiju da dolaze na Dane berbe grozda bilo
kao turisti ili kao sudionici u programima.

» DANI BERBE GROZBA
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15,00 sati:
Atletski miting ,,Dani berbe grozda — Brotnjo
2015%
Gradski stadion ,Bare®
18,00 sati:
Svecani mimohod svih sudionika manifestacije od

PROGRAM
obiljezavanja

60.turisticko-kulturno-gospodarstvene manifestacije Srednje skole fra Slavka Barbarica do Brocanskog trga;
18,30 sati:
Svedano otvarenje 60. turisticko-kulturno-gospodarstvene manifestacije
»,Dani berbe grozda — Brotnjo 2015 i pocetak programa

,DANI BERBE GROZPA - BROTNJO 2015”

kulturno-umjetnickih drustava, skupina i pojedinaca;
Brocanski trg
21,00 sati:
Koncert : OPCA OPASNOST

19,00 sati: Broéanski trg

Izlozba slika akademskog slikara Miroslava Setke
Klub Matice hrvatske Citluk
20,00 sati:
Promocija knjige , Kraljevska gozba®, Emila Raspudica
Hotel Brotnjo Citluk

*Program od 18,30 sati ovog dana odrzat ce se na Broéanskom
trgu, uz hercegovacke specijalitete i kusanje vrhunskih
vina hercegovackih vinara.

ORGANIZACIJSKI ODBOR
MANIFESTACIJE

09,00 sati:
Medunarodni karate turnir ,,Dani berbe grozda — Brotnjo 2015%
Gradska Sportska dvorana

19,00 sati:
Stru¢na predavanja iz vinogradarstva i vinarstva — Agronomski i
Prehrambeno-tehnologki fakultet Sveucilista u Mostaru; © 0 0 06006 000 0600000000000 0000000000000 0 00
- doc.dr.sc. Perica Buli¢: , Kvalitetan sadni materijal — osnovni _ Casopis , Prredili Graficko oblikovanje:
. o . . s “Dani berbe grozda - Brotnjo, 2015” Zeljko Planini¢, Marin Sivri¢, KreSimir Divina Proportion
preduV]et Za usp]esnu pI’OlZVOdl’l]u grozda Besplatni primjerak Milicevi¢, Emil Raspudic, Nikola Buhovac, Design Studio - Medugorije o
L =z ’ Dobro Zovko, Ivo Ravi¢, Robert Bacac, www.divinaproportion.com ba
- prof.dr.sc.Ivan Ostoji¢: ,OCTENA MUSICA PLODA” Nakladnik: Ruzica Buntic, Blago Kresic, llja Barbari¢, ﬁamv%m’h?
D hl Organizacijski odbor Radoslav Dodig, Dragan Maga$, Danijela Tisak: Bm?- a Y
rosophiia Turisticko-kulturno-gospodarstvene Madzar, lvan MadZar, Stana Krasic, Zeljko Grafotisak d.0.0. Grude .. o 2
> g g g . Q 5z g « manifestacije Suman, Ivan Jurilj, Jure Beljo, Perica Bulic, www.grafotisak.com hi'O‘I'N.I
dOC.dI’.SC.TlhomlI' Prusma. ”» Pjenusava vina “Dani berbe grozda - Brotnjo, 2015” Marko Ivankovi¢, Tihomir Prusina, Ivan 00 DBG BROTNJO
i i1 X Ostojic i Ivo Ino Jerkic. Naklada: Trq 3rtava Domovinskog rata 1. 88260 Citluk
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- Marin RadiSi¢ 3 Fotografije: Info tel.: 036 640 510, "
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Obiteljski podrum - Brkié¢
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NA DANIMA BERBE GROJoA:

1. AG Medugore, Tel.: 036 651210, 063 377 305 Medugarje jmmy
www.ag-travelong, OGP 43° 10749770, 177 40" 26.8°F

2. PODRUMI ANDRLIA, Tel.: 036 643 102, 063 322 162 Paoia :
waw podnamandrija.com, CP4E TF 4N 1T BT das

3, OBITELISK] PODRUM BRKIC, Tel.: 036 644 466, 063 320 205 Gthuk
wwibrkicba, GRS 43 13 38.5°N, 177 41" 35.°E

4. VINARUA CITLUK, Tel.: 036 642 232, 063 314 090 itluk
www hertegovinavinacom , GP5: 437 13" 007N, 1T 41 1307

5. HERCEGOVINA PRODUKT, Tel.: 036 650 980 Medugane ey
waw_hercegovinaprodukt.com, GP5: 437 127205 i'-I I'F 1507

&, DBITELISK] PODRUM H.II_HIII.HNI{ Tel.: 036 652 123 Sluzanj
viwrnomaijan ovic ba, GPS: 43713 13.1°N, 1 S0 24.0°E

7. MONAKD 2000, Tel.: 036 642 167, 063 893 298 Foipalje iy
wapodnimestojicba, GP5: 437 13" 256N, 17 40 41.57F

E. PODRUM DDAK, Tel: 036 656 0BG, 063 124 398, G.¥. Cgraderik
slobodan. odaka tel.net ba, GPS: 43" 16'20.4°N, 177 387 40.1°¢

9, PODEUM SIVRIC, Tel.: D36 651 545, 063 323 953 Medugorje ey
wwisheric-medjugorje.com, GP5: 43" 11 550N 17 40 22.07E

0. PODRUM VILIRKA, Tel.: 063 427 417 Sretnice
wwwsilinka com, GPS:43° 16" 40.5°%, 17" 44" 20 3°E

TLVINAZADRD, Tel.: 036 E22 307 Domanavid
wiww, vinazadro.com, GFS: 437811370, 17 4T 6.4°E
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“Vinarija Citluk”
Obiteljski podrum “Marijanovié”

Hercegovina produkt

Vinogradarstvo i podrumarstvo Odak

Monako 2000

Podrum Sivric - Proizvodnja vina i rakije

Vina Zadro

Podrum Vilinka
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Restoran Grappolo CATERING  Svadbeni salon
Rongresit BAZEN FOOTBALL TRAINING CAMP

Telefon: +387 (0) 36 640 036, 038 // E-mail: hotelbrotnjo.com

JAVNO PODUZECE BROCANAC d.o.0. Citluk

Duhanski Put bb, 88260, Citluk - Tel.; 036 640 283; 640 284
www.jp-brocanac.ba

HOTEL SAN - Medugorje
Sluzanj b.b., Tromeda
’ JP BROTING D. 0. O. 88266 Medugorje
Ulica Kralja Tomislava bb, TOMO: +387 (0) 63 426 263
88260 Citluk ’
Tel.Fax: +387 (0) 36 650 463; 651 463
Telefon: +387 (0) 36 640 063 E-mail: info@hotel-san.com

www.hotel-san.com

Email-: info@jp-broting.com I"—-l % @ ®

Www.jp-broting.com

VRHUNSKI SPORT

3 MJESECA GRATIS
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UZNAJTE U PI.US PAI(ETU
| VRHUNSKOM SPORTU 3 MJESECA GRATIS

SV MO | POSTOIECT KORISMICT HOME TVA, KO POTPSL GOVEER U PERODU-O0 01,09, D0 30,11, DOBNVASL GRATIS PLLIS PAKET KARALA T MIESECA
O Drhadis, POTRISIVAREA, LGOWDR A, MAKOM ISTECS BESPLATIOG FERKIDA, PLUES FAKET CE SE RAPLACTVATI PO STAMDARDSORM CIEMIKL

www.hometv.ba



PJENUSAVA VINA

Tihomir Prusina

jenusava vina osim re

proizvodnje pjenusca i njegova dostupnost Sirem krugu
potro3aca.

Grozde za proizvodnju pjenusca se ne mulja, ve¢ se stavlja u prese i most se direktno cijedi. [zostavljanjem muljanja
izbjegava se jace ostecenje koZice, te se na taj na¢in onemogucava prelazak vece koli¢ine bojenih tvari u most i
vino. Prva frakcija mosta je najkvalitetnija, kako po koli¢ini §ecera i kiselina, tako i po odsustvu bojenih i taninskih
tvari i koristi se za proizvodnju pjenu$ca. Fermentaciju takvog mosta provode kvasci za hladnu fermentaciju na
temperaturi izmedu 12-14 °C. Po zavrSetku fermentacije vino neko vrijeme odleZzava, a zatim hladno stabilizira na
temperaturi od -5 °C tijekom nekoliko dana i onda filtrira.

Filtrirano vino se puni u boce u kojima protjece proces sekundarne fermentacije i stvaranje potrebne koli¢ine
ugljikovog dioksida. U boce se osnovnom vinu dodaje odgovarajuca koli¢ina $ecera i selekcioniranog vinskog kvasca.
Pjenusac visoke kvalitete mora imati toliko ugljikovog dioksida da tlak u bocama bude 5 do 6 bara. Po zavrsetku
fermentacije pristupa se hladenju boca radi potpunijeg izlu¢ivanja nestabilnog djela kristala vinskog kamena i
brzeg taloZenja i bistrenja vina. Zbog toga se boce postavljaju na kose police oblika ku¢nog krova. Svaka boca
ima svoje leZiste u polici i postavlja se koso, grlom nadolje. Talog se spusta postupno da ne bi izazvao zamucenje.
TaloZenje traje do 2 mjeseca i obavlja se u hladnom podrumu. Okretanjem boce talog se pokrene, a zatim se boca
stavi na policu u kosi polozaj. Za nekoliko dana talog se nakupi na mjestu blize grlu. Kasnije se svakih deset dana
ova operacija ponavlja, s tim $to se boca svaki put postavlja u sve uspravniji polozaj. Radi pokretanja taloga boca
se djelomi¢no okrene i oko svoje osi, tako da kada talog dode u grlo bude okrenuta za 360° u odnosu na prvobitan
polozaj.

Nakon $to je iz vina do8ao u grlo boce, talog se izbacuje. Ovaj postupak se naziva
degorziranje, a predstavlja najosjetljiviju fazu koju obavljaju samo specijalno obuéeni i
uvjezbani radnici. Sastoji se u vadenju ¢epa i izbacivanju taloga, a odmah zatim brzom
Cepljenju boca. Tijekom ovog postupka uvijek se izgubi odredena koli¢ina ugljikovog
dioksida. Da bi ovaj gubitak bio $to manji, boce se pred degorziranje hlade na oka
0 °C, jer je tlak na niZoj temperaturi uvijek nizi, pa su i gubici manji. Da bi mogao
biti izbacen iz grla boce bez zamucdenja, talog se pred degorziranje zamrzava, $to se
postiZe uranjanjem grla boce do iznad povrsine taloga u specijalnu rashladnu smjesu
temperature -16 do -18 °C. Zatim se ¢ep polako izbaci zajedno sa smrznutim talogom.

Prije nego se pristupi degorzZiranju, odnosno izbacivanju taloga iz grla boce, pripremi
se tzv. ekspedicioni liker koji ¢e se dodati gotovom pjenuscu. Koli¢ina ekspedicionog
likera zavisi od tipa pjenusca, odnosno slasti koja se Zeli postié¢i. Ekspedicioni liker
sadrzi obi¢no Secer, vino koristeno za sekundarnu fermentaciju, stari vinski destilat
dobiven dvokratnom destilacijom kvalitetnog vina koji ima profinjen miris i limunska
kiselina. Ekspedicioni liker se dodaje pjenuscu radi zasladivanja i poboljsanja okusa i
mirisa. Zasladeni pjenusac je harmoni¢nijeg i ljepSeg okusa, a mirisne tvari destilata
pojacavaju mu aromatski profil. Sadrzaj ekspedicionog likera je tajna svakog enologa.

Nakon dodavanju ekspedicionog likera boce se zatvaraju pluto ¢epovima. Radi
sigurnosti preko ¢epa se stavlja metalna kapica sa mreZastom Zicom koja se pri¢vrsti
za grlo boce. Boce se promuckaju radi mijesanja likera s vinom, a zatim stoje 2-3
mjeseca u hladnoj prostoriji radi harmoniziranja sastojaka likera i vina.

Kvaliteta pjenusavih vina osim od sorte grozda i osnovnog vina, ovisi i o koli¢ine
ugljikovog dioksida, odnosno o tlaku u boci. Tlak treba biti oko 5 bara pri temperaturi
od 10 °C. Pored koli¢ine ukupnog ugljikovog dioksida, na kvalitetu pjenusca u najvecoj
mjeri utjece i koli¢ina vezanog ugljikovog dioksida. Pozeljno je da koli¢ina vezanog
ugljikovog dioksida bude $to veca. Vezivanje je intenzivnije ako se naknadno vrenje
obavlja pri nizim temperaturama. Kemijska veza s alkoholom dosta je nestabilna,
tako da prilikom promjene temperaturnih uvjeta u kojima se vino nalazi, dolazi i do
oslobadanja ovog djela ugljikovog dioksida. Veliko znacenje vezanog dijela ugljikovog
dioksida ogleda se u tome $to se on nakon otvaranja boce sporije oslobada iz vina, $to
omogucava duZe i kvalitetnije perlanje.
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Kralj Tvrtko I. Kotromani¢

u Brotnju

Emil Raspudi¢

etom izabrani ban Tvrtko I. Kotromani¢, koji
N ¢e kasnije biti proglasen prvim bosanskim

kraljem, svoj je prvi drzavnicki posjet ucinio
Dubrovniku. Bilo mu je jako vazno, da odmah na
pocetku svoje vladavine, uévrsti trgovacke odnose sa
Dubrovackom Republikom, tada trgovinskom silom u
Europi.
Tvrtko je izabran za bana nakon smrti strica Stjepana
I1. Kotromanica, koji nije imao muske loze. Prilikom
izbora za bosanskoga bana mladi Tvrtko imao je samo
15 godina, ali mu to nije smetalo da uévrsti vlast
i prosiri bosansku drzavu i na dijelove Hrvatske i
Raske. U pocetku vladavine u drzavni¢kim poslovima
obilato su mu pomagali otac , knez Vladislav i majka
Jelena, rodena Subi¢.
Zanimljivo je to prvo drzavnicko putovanja mladoga
bana Tvrtka, iznimno zanimljivo za nas Brotnjake.
Naime, Tvrtko se prilikom putovanja u Dubrovnik
nije koristio kra¢im putom od Bobovca niz Neretvu,
nego je izabrao dulji i sigurniji put. Taj put isao je
preko Bugojna, Kupresa, Suice, Duvna, Kocerina,
Brotnja / Suhe /, pa Gabele, Stona, Slanoga u
Dubrovnik. Postavlja se i pitanje za$to nije prenodio u
Blagaju, gospodara Huma, kod velikasa DraZivojevica
- Sankovica, nego je izabrao Suhu ( Citluk )i prenocio
kod broc¢anskog knjeza Pavla Komlinovica.
Putovanje niz Neretvu nije bilo sigurno iz politickih
razloga, jer su velikasi uz Neretvu bili nepouzdani, i s
vremena na vrijeme priklanjali se i drugim vladarima,
i nisu bili ¢vrsti saveznici s bosanskim banovima. Isti
je razlog i u tom zasto Ban nije prenodio u Blagaju,
sjedi$tu Huma. Banovi savjetnici vjerovali su vige
velikagima iz zapadnih krajeva. Poseban razlog $to je
ban Tvrtko za konatiste odabrao Suhu ( Citluk ) jeste
banova izjava, prilikom svedane veleru na Sutivanu,
u Citlu¢kom polju, da je njegova obitelj rodbinski i u
kumstvu povezana s Broénom, te da te odnose treba
nastaviti i uévrstiti.

Kraljeva pohvala

broéanskim vinima

Zilavki i Blatini

Za veCerom, a nakon obilnog
objeda i dobra pi¢a, ban Tvrtko i
dvorski dijak ( pisar ) Drazeslav,
zivo su raspravljali, nazdravljajuéijedan
drugome, s velikim peharima vina, §to
je privuklo veliku pozornost prisutnih.
Najedanput ban Tvrtko ustade, podize
ispred sebe veliki pehar vina i vrlo
glasno povika:

-Evo, popij ovaj pehar vina, u dobru
volju, moj vjerni Drazeslave. Ovakvih
vina nikada nisi pio. Ove ljepote nema
nigdje na svijetu. Pij ovo izvrsno vino
u dobru volju, pij i uzivaj- re¢e Tvrtko!
Kasnije je dijak Drazeslav te rije¢, o
izvrsnosti brocanskih  vina Zilavke
i Blatine, spomenuo na jednoj od
dvije povelje koje je ban Tvrtko izdao
u Suhoj (Citluku ) 1353. godine, u
kojima priznaje pravo posjeda nekim
bosanskim knezovima, radi u¢vricenja
svoje vladavine u Bosni.

-I kad ovo pisah, dade mi tada ban
Tvrtko ispred sebe veliki pehar vina
popiti u dobru volju. Ta izjava dijaka
DraZeslava, prvi je pisani spomen i
pohvala vrhunskim bro¢anskim vinima
Zilavki i Blatini.

Tapohvalakralja Tvrtkal. Kotromanica,
o izvrsnosti brocanskih vina, Zilavke i
Blatine, vinari Brotnja i Hercegovine,
trebali bi viSestruko koristiti u
promidZbene svrhe, uz jo§ neke
viSestoljetne zanimljive pri¢e vezane
za grozde i vino, te o natinu spravljanja
vrhunskih vina Zilavke i Blatine, nekada
i danas, kao autohtonog visestoljetnog
proizvoda hercegovackog podneblja.
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»In honorem Dei et in honorem vini“ (U slavu Boga i u slavu vina)

Bratovstina

hrvatskih vinskih vitezova

rigodom proslave 300. obljetnice obrane Sinja,
u crkvi Cudotvorne Gospe Sinjske odrzana je
svetanost primanja (akreditacije) uglednih
vinogradara, vinara, poduzetnika i osoba iz
javnog i crkvenog Zivota u vite$ke pripravnike, te
promaknuca u stupanj vite$kih savjetnika i vitegkih
sudaca Europskog vinskog vite$kog reda — Bratovstine
hrvatskih vinskih vitezova.
Odlukom Senata Europskog vinskog viteskog reda
2002. godine utemeljen je Hrvatski viteski konzulat
3. studenog 2002. godine u svetistu Sv. Mati Slobode
u Zagrebu. Bratovstina Hrvatskih vinskih vitezova
okuplja dvjestotinjak $tovatelja vina, medu kojima su
uz poznate vinare i vinogradare, enologe i brojne javne
licnosti. Vitezovi se zauzimaju za promicanje vinske
kulture, znanstveni, istraZivackii stru¢nirad u vinarstvu
ivinogradarstvu te kulturu pijenja vina, ali i za temeljne
kricanske vrednote.Primanju i promaknuéu ¢lanova u
Sinju bili nazo¢ili su i predstavnici Europskog vinskog
viteskog reda konzul senat-senior Alexander Unger i
legat za Hrvatsku vitez Mate Klikovic.

Svelanost je poclela okupljanjem sto pedeset ¢lanova
Bratovstine Hrvatskih vinskih vitezova u Zivopisnim
odorama i njihovih gostiju u Alkarskim dvorima te
formiranjem svecane povorke koja je krenula do crkve
Cudotvorne gospe Sinjske. Misno slavlje predvodio
je vitez biskup varaZdinski monsignor Josip Mrzljak,
zajedno s monsignorom Franjom Komaricom, biskupom
banjoluc¢kim. Po zavretku mise obavljena je ceremonija
primanja deset novih ¢lanova Bratovstine uz polaganje
svefane obveze Europskom vinskom viteskom redu, te
promaknuca sedam ¢lanova Bratovitine u vise vitegke
stupnjeve.

Medu novoprimljenim ¢lanovima, u stupanj viteskog
pripravnika akreditirani su iz BiH banjalucki biskup

mons.dr.sc. Franjo Komarica i doc.dr.sc. Tihomir
Prusina, glavni enolog Vinarije Citluk, a iz Hrvatske
izmedu ostalih novinar i publicist gosp. Tihomir
Dujmovi¢, saborski zastupnik doc.dr.sc. Goran Mari¢,
povjesnicar prof.dr. Josip Jurcevié, kardiolog doc.dr.sc.
Edvard Gali¢, ... Nakon svecanosti svi sudionici pridruzili
su se ostalim gostima Sinja na Coji, a u ve¢ernjim satima
bili su nazo¢ni koncertu Zagrebacke filharmonije.

Povijest

Odlukom Senata Europskog vinskog viteskog reda
2002. godine utemeljen je Hrvatski viteski konzulat
3. studenog 2002. godine u svetistu Sv. Mati Slobode
u Zagrebu. Bratovstina Hrvatskih vinskih vitezova
okuplja preko dvjesto §tovatelja vina, medu kojima nisu
samo poznati vinari i vinogradari i enolozi nego i brojne
javne li¢nosti. Vitezovi se zauzimaju za promicanje
vinske kulture, znanstveni, istrazivacki i stru¢ni rad u
vinarstvu i vinogradarstvu te kulturu pijenja vina, ali i
za temeljne kr§c¢anske vrednote.

Europski vinski vitegki red obnovljen je 1984. godine
u Zeljeznom, (Eisenstadt) u vinogradarskoj pokrajini
Gradi$c¢e (Burgenland) u Austriji, a sve u slavu vinu i
slavu Bogu i potiva na tradiciji vite$kog reda Sv. Jurja
iz 1468. Europski vinski viteski red okuplja nekoliko
desetaka tisuca §tovatelja vina diljem Europe, koji se
zalazu za vinsku kulturu. Ciljevi su mu unapredenje
i Sirenje spoznaje i kulture o vinu i proizvodnji vina
te povezivanje medu narodima na kulturnoj osnovi.
Sirenje ljubavi i ¢injenje dobra bitno je poslanje svih
vinskih vitezova. Osnovno nacelo vinskog vitestva glasi:
“Tek kad svlada$ zavist i pocinjes se zalagati za druge,
biti ce$ istinski viteski ¢ovjek”.

Nikola Buhovac i Ferata.hr

ROMANCA

VINSKI RESTORAN

—

Uz otvaranje novog salona u sklopu
restorana Romanca,

te uz 60. jubilarne Dane berbe
predstavljamo savrsen izbor pica

za jubileje, proslave i sveCane trenutke...

BROCCO
PRESTIGE - SEC, berba 2013

Vinarija Citluk je po prvi puta proizvela prirodno pjenusavo vino,
BROCCO PRESTIGE - SEC, klasichom metodom, od grozda sorti
Zilavke i Chardonnay, u istom omijeru, s vinogradarskog poloZaja
Trtla, na 450 m nadmorske visine.

WWwWw.hercegovinavino.com
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Tajne hercegovackih biliga (III)

Zagonetan lik

na biligu u Studencima
Radoslav Dodig

Studenacki bilig,
M. Vego 1954.

Zenski lik, Studencz,
V. Curcié¢ 1933.

Najvece srednjovjekovno groblje s bilizima (steé¢cima)
u Ljubuskom nalazi se u Studencima, tik ispod brdske
kose u sjeverozapadnom dijelu Studenac¢koga polja. Na
istome lokalitetu supostoji danas suvremeno katolicko
groblje. Srednjovjekovno grobiste opisao je u proslome
stoljecu Marko Vego (Srednjovjekovni nadgrobni
spomenici BiH, sv. VI, Ljubuski, Sarajevo, 1954, 7-14).
Tom prigodom auktor je evidentirao 74 nadgrobna
spomenika - 44 ploc¢e, 25 gkrinja i 5 sljemenjaka.
Nazalost, danas je grobiste zapusteno, obraslo u korov,
mnogi su o$teceni zubom vremena i utonuli u zemlju,
premda je lokalitet 2008. registriran kao nacionalni
spomenik kulture. Jedan spomenik iz Studenaca plijeni
pozornost svojom izvedbom. Rije¢ je o biligu u obliku
gkrinje (157 x 69 x 42 c¢m) ovalna oblika, oste¢ena na
juznome rubu, na ¢ijoj je povrsini shematski prikazano
zensko poprsje u reljefu (3-3,5 cm). Glava joj je okrugla,
nos i usta nisu izradeni. Vide se izbocine dviju dojki.
Glava figure lezi prema zapadu, a ispod nje je ¢etvrtasto
udubljeno polje (duljine 58 cm), u kojemu je jos jedno
manje cetvrtasto udubljenje (duljine 25 cm), iznad
kojega je je urezan jednostavan krizi¢. Ispod ruku Zene,
na kojima su vidljivi prsti, uklesane su dvije okrugla
udubine. Tim spomenikom prvise pozabavio VejsilCuri¢
(Napredak, Glasilo HKD “Napredak”, Godiste VII, br.
11-12, Sarajevo, 141-145). Njegovu pomnju privukle su
udubine ispod ruku poprsja. On ih naziva kamenicama
i tvrdi da su one sluzile u ljekovite svrhe. Narod bi pio
vodu koja bi se u njima uhvatila iza kiSe protiv zaraznih
bolesti. Katkad su je nosili ku¢i drugim bolesnicima koji
sami nisu mogli do¢i. Usto, na nekim bilizima otkrio je
strugotine i zasjeke. Misljenja je kako je puk iz okolice
dolazio do spomenika i strugaoprah s povrsine za lijek.
Prah bi razmutili s vodomi davali da piju Zenama koje
nisu imale dovoljno mlijeka za dojen¢ad. Nastrugani
prasak rabio se takoder i protiv bolesti o¢iju. Bio je
to ce$¢i obi¢aj kod pravoslavnoga zivlja nego kod
katolickoga. Zanimljivo je tumacenje Nikosa Causidisa,
makedonskoga etnologa, o poprsju na studenacko
mbiligu. On smatra da se radi o liku nebeskoga boga,
okruzenog fazama solarnog i lunarnog ciklusa. Kruzne
udubine, dakle, predstavljale bi solarne diskove.

Cemu su sluzile kamenice na

grobovima?

O okruglim udubinama na bilizima, &esto zvanim
kamenice, prostoji vide misljenja. Otkrivene su na
130 primjeraka nadgrobnih spomenika, najce$ce u
hrvatskom Primorju i u Hercegovini. Obi¢no su 10
do 15 cm promjera i 2 do 5 cm dubine. Nekada su
obrubljene kruznim vijencem. Osim Cur¢iceve tvrdnje
da su sluzile za hvatanje kisnice koja se pila u ljekovite
svrhe, misli se da su kamenice klesane za posveéeno ulje
u ¢ast pokojnika, kao ostava za tekuéu hranu pokojniku,
po uzoru na anticke i starokr§canske kultne obicaje,
mogle su sluziti kao rupe za uticanje svijeca i paljenje
tamjana, te kao mijesanje krvi izmirenih bratstava
vezanih za krvnu osvetu. U starom groblju u Lovreéu
kod Imotskoga postojale su rupe na grobovima. Nakon
mise Zene bi umakale spuZvice u blagoslovljenu vodu,
a zatim ih na grobu iscijedile, a ¢esto bi uz rupu znale
stavljati jabuku i kiticu bosiljka. Ipak, zabiljezili smo do
danasnjih dana odbljesak stare tradicije o nadgrobnim
spomenicima u puckoj medicini. U suvremenom
katoli¢kom groblju Ri¢ina kod Posus$ja nalazi se nekoliko
srednjovjekovnih biliga, medu njima i dva sljemenjaka.
Nedjeljom popodne ustalio se u mjesnom puku obiéaj
da se zavjetuje - obilazi i moli oko tih dvaju sljemenjaka,
§to najcedée ¢ine sredovjetne i starije zene. Postoji
predaja da se ispod biliga nalaze fratarski grobovi. Usto,
hodocasnici znaju zakititi bilige cvijecem ili krunicom,
ali znaju takoder rupéic¢em obrisati spomenik, pa njime
svoje lice, ali takoder u rupc¢i¢ “nakupiti” malo praha
s povrdine. Obicaj sli¢an onome $to je zabiljezio Vejsil
Curdic.
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Radoslav Dodig

rast ili dub (latinski Quercus) drvenasta bilj-

ka iz porodice bukovki (Fagaceae), s nekoliko

stotina vrsta, raste na $irokim podru¢jima Eu-

rope, Azije i Sjeverne Amerike. U Hercegovini
i Dinaridima najce$ce i najpoznatije vrste su hrast luzn-
jak (Quercus robur), kitnjak (Quercus petraea), medunac
(Quercus pubescens), ¢esmina ili crnika (Quercus ilex),
cer (Quercus cerris) i sladun (Quercus frainetto). Hrast
je simbol otpornosti i évrstode, ali i velikoga i moénoga
drveta, koje moZe postiéi i preko tisu¢u godina starosti.
Trenuta¢no je u Europi najstariji i najveéi hrast nazvan
Kuvilleken u Rumskullaekenu, Svedska, s promjerom deb-
la 0d 15,10 m u visini ljudskih grudi, ¢ija se starost proc-
jenjuje izmedu 750 i 950 godina. U Rankovi¢ima kod
Novoga Travnika botani¢ar Karlo Maly opisao je 1930.
tzv. Carski hrast koji je tada imao elipti¢ni opseg od
15,58 m. Nazalost, ljudskim nemarom hrast se osusio
i srugio 1998. kada je imao promjer preko 16 metara.
Tako je nestao vjerojatno najstariji hrast u svijetu. Na-
zivi hrast i dub javljaju se samo u slavenskim jezicima,
njihovo podrijetlo i dalje je nepoznanica za jezikoslovce.
Neki misle da je naziv hrast onomatopejski. U ¢eskome
jeziku postoji glagol chrasteti, u hrvatskome hrustiti,
§to znadi $umiti. S druge strane na hrvatskom govo-
rnom podruéju brojni su toponimi izvedeni od hras-
ta - Hrastin, Hrastina, Hrastje, Hrastovec, Hrastovica,
Hrastovljan, Hrastelnica, Hrasno, Hragljani, Rasti¢evo,
Rastovac, Rasno i drugi, kao i od duba - Dubljani, Du-
brovina, Dubravsko, Dubrovac, Dubrava, Dubrovina,
Dubravac, Duba, Dubasnica, Dubica, Dubrovnik i drugi.
Romanski jezici preuzeli su naziv iz latinskoga quercus,
¢iji je korijen indoeuropsko *perk*u-, snaga, zivot.

Hrastovina i vino

Izmedu vina ihrasta postoji odavno veza. U staroj Grekoj
i Rimu u vinarstvu u upotrebi su bile amfore, vréevi ra-
zli¢ita oblika i mjesine od Zivotinjske koze. Mnogi sma-
traju da su drvene baé¢ve izumljene znatno kasnije. Pa
ipak, mnogi dokazi govore da su ve¢ Gali, pa potom Rim-
ljani, koristili drvene bacve, najve¢ma od hrastovine.
Rimski pjesnik Marko Anej Lukan (39. — 65. po. Kr.)
kojemu je , izmedu ostaloga, opisao rat izmedu Cezara
i Pompeja 49. godine pr. Kr., koji se vodio i na prostoru
Istre i otoka Krka. U jednom trenutku Cezarov ¢asnik
Bazil (Basilus) spasio se iz neprijateljskoga okruZzenja
tako $to je zapovjedio da se izgradi poseban splav, koji
je bio sastavljen od drvenih bafava povezanih lanci-
ma: “Namque ratem vacuae sustentant undique cupae”
(Tako su prazne balve podrzavale svugdje splav, M. An-
naei Lucani, IV, 420). Latinska cupa, -ae, f. odgovarala
bi nagim sudovima ba¢vi, burilu ili kaci. Vjerojatno su
vjestinu njihova izradbe znali domaci Liburni. O prije-
vozu vina u ba¢vama ilustrativan je prikaz s kamenoga
nadgrobnog spomenika trgovca vinom iz Neumagena
kod Triera, koji potjece iz 220. godine po. Kr. U ladi se
vide Cetiri velike vinske bacéve, Sest veslaca i kormilar.
Temeljni inventar svakoga podruma bio je i ostao drve-
na hrastova ba¢va. Kakvoca baéve ovisi o vrsti hrastova
drva. U slavonskim $umama za kvalitetne bac¢ve koristi
se hrast kitnjak i luznjak. Prema francuskom Barrique
(iz puckoga latinskog *barrica, ba¢va, barilo) naziva se
tradicionalna hrastova ba¢va volumena 225 litara (bor-
doski barrique), u kojoj bijela vina mogu fermentirati, a
crna i bijela sazrijevati. Hercegovacki stari izraz “strzevi-

na” takoder se odnosi na hrastovinu, a potjece iz rije¢i srz, sr¢ika. Uz
baéve od strzevine bile su i strZeve grede na starim kucama, kao $to je
primjer u Gradni¢ima.

Perunov hrast

Hrast ili dub ima sredi$nje mjesto u vjerovanjima gotovo svih in-
doeuropskih naroda. On je drvo Zivota (arbor vitae) i os svijeta (axis
mundi). Zanimljivo je da u slavenskome svijetu postoje za isto drvo
dva vrlo stara naziva — hrast i dub. U dinarskim predjelima vige se
o¢uvao oblik dub, a u panonskome hrast. Etnolozi tumace da je u
raznih naroda zbog svoje slozene uloge u mitoloskim i vjerskim
predodzbama dub bio tabuiran, pa se njegovo ime mijenjalo nekom
drugom rije¢ju s nejasnim podrijetlom. U gr¢koj Dodoni nalazio se
Zusov hram u dubovu gaju. Sustanje dubova lis¢a smatralo se kao
glas bozanskoga duha. Na dubu, koji je sluzio kao glavno prorodiste,
stajala je zlatna golubica U Latina hrast je bio simbol snage, $to se
iskazuje istom rije¢ju robur (robustan). Na brezuljku Kapitolu Ro-
mul je sagradio hram na mjestu pokraj svetoga hrasta. Zlatnu krunu
spletenu od hrastova li§¢a drzao je rob iznad glave visokih magistra-
ta kad su se odrzavala slavlja i prigodom voznje ko¢ijom kroz grad.
Keltski svecenici druidi (iz galskoga *derw-, drvo, hrast) $tovali su
hrast kao najsvetije drvo, posebice ako je na njemu rasla imela. U
Irskoj poganska Zrtvovanja odvijala su se ispod svetoga hrasta. U
Germana hrast je bio posveéen bogu groma Donnaru (Thunaru). En-
gleska rije¢ ¢etvrtak Thursday potjece od Thunar’s day, $to je pak ek-
vivalent uz latinski praznik Dies Iovis (giovedi u talijanskome, jeudi
u francuskome). Cetvrtak je bio dan gromovnika takoder i u Hrvata,
pa se na taj dan nije smjelo prati rublje i vjesati ga na drvo jer bi to
privuklo grom. Sli¢no Jupiteru i nordijskome Thoru u Slavena bog
groma bio je Perun. Kod Novgoroda u Rusiji postojao je do sredine
16. st. kip Peruna s munjom u rukama ispod kojega je gorjela vje¢-
na vatra od hrastova drveta. Perunovo ime dolazi iz indoeuropsk-
oga *Perkwunos (litvansko Perkunas). Izvorno je korijen *perk(w)
u- znacio hrast (lat. quercus), ili pak posumljena planina ili planina,
ali u praslavenskom razvio se u znacenje udariti, srodno sa sluzbom
gromovnika. lako je kr§¢anstvo izbrisalo mnoge tragove o Perunu,
ostao je pregrst toponima, vezanih uglavnom za brdske vrhunce: Pe-
run (U¢ka), Peruni¢ i Perunsko (Poljica), te brdski predjeli Peruni¢ka
Glava, Perunja Ves, Peruna Dubrava, Perunusa, a mozda i planina
Prenj. Hrast je bio tvarna manifestacija boga groma, sli¢no kao $to
je perunika takoder simbolizirala Peruna, jer je izrastala na mjestu
gdje je udarila njegova munja. Perun je bio vladar svijeta zivih, neba i
zemlje, Cesto simboliziran orlom koji je sjedio na najvisoj grani hras-
ta i promatrao svijet ispod sebe. U korijenju stabla Zivio je njegov
neprijatelj Veles, vodeni bog podzemlja, simboliziran zmijom (zma-
jem), koji je stalno izazivao Peruna kradué¢i mu stoku, djecu (sina
Jarila) ili Zenu. Tragovi takvih vjerovanja protezala su se duboko i do
srednjega vijeka. Dokaz tomu je prikaz hrasta kao drveta Zivota na
kamenoj stolici, pronadenoj u Bukovici kod Konjica, sada u Zemal-
jskom muzeju BiH u Sarajevu. Na nekoliko grobista biliga (ste¢aka)
u Hercegovini — Boljuni, Burmazi, Dabrica, Talez, Trijebanj i Udora,
sve do novijega doba raslo je golemo drvece, obi¢no hrastovi, staro
nekoliko stotina godina koje seljaci nisu posjekli.

I u kric¢anskoj mitologiji drvece je imalo bitnu ulogu. U vrtu Edenu
raslo je drvo spoznaje, pa su zbog uzimanja ploda s tog drveta Eva i
Adam bili prognani iz raja.
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"Mogucnostl proizvodnje meda u Brotn]u su velike

(

K 1234567890

Zastitna markica
Zastita imena podrijetla
“Hercegovacki med”

£

Dobro Zovko
aSe Brotnjo i Hercegovina, zahvaljuju¢i podneblju, zemljopisnoj raz-
nolikosti i dobrom stupnju nezagadenosti okolia omogucéuju péela-
ma nesmetano sakupljanje nektara medonosnog bilja i time proiz-
vodnju mnogo vrsta medova. Medu poznatije vrste hercegovackih
medova spadaju: kaduljin med, med od drace, med od tilovine, vrijeskov med,
medljikovac i livadni med od trava hercegovackoga gorja.
Svi ovi medovi dobili su certifikat ,Hercegovacki med“ zasticenog
imena podrijetla i dosada su na mnogim natjecateljskim sajmov-
ima redovito osvajali prva mjesta. No najvecu ¢e ocjenu dobi-
ti kada budu nezaobilazan dio nase kulinarske svakodnevnice.
Hercegovacki su pcelari doprinijeli da pri¢a o medu ponovno bude za i na nasim
stolovima, promocijom pcelarstva i péelinjih proizvoda kroz sajmove, preda-
vanja i radionice. Med i péelinje proizvode cijenimo onoliko koliko ih konzumi-
ramo, pritom misleéi poglavito na med s certifikatom ,Hercegovacki med®.
Hercegovacki med kao i hercegovacka vina imaju istu prirodnu kolijevku i nji-
hovo ¢e znacenje rasti onoliko koliko budemo ulagali u njih i istinski ih osjecali
dijelom svoga identiteta i Zivota.

Med kroz povijest

Pcele i med, kojeg se proizvodi od nektara cvijeca, tisuéama su godina stariji
od ¢ovjeka. Pretpostavlja se da su péele na nasem planetu ¢ak oko 50 milijuna
godina, aljudi samo oko 120 tisuca, te je posve moguce da je med bio na njihovu
jelovniku u svim fazama razvoja (iako neki povjesnicari drze da je ¢ovjek otkrio
med otprilike u isto vrijeme kad i vatru, dakle prije oko 40 tisuca godina).

Prvi slikovni zapisi s prizorima sakupljanja meda sa¢uvani su na crteZima ot-
krivenima na stijenama $pilja, u blizini Valencije u Spanjolskoj, a potjecu iz
7000. godine prije Krista. Med i plele imale su vaznu ulogu u mnogim starim
civilizacijama. U starom Egiptu medu znakovima hijeroglifskog pisma bio je i
lik pcele koji je predstavljao simbol faraona odnosno kraljevstva i kraljevskog
podrijetla.

Med je bio i sredstvo placanja, a koristio se i u kozmeti¢ke svrhe. U staroj Grekoj
med je, izmedu ostaloga, bio sredstvo za njegu, postizanje ljepote i vracanje en-
ergije. Jedno od pic¢a za okrjepu na olimpijskim igrama bio je i med razrijeden
vodom koji je sudionicima davao energiju. Med se smatrao hranom bogova i
izvorom znanja, rjecitosti i pjesni$tva. I u starom Rimu polagao se u grobove i
darovao bogovima i duhovima mrtvih. Med je takoder bio cijenjen i u srednjem
vijeku. Kod starih Germana bio je hrana bogova koji su, zapisi kazu, zahvalju-
juéi njemu bili mudri, snazni i besmrtni. U Svetom pismu - Bibliji na vise se
mjesta takoder spominju pcele i med.

Upotreba te visokovrijedne namirnice u svakodnevnoj

prehrani ipak se bitno smanjila negdje od sredine 19. stol-

jeca. Zasto je tome tako? Masovna proizvodnja jeftinijeg

sladila — Secera istisnula je med iz svakodnevnih jelovni-

ka. I danas se prilikom konzumiranja $ecera i ostalih

zamjenskih sladila naZalost zaboravlja na visokovrijedne

nutritivne prednosti meda koje su nezamjenjive, a to su:

+  Medja¢a imunitet

«  Med se vrlo lako probavi i gotovo posve iskoristi u
organizmu

+  Med je namirnica koja je bogata vitaminima, miner-
alima i bjelanéevinama

+  Med je odli¢tna namirnica za ¢i$¢enje organizma od
Stetnih tvari i za smirivanje organizma

«  Med opskrbljuje organizam dugotrajnom energijom i
brzo vraca izgubljenu energiju

Med ima svojstva koja ga ¢ine nezaobilaznim dijelom
zdrave prehrane, a zima bez meda, propolisa i mati¢ne
mlijeci je po mi$ljenju mnogih nutricionista nezamisliva.
Eminentni svjetski stru¢njaci u apiterapiji preporucuju
med u svakodnevnom dje¢jem jelovniku, jer je med ide-
alna namirnica koja ¢uva i unaprjeduje zdravlje djece i

odraslih.

Sastav meda

Znaajna kvalitativna karakteristika meda je u tome
$to sadrzi zeljezo koje je u takvu obliku da ga Zelu-
dac lako prima i prenosi u krv. Zbog toga je med na
prvom mjestu, kada su u pitanju malokrvne osobe.
U svom prirodnom obliku, med se sastoji od Secera
(monosaharida), glukoze i fruktoze, kiselina i razli¢itih
elemenata koje ¢ovjek lako prima, fermenata i vitamina
koji ubrzavaju biologko-kemijske procese u organima ¢ov-
jeka. Ima ih i do 80 posto, od ¢ega su oko 38 posto voéni
eceri (fruktoza), 30 posto su grozdani Seceri (glukoza),
svega 8 posto ¢ini saharoza, a ostatak ¢ine maltoza i ostali
disaharidi. Ina¢e, u medu ima 26 vrsta raznih $ecera.
Zbog svoga raznovrsnogibogatog sastava, kilogram meda
vrijedi kao 3 kg govedeg mesa, 50 komada jaja, 5,5 litara
mlijeka, 3kgsvjezerije¢neribe, Skgnarandi, kilogram $un-
keilikao 12 kg povréa. U kilogramu prosje¢no kvalitetnog
mesa ima 1000-1300 kalorija, u kilogramu jaja 1630 ka-
lorija, u litri kravljeg mlijeka 665, u kilogramu p$eni¢nog
bragna 2170, a uistoj tezini meda ima 3075-3150 kalorija.
Za usporedbu zdravoj odrasloj osobi dnevno treba 2400
kalorija. Desetak vitamina u medu, daju mu posebnu vri-
jednost. To su: vitamin B1, B2, B3, B5, B6, BC, K, C,E i
karotin.
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Krava Busa

omacde zivotinje znacile su
doslovno zivot. U nasem
narodu rabio se za zivotinje
izraz blago. Od njih su

se dobivale i proizvodile namirnice
udovoljavala potreba gladi za Zivot
bitnim  sastojcima, gradidbenim
elementima, potrebnim za normalno
funkcioniranje i odrzavanje Zivota,
za njegov rast, razvoj i radanje . Kada
je bilo manje zivotinja i biljaka tada
su bile teske godine umiralo se, ljudi
su bili iscrpljeni s time izloZeni vise
raznim bolestima.

Ne tako davno, prije 50-60 godina dosta
nagih mjesta nije imalo, puteve, skole,
bolnice, elektri¢nu energiju, nije bilo
ducana, zamrzivada, i drugih blagodati
danasnjice ono $to si proizveo to si i
jeo. Oslanjalo se na ljudsku pamet i
snagu, pouzdanje u Bozju providnost
i na pomo¢ od Zivotinja pri obavljanu
razli¢itih poslova. Odjevalo se u odjecu
napravljenu od Zivotinjske dlake (vune,
kostrijeti, perja) takoder se pokrivalo
takvom odjecom ili su se izradjivali
razli¢iti predmeti bilo u svakodnevnoj
uporabi, bilo kao ukrasni predmeti,
kori§tene su u narodnoj medicini.
Odnos prema Zivotinjama bio je proZet
postovanjem, vodilo se ra¢una, jesu
li gladne i Zedne, jesu li u hladu ili na
suncu, je li imaju mlado ili treba ga
donijeti na svijet, je li stara, koliko

DOMACE ZIVOTINJE
I NJIHOV ZNACAJ ZA
HERCEGOVACKOG

COVJEKA I PROSTOR

Ivo Ravié

tereta moze podnijeti, djeca su se igrala sa mladuncadi, ¢esto se djelio
i isti Zivotni prostor. Bile su uz ¢ovjeka i u doba mira i nemira. Jako je
puno primjera, koji sa danasnje vremenskog uzmaka izgledaju mozda
nebitni, ali su itekako bili Zivotno vazni. Zivot ljudi bio je jako odreden
prirodnim ciklusima i potrebama njihovih Zivotinja. Zivjelo se prateci
bolju ispasu, rast trava i biljaka, ugodnije vrijeme i boravak u planinskim
stani$tima kroz topliji period godine, te juZznijim i nizinskim djelovima
tijekom hladnijeg perioda. Covjek je Zelio i teZio boljem i lak§em nacinu
Zivota. Mnoge stvari je trebalo ostaviti iza sebe, no, jeli sve novo dobro
ijeli sve moderno svrhovito?

Vacénost domacih zivotinja su prepoznale mnoge zemlje

Kada govorimo o zemljama Europske unije koje su nama tu blize
postoje nacionalni programi zastite koji se provode na svim mogudim
razinama drzavne uprave u cilju njihova o¢uvanja i uzgoja. Naravo za
to su donesene zakonom propisane mjere i svi prateéi propisi. Postoji
nacionalna strategija i jedan multidisciplinaran pristup od podru¢ja
struke, znanosti, kulture, turizma, gastronomije, zdravstva, prije svega
pocevsi od uzgajivaca. Kod nas na nivou drZave nemamo jo§ takvog
zakona, makar postoje sve predpostavke i potreba za njegovo donosenje.
Republika Hrvatska je takoder jako dobar primjer, kako su zakonom
zastitili tu oblast i koliko su u¢inili na tom polju.

Izumiranje autohtonih zZivotinja i identitet prostora

Identitet odredenog prostora odreduje jako puno &imbenika. Sigurno
da se gubi jedna velika vrijednost koja je bila jako znacajna za prostor
hercegovine, naravno s time gubi i ¢itav svijet jer su to zivi muzeji, Zivi
spomenici, svjedoci nase zajednicke proslosti, koji nestaju pred nasim
o¢ima. Pri tome ne mislim samo na Zivotinje, to se odnosi na mnoge biljne
vrste. Primjerice vinovaloza, mnoge stare sorte suizumrleilizanemarene,
mozda iz razloga $to smo forsirali dvije ili tri recimo najisplativije, i
opet se vracamo na industrijsku proizvodnju koja je nametnula svoja
pravila i svoje ciljeve. Bitno je ouvati izvorna seoska gospodarstva i
domacinstva. Hercegovacki identitet se u dobroj mjeri gubi i promjenio

Domaci konj

se. Cesto se pozivamo na prola vremena.
No, postoje jo§ uvijek, generacije, pojedinci
i ¢itave obitelji koji njeguju i Zive posebnosti
ovog podrudja. Hercegovina je bogata ilijepa,
mozda ne c¢jenimo i ne poznamo dovoljno
ovo $to imamo.

Izvorne zivotinje i njihov doprinos
zdravlju

Izvorne pasminje domacih Zivotinja uzgajane
na tradicionalan nac¢in daju kvalitetne
proizvode. Vecinu vremena borave u prirodi,
nisu u prenatrpanim nastambama, bolje
iskoritavaju hranu, otpornije su, manje
oboljevaju od metaboli¢kih, zaraznih i
parazitarnih bolesti te drugih patoloskih
stanja ¢iji su uzroci razli¢iti nedostaci
prvenstveno u hrani, manje su izloZene
stresnim  situacijama. Ostaju dugo u
fiziologkoj reprodukciji. Njihova proizvodnja
je manja ali jako kvalitetna, meso, jaja,
mlijeko i drugi proizvodi imaju poseban i
specifian miris i okus. Njihovi proizvodi
su potpuni i nutritivno visoko vrijedni.
Nisu tretirane, raznoraznim, hormonima,
anitibioticima, probioticima i drugim
dodatcima hrani i vodi, ili izloZene $tetnim
ostacima raznih kemikalija koje se koriste
u industrijskoj proizvodnji i zastiti biljaka
i suzbijanja korova i §tetnika. Industrijska
hrana udovoljava svojom kvanititetom ali
Cesto puta ne i kvalitetom. DruZzenje ¢ovjeka
sa zivotinjima, kretanje u prirodi i briga o
njima utjeée na fizicko i mentalno zdravlje

Domaci magarac

Tornjak

Domaca kokos

kod djece i odraslih. Po nagim mjestima,
koje su Zene i mu8karci imali najdulji
Zivotni vijek, a bili su fizicki i mentalno
sposobni do kasne Zivotne dobi. U ve¢ini
slu¢ajeva odgovor ce biti uzgajatelji
odnosno pastiri.

Izvorne pasmine domacih zivotinja i
ruralni razvoj

Danas izvorne pasmine jesu atrakcija jer ih
je jako malo, gdje se pojave na sajmovima
i izlozbama plijene veliku pozornost
i interesiranje posjetitelja. Dobro bi
bilo da ih bude vedi broj i da su manje
atrakcija a vise realnost i svakodnevnica.
U mnogim zemljama na osnovu izvornih
pasmina razvili se brendove i posebnu
ponudu koja je specijalizirana i kao takva
je na cjeni, posebno posjete obiteljskim
gospodarstvima,  uzgajivanicama  te
kusaonicama i zalogajnicama hrane. Kod
nas je to sve jo$ u zacetku, sigurno ima
velikog potencijala, no hoée 1li on biti
prepoznat od svih kao naSa posebnost
ostaje nam vidjeti. Njihov izgled,
konstitucija, dobar temperament , lijepa
i skladna grada, te vrijednost njihovih
proizvoda idu svakako u prilog tome. Toliko
je toga zaboravljeno, no ljudi se pomalo
upoznaju sa njihovim karakteristikama
i znatajkama. Svakako trebamo slijediti
pozitivne primjere i ¢uvati prirodnu
bastinu.
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¢ duze vrijeme na podrudju Brotnja i Hercegovine u zamahu je

proizvodnja razli¢itih poljoprivrednih kultura koja nisu bila u

domacoj tradiciji.

Zahvaljujuéi  poduzetnickom duhu lokalnih  stanovnika
zasigurno ¢e u buduénosti ljudi sve vise istrazivati mogucnosti proizvodnje
mediteranskih kultura. Tako uz vinovu lozu, masline, smokve, mandarine,
vidnje, povrée, sve vise mozemo vidjeti nasade izvornih kultura s ljekovitim
svojstvima, kao $to su smilje, lavanda, kadulja, vrijesak, itd.

U Brotnju, na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu Sakota se ve¢
dvije godine za redom proizvodi kupina. Zbog svojih ljekovitih svojstava
ovo voce je vrlo trazeno (100 g kupine sadrzi samo 44 kcal., pored vitamina
C, E, A sadrzi minerale Kalcij, Kalij i Magnezij). Flavonoidi (Anthocyane)
kupini daju tipi¢nu boju i imaju visestrani znacaj u zdravlju, izmedu ostalog
smanjuju rizik za oboljenja od malignih bolesti i bolesti krvnih sudova i srca.
Kupina regulira krvni tlak i pozitivno djeluje na imunitet. Na obiteljskom
gospodarstvu Sakota pored svjeze kupine koja se prodaje od po lokalnim
prodajnim mjestima proizvodi se domace eko vino od kupine i eko dzem.

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo Z. PEHAR,
Gradnidi, 88260 Citluk
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biteljko poljoprivredno gospodarstvo Z. Pehar iz Gradni¢a

se u posljednih 5 godina aktivno bavi proizvodnjom likera

od vi§nje Maraske.

U ovom domacéinstvu se od davnina, za osobne potrebe, od
vigka plodova visnje pravio liker vidnja po tradicionalnoj recepturi.
Okus je prvenstveno voéni jer u visokom postotku sadrzi voce visnje
Maraske, a tek kasnije se neprimjetno osjeti okus domace rakije.
Radi se o zdravom proizvodu bogatog, prirodnog okusa i mirisa, te
svega onoga §to proizvod ¢ini vrhunskim i trazenim. Nesto od toga
su ponudili ¢lanovima $ire obitelji, te poznanicima. Potaknuti brojnim
pohvalama odludili su se okusati i na trzistu.

Svjesni kvalitete svog proizvoda prvo su povecali nasade Visnje
Maraske na brdu Krstivode iznad Dobrog Sela, gdje se na sunéanoj
juZnoj strani sada nalazi najvedi nasad vi$nje Maraske u Hercegovini,
vise od tisucu stabala.

Danas njihove proizvode moZete pronadi u veéini trgovina i trgovackih
lanaca u BiH. Koli¢ine su za sada ogranicene.
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danasnje vrijeme stresa, strke, nedostatka vremena za sebe i pomanjkanja

kvalitetnih aktivnosti, seoski turizam predstavlja odli¢nu moguénost bijega

iz takve stresom optereéene svakodnevnice, te daje moguénost provodenja
ugodnog odmora koji pobuduje nostalgiju za vremenima nasih baka.
Koliko je seoski nacin Zivota te aktivnosti koje se provode na selu — prvenstveno kroz
poljoprivredu, koju je jo§ Sv. Pavao okarakterizirao kao jednu od najplemenitijih
aktivnosti koje ¢ovjek provodi - zaista vrijedan i potreban, govori i istrazivanje
britanskog ¢asopisa Country Living (Zivot na selu) iz 2004. godine sa vrlo zanimljivim
rezultatima. Od 1000 ispitanika, 41% ih je reklo kako je selidba na selu unijela
uzbudenje u njihov Zivot, dok je 39% izjavilo kako im se Zivot poboljsao, ili o¢ekuju
da se to dogodi. Velika vecina smatra kako je Zivot na selu bolji po zdravlje, ima
manje kriminala i o¢ekuju da ¢e Zivjeti duze. Medu onima koji su se preselili na
selo, 44% je reklo da provode vie vremena s partnerom, 38% ima vi$e zajedni¢kih
prijatelja, 27% se rjede svada, a opca razina zadovoljstva visa je medu ljudima koji
su se preselili iz urbane u ruralnu sredinu nego kod onih koji se nisu selili.
Moderan na¢in Zivota danasnjeg ¢ovjeka: brzi tempo, stres, otudenost, nedostatak
vremena za sebe i obitelj, nezdrava i brza prehrana, vise bolesti, ne osjecati se dobro,
neproduktivnost na poslu kao potrebu traZi: uzivanje u hrani i pravilnije hranjenje
uz provjerene namirnice, bolji osjecaj kroz opustanje i ugodu uz zvukove iz prirode,
ponovna fizicka aktivnost kroz gibanje i rekreaciju, sprje¢avanje nastanka nekih
bolesti, pobolj$anje kvalitete Zivota, veca produktivnost, viSe vremena za obitelj,
ponovno zbliZzavanje s prirodom, budenje pozitivne nostalgije itd. Upravo iz
navedenog motivi za dolazak na selo kao $to su: mir, ¢ist okoli$, interakcija s novim
ljudima (domaéini), zdrava hrana, slow food (,sporo jedenje“, odnosno uzivanje u
hrani), lagani tempo, fizi¢ka aktivnost, ne mjeri se vrijeme, dokolica, zasluzni su za
nastanak i opstanak seoskog turizma kao turizma okrenutog individualnom gostu
i njegovim potrebama.
Osnovni cilj turizma na selu je wellness, odnosno postizanje harmoni¢nog stanja
tijela i duha. Upravo zbog toga ve¢ se i u seoskom turizmu profilirala posebna
ponuda odnosno specijalizirana agroturisticka domacdinstva ¢ije turisticke usluge
pocivaju na ponudi seoskog wellnesa. Cjelokupna ponuda takovog agroturistickog
domadinstva temelji se na kreiranju konkretnih usuga kroz kreiranje turisti¢kih
proizvoda odnosno dozivljaja: antistress programi (boravak u ti$ini, zvukovi
prirode, meditacija); gibanje - tjelesna aktivnost (vjezbanje i rekrecija, etnje kroz
polja aromati¢nih biljaka); kuhinja zdrave prehrane (bioloski uzgojena hrana,
pijenje ¢ajeva od ljekovitih trava); ljepota (beauty kozmetika); opustanje i ugoda
(aromaterapija, masaze, kupke u sijenu, opustanje u vodi).
Najdaljeutomuotislaje Austrija. Njihovanacionalnaudrugaseoskogturizma “Urlaub

am Bauernhof” sacinila je posebnu kategorizaciju agroturistickih domacinstava

i

izmedu kojih su jedna kategorija i wellness farme.
Vrlo je zanimljiv marketingki pristup odnosno opis
wellness farmi u Austriji odnosno na¢in na koji ga
predstavljaju: “Wellness farme - pravi dragulj za um,
tijelo i dusu. Sretniji su oni koji se bude ujutro i raduju
se zivotu. Ipak, Zivjeti zdrav Zivot ne znaci odustati
od svega $to je zabavno i lijepo. Upravo suprotno:
tijekom Vaseg godisnjeg odmora na wellness farmi,
moZete nastaviti uZivati u svemu §to vam Zivot pruza i
srce pozeli. Mozda zavaljen u kadu sijena, meditirajuéi
u kamenom krugu, hodajuéi bos kroz jutarnje rose,
planinarenje do brda farme, uzimanje “Kneipp kuru”
na planinskom potoku, ili uzivajuéi u prirodnoj hrani.
Nasi wellness usmjereni poljoprvrednici su stru¢njaci
za dobre osjecaje: zdravlje-svjesni kuhari, iskusni

«

terapeuti. Ugodne wellness oaze ¢ekaju Vas®.

Moguénosti za razvoj ponude u
seoskom wellnessu su neiscrpne.
Poglavito se to moze ustvrditi za
podru¢je Jadranskoga zaleda koji
je bogat resursima koji se koriste
u wellness ponudi. Prije svega
tu se misli na jo$ uvijek ofuvanu
bioraznolikost biljnog svijeta,
prisustvo “domacih” proizvoda
koji éine osnovu za zdravu
prehranu aliiatraktivnu i o¢uvanu
reljefnu raznolikost, odnosno,
prirodni okoli§ koji omogucuje
kreiranje zanimljivih i korisnih
tjelesnih aktivnosti u prirodi koje

koriste ljudskom zdravlju.
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Vidikowei
turisticke
atrakcije
, uZzem smislu pod pojmom
vidikovac podrazumijeva
se mjesto koje je posebno
uredeno za promatranje okolisa,
iako vidikovac moze biti svako uzviseno
mjesto, na primjer vrh brijega ili zgrade.
Naime turisticki trendovi u svijetu se
stalno mijenju pa ih je potrebno kon-
stantno pratiti. U turizmu veoma je vaz-
no aktiviranje ne iskoristenih turistickih
resursa i kreiranje novih motiva dolazaka
turista. Turizam u Hercegovini je jos uvijek
u zadecima, kreiranje raznovsne punude uve-
liko bi se doprinijelo izgradnji, obnovi i podi-
zanju kvalitete smjestajnih kapaciteta i dodat-
nih turistickih sadrzaja.

Razvijaju¢i odredene oblike turizma (vjer-
ski, vinski, kulturni, izletnicki, avanturisticki,
biciklisticki, ...). Hercegovina ide dobrim putem
povecanja konkurentnosti turistickog gospodarst-
va. U tom pravcu prosirenje turisticke ponude

moze pridonijeti povecanju turistickih dolazaka i

vecoj zainteresiranosti kako turista tako i lokalnog
stanovnistva. Na nekoliko primjera vidjeli smo kako
vidikovci na pozitivan nacin utjecu na cjelokupni do-
jam i zadovoljstvo turista dolaskom u odredenu sredi-
nu. Ugledajuci se na ove primjere pitamo se, da li i mi
imamo potencijala za izgradnju vidikovaca?!

Trenutno, najposjeceniji centri u Hercegovini su Mostar

i Medugorje. Na spomenutoj relaciji postoji jedan veliki
potencijal, a to je brdo Hum iznad Mostara. Naime,
brdo Hum je visoko 410 m, a na njegovom vrhu uzdiZe

se kriz visok 33 m. Do vrha brda vijuga asfaltirana cesta.
Uspinjuéi se brdom lagano se otvara panoramski pogled na

Svjetski poznati
vidikovci

Mostar, na Bisce polje juzno od Mostara, na zapad
na Mostarsko blato. Potom se mogu vidjeti i ostaci
bunkera iz Drugog svjetskog rata.

Inace, vidikovci su uredeni na lokacijama koje
omogucuju panoramski pogled na krajolik, a
istodobno su i u blizini prometnica. Izgradnja i
prilagodavanje turistima vidikovca na brdu Hum
bila bi idealna lokacija za upotpunjenje turisticke
ponude Mostara, Medugorja i Hercegovine. Brdo
je u blizini glave prometnice, cesta do vrha je
asfaltirana, na samom vrhu prostor je prostran,
moze se iskoristi za parkiranje, postaviti klupe za
odmor, prostor za slikanje, promatranje, itd. Sve ove
prednosti koje brdo trenuta¢no ima predstavljaju
dobru podlogu za izgradnju vidikovca.

Trenuta¢no postoji biciklisti¢ka ruta koja vodi do
brda Hum. Start je na Spanjolskom trgu u sredistu
Mostaraito je poznata tocka svih biciklistickih ruta
na podru¢ju Mostara. Staza vodi preko Setalista
Nikole Subica Zrinskog (staro Lenjinovo $etaliste)
na kojem se put nastavlja prema cestama za Citluk
i Siroki Brijeg. Na raskrizju cesta skrece se prema
Citluku (lijevo) i uspon nastavlja pored katoli¢kog
groblja pa sve do skretanja za brdo Hum (3,8 km
nakon starta). Podloga je i dalje asfaltna ali bez
prometa. Cesta ujedno predstavlja Krizni put i tako
sve do vrha brda. Ovo je samo jedan primjer kako
se vidikovac moze uklopiti u ponudu biciklistickog,
izletnickog, ali i ostalih oblika turizma na nasem
podrudju.

Vidikovac bi trebao sadrzavati plato na kojemu bi
se panoramski mogao promatrati grad i okolina,
dalekozor (teleskop), info ploca sa detaljima
krajolika koji se mogu vidjeti, parkirali$ni prostor
i okretiste, klupe, kosara za smece, sanitarni ¢vor,
a takoder se moze postaviti i druga oprema za
dodatne sadrzaje (npr.prostor za djecu, info pult za
informiranje o ostalim ponudama, suvenirnica, isl.).

Turizam je jedna od najznacajnijih djelatnosti
suvremenog drustva i gospodarskog razvoja
u svjetskim razmjerima. Trendovi se stalno
mijenjaju, turisti traZe dodatna iskustva i
doZivljaje u destinaciji, sadrZajniji programi
odmora postaju komparativna prednost pred
tradicionalnim turistickim destinacijama. Zbog
izuzetne konkurencije na suvremenom turistickom

Hercegovacki vidikovci — primjer brdo Hum

trziStu namece se potreba za dodatnim sadrzajima
i prosirenju turisticke ponude. Ako se Zelimo baviti
turistickom djelatno$¢u moramo konstantno pratiti
suvremene turisticke tokove i turistima ponuditi §to
vi$e raznovrsnih sadrzaja.

Prema tome brdo Hum predstavlja jedan izuzetan
potencijal koji bi se mogao iskoristiti u pozitivne
svrhe, kako privladenju ljudi tako i sprije¢avanju
lokaliteta od zapustenostiidevastacije. Hercegovina,
osim poznatih atrakcija poput Starog mosta u
Mostaru ili Medugorja, ima jo$ Stosta drugo za
ponuditi. U danasnjem vremenu moramo biti svjesni
daljudima koji ciljano dodu moramo ponuditi i nesto
drugo, nesto drugacije. Moramo im ponuditi jedan
kompletan pregled ljepote naseg prostora u kojem
Zivimo.
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ercegovina svojim poloZajem i kulturom

je iznimno zanimljiva turisticka regija, i

u zadnje vrijeme se sve ¢e$ée uspjesno
pozicionira kao takva na svjetskoj turistickoj
karti.
Radi unaprijedenja turizma u Hercegovini, kao
i same struke, bilo bi dobro poéeti razmisljati
o novim konceptima koji bi udruzili lokalne
zajednice i podigli nivo kvalitete destinacije.
Jedna od moguéih ideja jest i osnivanje
tzv.’turisticke lige Hercegovine”. Ovdje bi se
natjecala sva mjesta s viSe od 2000 stanovnika.
Kroz ovo natjecanje, cjelokupni nivo
turistickog imidZa podigao bi se na viu razinu
te tako Hercegovinu predstavio kao specifi¢nu
pokrajinu koja pokraj svoje ljepote nudi i
kvalitetu ponude. Ovdje bi se moglo ukljuciti
konkretne evaluacije poput izgleda glavnih
ulica i trgova: glavna ulica i centar bi trebali biti
uredeni kao primjer op¢ine gdje ulica, plo¢nik
te svjeZe obojane zebre za pjesake su odrzavane
tijekom cijele godine. Dvorista i plo¢nici su
mjesta gdje parola “viSe cvije¢a, manje smeca”
treba u potpunosti zaZivjeti.

Gradonacelnici gradova i op¢ina koje se natje¢u
u ligi bi imali priliku za pozitivno dokazivanje
i tako bi svaka opc¢ina dokazala da zaista ima
gradonacelnika koji vodi brigu o uspjehu svoje
op¢ine. Turizam je skup stotine detalja koji
¢ine odredeno mjesto atraktivnim i koje ce

posjetiteljima ostati u takvoj uspomeni da bi ga
htjeli i ponovno posijetiti.

Hercegovinu treba dozivjeti kao poseban kraj koje
pored svojih prirodnih i kulturnih resursa nudi
i kvalitetan smjestaj, te odlicnu ponudu domace
eko hrane. Osoblje koje ima kontakt s gostima
mora biti uredno i skladno obuéeno, te u uniformi
koja bi na neki nacin predstavljala regiju. Bilo
bi dobro osmisliti autenti¢an logo za uniforme,
koji bi gostu ostao u sjecanju da je bio u posjeti
regiji koja se razlikuje od drugih te koja njeguje
profesionalno ophodenje prema gostima, uvijek
postujudi pravila struke.

Od konkretnih poteza, turisticki djelatnici bi
trebali ¢esce urgirati komunalnim sluzbama na
uklanjanju divljih odlagalista otpada jer danas
putem interneta nema skrivenih slika, i sramota
je trenuta¢na. Hercegovci su poznati kao radni i
marljiviljudi koje je medu ostalima u jednoj pjesmi
opjevao poznati pjesnik Ulaga, 400 godina Purger
iz Zagreba svojoj knjizi «Zbudite se Purgeri», koju
u ovom prilogu dodajem tekstu.

Zakljudio bih ovaj tekst s prilagodenim sloganom
«Probudite se Hercegovci” u turistickom smislu
- podrzite ovu zamisao o turistickoj ligi za bolji
imidz Hercegovine kao posebne turisticke
destinacije koju bi svake godine turisticki klaster
bodovao, birao i nagradjivao, te tako kontinuirano
motivirao sve sudionike za rast.

Blago Kresic

HERCEGOVAC
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itna je karakteristika suvremenog turizma

gledanje na turizam kao ekonomsko i drustveno

odgovorno poslovanje koje osigurava vrijednosti,
kako za nositelje ponude, tako i za zajednicu u cjelini.
Kada je rije¢ o destinacijskom menadZmentu, treba
naglasiti da isti proizlazi iz suradnje u destinaciji do
koje ¢e do¢i samo ako nositelji ponude smatraju da su
im vedi izgledi za ostvarivanje ciljeva i stvaranje novih
mogucnosti ako djeluju zajednicki, a ne pojedina¢no
unutar problemske domene.

Isto tako treba naglasiti ¢injenicu da su nositelji
ponude u destinaciji istovremeno i konkurenti,
destinacijski menadZment mora paZljivo identificirati
tzv. javnokoordinacijske funkcije u okviru kojih
se stvaraju sinergijski u¢inci medu mnogobrojnim i
razli¢itim nositeljima ponude. Dakle, za destinacijski
menadZzment moZzemo reéi da koordinira one turisti¢ke
funkcije u destinaciji koje ne mogu obavljati pojedina¢ni
nositelji ponude ili im zajednicki nastup daje vece
izglede za ostvarivanje ciljeva. Imajudi u vidu ¢injenicu
$to je bilo Medugorje jucer, $to je Medugorje danas i $to
zelimo od Medugorja u buducnosti, obvezuje nas da
kroz odredenu destinacijsku organizacijsku formu,
zajedni¢ki odgovorimo na odredena pitanja. Nositelji
ponude u Medugorju, sasvim sigurno nisu konkurenti
medusobno, kada je rije¢ o cestovnoj i komunalnoj
infrastrukturi, nedovoljnom parkiralisnom prostoru, ili
odgovoru na pitanje kuda ide Medugorje u budu¢nosti
(¢itaj strategija).

Stoga, destinacijski menadzment Medugorja, bi morao
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stvarati pretpostavke sustavnog dovodenja u vezu svih

onih koji su bitni za razvoj destinacijskog proizvoda.

Turisticke destinacije moraju poceti upravljati svojim

razvojem. Kotleridrugidrze da bi trebalo odgovoriti na

slijedeca pitanja:

« Kako danas izgleda destinacija? Koje su njene glavne
prednosti, slabosti, mogu¢nosti, prijetnje, koje su
njezine konkurentske prednosti?

« Sto stanovnici Zele od zajednice, a turisti od desti-
nacije?

« Koja ce iroka strategija pomoci da se postignu Zelje-
ni ciljevi?

 Koje se specifi¢ne akcije moraju poduzeti da bi se
iznijele strateske ¢injenice?

+ Sto se mora u¢initi da bi se osiguralo stratesko pro-
vodenje?

SURADNICKO PLANIRANJE I ULOGA JAVNOSTI
Naprijed navedene javnokoordinacijske funkcije
podrazumijevaju suradni¢ko planiranje i uklju¢ivanje
javnosti u procese upravljanja turistickom destinacijom.
Naravno, takvo uklju¢ivanje nije bez problema.
Suradni¢ke opcije donosenja odluka uglavnom su
usredotoéene na nehitne situacije, gdje ima dovoljno
financijskih, ekologkih i drustvenih resursa da se
omogudi nositeljima ponude da rade zajedno unutar
podnosljivog razdoblja.

Destinacijski menadZment mora biti spreman i na
tzv. sukobe u turizmu destinacije. To je bitno
napomenuti upravo iz razloga $to isti nosi sa sobom
moralne odgovornosti da prizna neuravnoteZenosti

~ TURISTICKIM DESTINACIJAMA" REBA
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mociida razvije pravedne i prakti¢ne nacine, da radi s
grupama nositelja ponude na pravedniji na¢in, odnosno
da prevenira sukobe kroz partnerstvo i poslovnu
suradnju, koje omoguéuju nositeljima ponude pristup
pitanjima prije nego se pretvore u probleme.

ODREDPIVANJE I UKLJUCIVANJE GRUPA
Postoje brojni nacini za povedanje uloge javnosti u
strategijituristickogmenadZmenta.Javnisastanci,radne
grupe, male grupne radionice i osobe koje ¢e putovati i
posredovati izmedu zainteresiranih strana, najcesée su
mogucnosti uklju¢ivanja javnosti u turisti¢ki razvoj.
Pitanje legitimiteta ¢esto se pojavljuje u odredivanju tko
Ce predstavljati grupe nositelja ponude u destinaciji.
Pretpostavka za ublazavanje takvih problema su uredno
osnovani stru¢ni lobiji (udruge) i njihova legitimna,
demokratska vodstva odnosno njihove komisije i tijela
izabrana prije ili neposredno prije dono8enja projekta.
Kada je rije¢ o BIH odnosno Medugorju, formiranje
raznih udruga (udruga hotelijera, udruga iznajmljivaca,
udruga restoratera, udruga trgovaca i sli¢no) drzimo
odgovaraju¢om strukturom.

Drzimo posebno korisnim u planiranju, pa i za
Medugorje, tri procesa:
+ Grupa za fokusiranje,
+ Delphi tehnika,
+ Nominalna grupa.

GRUPA ZA FOKUSIRANJE - uglavnom se sastoji od
8-10 sudionika koji su dovedeni da zajedno raspravljaju
o ograni¢enom nizu tema s vodstvom trele strane.
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Sudionici su izabrani u skladu sa svojim sposobnostima
da izvrSe uvid u stavove pojedinih grupa nositelja
ponude.

DELPHI TEHNIKA - prednosti ove tehnike su $to
individualni sudionici rade u izolaciji i u stvari obi¢no
ostaju anonimni, dok su nedostaci tog pristupa
propustanje prilike poboljsanja razumijevanja izmedu
nositelja ponude.

NOMINALA GRUPNA TEHNIKA - podinje se
pocetnim izjavama o temama koje se daju sudionicima
grupe, koji zatim individualno o njima razmisljaju i
dijele svoje stavove s grupom. Izrazavaju se u pisanom
obliku. Prednost je u tome $to dovodi razli¢ite grupe
nositelja ponude na konstruktivni forum, gdje navedeni
voditelji osiguravaju da se negativni stavovi klasificiraju
pozitivnim konsenzusom. Navedeno suradnicko
donosenje odluka moZe postojati samo ako ga podupiru
ustanovljeni donositelji odluka i klju¢ne grupe nositelja
ponude.

Pored funkcije planiranja o kojoj smo dosada nesto
rekli, organizacija i monitoring su takoder nerazdvojne
funkcije destinacijskog menadZmenta. Kada je rije¢ o
organizacijskoj strukturi, u nedostatku normativne
pretpostavke, sugeriramo za Medugorje, da se formira
Odbor kroz ured gradonacelnika, u koji ¢e se ukljuciti
predstavnici svih znacajnijih udruga nositelja ponude
javnog, privatnog i civilnog sektora.

Dragan Magas
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Ivan Madzar oI =

uvremeni promet kao i turizam jedna je od

najrasprostranjenijih  dru$tvenih pojava,

buduéi da utjee na prostorne procese i
pojave mijenjajuéi posebice funkcionalna obiljeZja
prostora. Promet se vremenski i prostorno razvija
kao rezultat medudjelovanja nekoliko faktora.
Turizam je zasigurno jedan od najznacajnijih
poticajnih faktora za razvoj prometa, a takoder
su brojni faktori koji dodatno utje¢u na navedene
elemente, kao $to su povecanje Zivotnog
standarda, ali i zahtjevniji uvjeti radne i Zivotne
okoline. Upravo kvalitetan promet omogucava
turistima komunikaciju, stvaranje ugode tijekom
putovanja. Prometna dostupnost je preduvjet
svakog gospodarskog razvoja, a bez prometne
dostupnosti turisticke destinacije u juZnom
dijelu Hercegovine bile su zakinute u elementima
kvalitetne dostupnosti. U turizmu se koriste
gotovo sve vrste prijevoza, a udio pojedinih
vrsta prometa u ukupnim dolascima bitno se
razlikuje ovisno o razvijenosti prometne mreZe,
ali i udaljenosti emitivnog trzista. Promet ima
vrlo povoljne uéinke, posebice u vidu ekonomskih
koristi, a poZeljan je element u razvojnoj strategiji
posebice veéih urbanih cjelina, ali sve vise danas
i ruralnih podru¢ja. Koncem proslog stoljeca
javlja se teZnja za usmjeravanjem gospodarske
aktivnosti pa tako i prometa u skladu s konceptom
odrzivog razvoja sa tri osnovne sastavnice
(gospodarsku, socijalnu i ekolosku odrZivost).

\

\

PROMET ]
KAO POKRETAC TURISTICKE
AKTIVNOSTI

Procjena je WTO-a da suvremene tendencije u
razvoju posebice europskog turizma, a izrazito se
izdvajaju zemlje Sredozemlja, karakterizira sjedne
strane stalno povedanje turisti¢kih kretanja, a s
druge strane je prisutna teZnja za pronalazenjem
novih neotkrivenih turistickih destinacija u
sklopu kojega bi Bosna i Hercegovina svakako
mogla pronaci svoje mjesto.

Tijekom sedamdesetih i osamdesetih godina
proslog stoljeca postupno se sve viSe razvija
svijest da su negativne posljedice intenzivnog
prometnog razvoja, kao i problemi ubrzanog rasta
stanovnistva, svjetski problem, te se u skladu s
tim trebaju i rjeSavati. Koncept odrzivog razvoja
pojavio se kao kompromisno rjesenje koje, uz
daljnji gospodarski rast i razvoj, podrazumijeva
i dru$tveni napredak i ekolosku odrZivost.
Definicija odrZivog razvoja kao Krazvoja koji
nastoji zadovoljiti potrebe i aspiracije sadasnjosti
bez ugroZavanja potreba buduéih generacijaX
proizasla je iz izvje$éa Svjetske komisije za okolis
i razvoj, objavljenog 1987. godine pod nazivom
Our common future, a koncept je osobito snazno
populariziran nakon velike  Konferencije

Ujedinjenih naroda o okolidu i razvoju 1992.
godine, odrzane u Rio de Janeiru.

Turisti¢ki razvoj odredenog prostora moguce
je posti¢i jedino kompleksnim sagledavanjem
njegova meduovisnog utjecaja  u  okviru
integralnog prostornog ali i svakog drugog
razvoja. Da bi se osigurala afirmacija Hercegovine
potrebno je naravno i sustavno povezivanje u
prometnom smislu, a koje je u znatnoj mjeri
rijeSeno upravo otvaranjem GP Bijaca 2014.
godine. Glavnina turistickog prometa ostvaruje
se upravo danas preko ovog grani¢nog prijelaza.
To se razli¢ito reflektiralo u razli¢itim dijelovima
regije. Analizirajuéi Medugorje kao najjacu
destinaciju promatranog prostora, ocito je
da opada udio turista koji dolaze cestovnim
putem, dok je u porastu udio turista koji dolaze
zrakoplovom (revitalizacija zra¢ne luke Mostar).
Najveéi udio zra¢nog prometa u promatrani
prostor dolazi ponajprije zbog udaljenosti
promatrane destinacije od glavnih emitivnih
zemalja, s tim da je razlog koji je bio takoder u
prethodnom vremenskom periodu vazan i losa
prometna povezanost s emitivnim zemljama.

Udio zra¢nog prometa u dolascima inozemnih
turista na prostor Hercegovine raste posebice u
posljednjih 10 godina. Razlog tomu svakako se
moze trazitiiu nepovoljnom poloZaju cestovnog
prometa (posebice do otvaranja GP Bijaca),
a zrani bi promet trebao imati dominantnu
ulogu, preuzimaju¢i na sebe veliki udio u
turistickom prometu, posebice u narednom
periodu (uklju¢ivanjem zra¢ne luke Mostar).
Neadekvatna cestovna infrastruktura unutar
samog promatranog prostora proizvodi brojne
nedostatke koji proizlaze dijelom i iz razvoja
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turizma, a trebalo bi svakako za bududi turisticki
razvoj ovog podrudja razmotriti ulogu i razvoj
Zra¢ne luke Mostar, $to bi uvelike moglo pridonijeti
unapredenju turizma promatranog prostora.

U daljnjim istrazivanjima posebna pozornost treba
biti poklonjena trenuta¢nom stanju i smjernicama
daljnjeg razvoja zralnog prometa prostora
Hercegovine s moguénostima razvoja istog na
prostoru promatrane regije. U promatranom
prostoru udio cestovnog prometa takoder je u
stalnom porastu iako dosadasdnji sustav cestovnih
mrezanijeimao moguénosti (anisadrzaja) udovoljiti
brojnim zahtjevima turista koji u Hercegovinu
dolaze ovim putem.

Medutim, ukoliko se uzmu u obzir svi ¢initelji
koji utje¢u na razvoj turizma moze se olekivati da
¢e Hercegovina uskoro ostvariti promet i prihod
od turizma u skladu sa svojim vrijednostima. U
postojeem, nezadovoljavajuem stanju cestovne
mreze, zra¢ni promet bi trebao na sebe preuzeti
vedi udio u turistickom prometu, ¢ak vise nego $to
bi imao u normalnim uvjetima, $to se posebice tic¢e
posjeta stranih gostiju. [z navedenog se nedvojbeno
namece zaklju¢ak o postojanju razmjerno znacajnih
problema razvoja prometa posebice na unutarnjem
destinacijskom podru¢ju Hercegovine. Oni su
prostorno diferencirani i razli¢itog su intenziteta, a
pritom je najkriti¢nija i najnaglasenija komponenta
potrebe daljnjeg razvoja prometne mreZe upravo
na podrudju Medugorja. Naznaeni problemi
razvoja i funkcionalnijeg ukupnog infrastrukturnog
prometnog okruZenja regije Hercegovina, nalaZzu
potrebu radikalne promjene postojeée prometno-
funkcionalne organizacije cjelokupnog prostora
s ciljem njegove aktivnije uloge u uskladenijem
razvoju prometa u okruZzenju.
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Vinarstvo - Turizam - Marketing

Ilija Barbarié¢

ino predstavlja vrlo vaznu identitetsku
sastavnicu naSeg ¢ovjeka koja svjedoci
tisucljetnu isprepletenost zajednickog
Zivota na ovim prostorima i unato¢ brojnim
povijesnim tesko¢ama postalo je nezaobilazni
dio kulturnog identiteta ovog kraja. Nazalost,
vinogradari i vinari Hercegovine se nalaze
gotovo sami suoleni s ogromnim svjetskim
trzitem vina na koje se izuzetno tesko probi-
ti dok je domace trziste otvoreno za svjetska
te pogotovo regionalna vina $to predstavlja
ogromnu kvalitativnu i cjenovnu konkurenci-
ju s kojom se tesko nositi zbog potpore koju
navedeni vinari imaju u svojim zemljama a
nas$i vinari o njoj mogu samo sanjati. U takvim
okolnostima plasman i prodaja nasih vina
postaje sve zahtjevnija. Opstanak u takvom
nepovoljnom gospodarskom okruZenju znaci
da vinarije moraju koristiti sve dostupne
alate za prodaju i promociju svojih
vina. Vinski turizam je jedinstveni
alat koji vinarijama moze biti ko-
ristan na razli¢ite nadine i moze
biti jedan od najvaznijih nacina
prodaje i marketinga vina na
trzistu i znacajno utjecati na
izgradnju snaZne trZi$ne vri-
jednosti marke , pogotovo za
manje vinarije u Hercegovini.
azvojem projekta
vinskih cesta ucinjen
je prvi korak koji je bio
neophodan za razvoj vinsk-
og turizma u Hercegovini. Za
bilo kakvu kvalitetnu analizu
dosadasnjih rezultata vinskog
turizma u Hercegovini potreb-
no je imati to¢ne podatke koji-
ma sada ne raspolazemo. Osim
podatka da u Hercegovini pos-
toji vide od 30 vinarija koji nude
usluge vinskog turizma drugih
podataka imamo vrlo malo. Iako
je primjetno da vinski turizam
napreduje, potrebno je uraditi
jo$ dosta stvari kako bi ta vrsta

turizma bila iskoridtena u punom kapac-
itetu. Prvenstveno je neophodno da se ura-
di dosta toga na edukaciji vinara i ljudi koji
se bave tim turizmom. Cinjenica je da je i
dalje velika vecina vinara isklju¢ivo proiz-
vodno orijentirana dok vinski turizam
dozivljavaju kao sporednu djelatnost i jos
uvijek ne vide potencijal koji im pruZa ne
samo u prodaji ve¢ i u marketingu njihovih
vina. Vinski turizam se moZe iskoristiti
kao alat kojim (e se povecati poznatost i
izgraditi lojalnost marki vina , a direktnom
komunikacijom sa potro$at¢ima se prik-
upljaju vrijedne informacije o ponasanju
potrosaca i trzistu vina. Vecina posjeta vi-
narija odvija se na ili u blizini mjesta gdje
se pravi vino. Posjetitelji obi¢no upoz-
naju povijest vinarije, posmatraju i
uce kako se pravi vino, a zatim i
probaju i u velikoj mjeri i kupu-
ju vina. Osim $to kroz proda-
ju vina direktno u podrumu
vinari izbjegavaju trosk-
ove distribucije i rizik na-
plate kroz dozivljaj pos-
jetitelja mogu educirati
potrosace i stvoriti po-
tencijalne “ambasadore”
u promociji svojih vina.
Ukoliko je iskustvo
pozitivno ,ti posjetitelji
¢e kroz usmenu predaju
imati utjecaj na druge
potrosace. Istrazivan-
ja pokazuju da je up-
ravo usmena predaja,
odnosno komunikaci-
ja izmedu potrosaca,
izuzetno moc¢na trZisna
sila i da ona predstavlja
jedno od najja¢ih mar-
ketingkih oruzja da-
nasnjice, a posebno se
to odnosi na marketing
vina. Vinski turizam

marketinski alat za
hercegovacke vinare

Vinski turizam kao

moze biti najlaksa ulaznica za nova trzista ali kada je rije¢ o vinskom turizmu,
ne smijemo zapostaviti i domace goste jer nasa vina u prvom redu trebamo
promovirati medu domadim potroac¢ima. Stranci dodu i odu, a domacdi gosti
su potencijalni kupci nasih proizvoda u restoranima i trgovinama na trzistu
na kojem smo veé prisutni i gdje su nasi proizvodi ve¢ dostupni.

ina nastala od autohtonih sorti, oduvijek su bila zanimljiva domadim

potrodacdima jer sa sobom nose pricu, povijest i karakteristike regije i

tradiciju proizvodnje. Na BiH trzi$tu udio prodaje domacih vina izno-
si manje od 30 % stoga ogroman potencijal posjedujemo za plasman nasih
vina na domacem trzi$tu. Uz bolju zastupljenost nasih vina u restoranima
i trgovackim lancima izuzetno je bitna i uloga domacih medija koja moraju
raditi na popularizaciji nasih vina. Potrebno je $to je mogude vise reportaza
i ¢lanaka o na$im vinarijama, organiziranje raznih studijskih putovanja za
eno-gastro novinare,ugostitelje i turisticke djelatnike s ciljem predstavljanja
dijela ponude vina i vinskog turizma Hercegovine. Velika prednost vinskog
turizma jest to 3to je cjelogodidnji i uz sebe veZe brojne sadrzaje. Osim vi-
nom, turiste se privla¢i domacom hranom, kulturom, prirodom, povijescu,
tradicionalnim manifestacijama. Mirisi, zvukovi i okusi pravi su turisticki
magnet. Posjetitelji mogu sudjelovati u berbi grozda i uciti o vinogradarstvu
i vinarstvu te posjecivati razne manifestacije,sajmove i festivale vina i hrane
kojih treba biti §to vise. Komparativna prednost vinskog turizma u Hercego-
vini je svakako blizina morske obale i turisti¢kih centara. Na duZe staze za
razvoj vinskog turizma neophodno je da drzavne i lokalne institucije odrade i
svoj dio posla kroz popravku infrastrukture jer nam je prije svega prometna
infrastruktura vrlo losa, posebice u okolini Brotnja, kao jednog od centara vi-
nogradarstva u BiH te nam je potreban vedi broj biciklistickih i pjesackih sta-
za uvinskim regijama. Potrebno je i mnogo vece koristenje resursa interneta i
drustvenih mreZa. Otvaranje Twiter profila ili bloga ne kosta nista, a reklam-

iranje preko facebooka je visestruko
jeftinije od reklamiranja u nekim
medijima i veé se unaprijed moze
ciljati potencijalni korisnik.Medu
poteze koji se mogu odmah uraditi
na razvoju vinskog turizma spadaju
udruZivanje vinara i drugih pruzatel-
ja usluga koji se nalaze u neposrednoj
blizini vinarija kako bi se stvorila $to
adekvatnija ponuda. Vinarije trebaju
aktivno pristupiti vinskom turizmu
kao marketinskom alatu koji mogu
koristiti za istraZivanje trZista, te-
stiranje novih proizvoda i stvaranje
vele poznatosti i pozitivne percepcije
ne samo svojih marki vina veé i cijele
Hercegovine.

U svijetu , vinarije kontinuirano pov-
ecavaju koristenje vinskog turizma u
promociji i izgradnji trzi$ne vrijedno-
sti marke svojih vina i male vinarije
koje ne prihvate svjetske trendove
te ne budu koristile punu vrijednost
pozitivnog utjecaja vinskog turizma
kao sastavni dio svoje marketingke
strategije ¢e vrlo tesko opstati iimati
svoj udio na trzi$tu vina u buduéno-
sti.
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Italija ima pizzu, Hrvatska kravatu, a Hercegovina?

0§ za vrijeme studija naletjela sam na

podatak da ,svaki dan 45 milijuna ljudi u

svijetu pojede pizzu, a ¢ak 84 posto njih
zna da je ona talijanski specijalitet. Istodobno
700 milijuna ljudi u svijetu nosi kravatu a samo
jedan posto ljudi zna da se kravata kao proizvod
veze uz Hrvatsku, iako se to mozZe proditati
u svim enciklopedijama®. Istom reéenicom
zapocela sam pisanje svog diplomskog rada,
nekoliko godina kasnije i jednog stru¢nog, i
danas, skoro desetljece od prvog uratka ista
reCenica sluzi za inspiraciju i razmi$ljanje
na temu imidza ili pojednostavljeno -
prepoznatljivosti rodnoga kraja.

Imidz drzave igra sve znacajniju ulogu u
suvremenim medunarodnim odnosima jer se
izravno odrazava na njezin status na politi¢koj
i ekonomskoj pozornici, a prije svega kroz broj
inozemnih turista, razinu stranih investicija,
plasman njezinih proizvoda na inozemna
trzista... Sto je to $to bi moglo simbolizirati
suvremeni identitet Bosne i Hercegovine i §to
bi se pojavilo u mislima jednoga stranca na
spomen ove drZave, a da nije rat? Sto je to po
¢emu je posebna, odnosno §to njezini narodi
nastoje iskomunicirati prema inozemstvu kao
svoje simbole, prednosti ili karakteristike kao
zajedni¢ki drzavni identitet? Ovim i njima
sliénim pitanjima bavio se B. Skoko koji je

Stana Krasié¢

proveo dva velika istraZivanja javnoga mnijenja
medu gradanima ove drzave (u dva vala — 2010.
i 2013.) kako bi utvrdio kako oni dozivljavaju
Bosnu i Hercegovinu i njezine potencijale, odnosno
nedostatke u smislu brendiranja te kako bi istrazio je
li vidljiv napredak u toj percepciji. Opéenito gledajuci
rezultate njegova istraZivanja, moze se zakljuliti
da su ipak vidljivi pomaci u razdoblju izmedu dva
istraZzivanja, posebno kad su u pitanju medusobna
percepcija i odnosi izmedu tri konstitutivna naroda.
Znacajno je smanjena negativna prizma kroz koju
se narodi medusobno promatraju i procjenjuju
te se ¢ini da, umjesto emocijama nabijenih
zakljucaka, dolazimo u fazu realnijega sagledavanja
bosanskohercegovacke stvarnosti. Najveca
konstanta jest pesimizam prema sadasnjosti i
buduénosti ovakve Bosne i Hercegovine.

U pogledu stvaranja novoga imidza Bosne i
Hercegovine narodi su postigli suglasnost da je
najveca zajedni¢ka prednost - mentalitet ljudi,
gostoljubivost i otvorenost te prirodne ljepote i
raznolikost. Uz multikulturalnost to je temeljac na
kojem bi Bosna i Hercegovina mogla graditi i novu
medunarodnu prepoznatljivost jer su to vrijednosti
koje sva tri naroda dijele podjednako i smatraju
svojima. Dakle ipak ima nade za Bosnui Hercegovinu
ukoliko bude snage i volje napraviti pomake koje
ljudi o¢ito silno Zele. IstraZivanje je pokazalo da su
,0bi¢ni“ ljudi, za razliku od svojih politickih voda,

spremniji za iskorake i promjene
u smislu stvaranja normalnije
drzave i boljih odnosa.

Rezultati su svakako ohrabrujuci
i mogu nam sluZiti kao poticaj
za daljnji rad na izgradnji
pozitivnog imidZa drzave ali i
rodnoga kraja. No, vratimo li se
na uvodnu relenicu i postavimo
li sami sebi (a onda i drugima)
pitanje — po ¢emu nas (po)znaju?
Koji je to proizvod, suvenir,
usluga, osoba... po demu je
Bosna i Hercegovina poznata?
Ili da mikroniziramo situaciju
- po ¢emu je bas Hercegovina
poznata? Jesu li mentalitet
ljudi, gostoljubivost i otvorenost
te prirodne ljepote i raznolikost
zaista prepoznati kao nasi
najbolji promotori u svijetu,
ili je i dalje rat promotor ,broj
1*?  Pokusavaju¢i odgovoriti
na ovakva pitanja neminovno
je da nelemo modi izbjed
pitanje predrasuda. Danas je
svaki narod u svijetu podlozan
predrasudama i stereotipima.
Tako ¢e se za Japance kazati
kako supedantaniradi$an narod
koji voli disciplinu, sli¢no kao

i za Njemce koji su postali
snonim poznate krilatice
sred, rad i disciplina®

Talijanima, osim  veé
spomenute  gastronomske
poslastice pizze odajemo
priznanja za dizajn, estetiku
iopcenito stili ,dobar ukus®.
Engleze smo skloni opisati
yhladnima i ustogljenima“
ali opet jako pristojnim,
poglavito u komunikaciji
gdje su skloni prekomjernom
koridtenju pojmova thank
you (hvala, prev. a.) i please
(molim, prev. a.). Ovako
bi se moglo nabrajati do
nemila i nedraga. Veéinu
tih predrasuda (i stereotipa)
ljudi usvajaju olako, bez
detaljnije  analize. Tako
vrijedi i za Hercegovce i o
predrasudamaistereotipima
koji su prisutni. Stereotipi
o Hercegovcima mogli bi
se srociti (opisno i $aljivo)
upravo ovako: Hercegovac
se prikazuje kao primitivac
kockaste glave, koji se nakrao
na racun hrvatske sirotinje
pa sad Zivi u raskosnoj vili

i vozi najnoviji Mercedes (da, jo$ uvijek je
Mercedes veéi sinonim za Hercegovca a ne
recimo Njemca koji ga i proizvodi!), iz kojeg
kro¢i u mokasini i bijeloj ¢arapi pa se, dok
mu kilo zlata zvecka oko ,8ije“ i ¢ackalica
viri izmedu rijetkih zuba, ubacuje preko
reda podiZuéi laZnu ratnu invalidninu. Pa i
danas, u 21. stoljecu, predrasude ovoga tipa
nije moguce izbjedi, $to se nizom novijih
istrazivanja viSestruko potvrdilo.

Jo§ je zanimljivije da medu 26 najéescih
asocijacija na Hercegovce i Hercegovinu ni
u tragovima nema (u pozitivnom kontekstu
definiranog) mentalitetapoputgostoljubivosti
i otvorenosti ili prirodnih ljepota veé su
tu, uredno visoko rangirane stereotipne
asocijacije poput bijelih ¢arapa, Mercedesa i
tome sli¢noga. Nije li vrijeme da se rije$imo
istih, ma koliko se i oni mogu pozitivno
usmjeriti? Naime, pojam bijelih ¢arapa, osim
uz sport veze se i uz bonton. Tako prema
istom, jedno od pravila nalaze da boju svojih
Carapa uskladite s bojom hlaca. S obzirom na
to i trend noSenja svjetlijih, nerijetko upravo
bijelih hlaca, tijekom proljetne i ljetne sezone
upravo takve ¢arape su najce$éa i jedina
opcija. Po tome, Hercegovci su, barem u toj
- za nas$ kraj, najduljoj sezoni - izravno i bez
konkurencije u prednosti i trendu! Druga
naj¢e$ca asocijacija Mercedes, takoder se
moze staviti pod pozitivhu konotaciju. Nije
li Mercedes sinonim dobrog, kvalitetnog i
,vjetnog“ automobila i po pitanju estetike i
kvalitete? Ali i cijenom zauzima sam vrh. Ne
bi li se to, onda, moglo protumaciti na nadin
da Hercegovci znaju $to je lijepo, kvalitetno i
jo§ imaju ,love“ da si to, u opcoj, besparici i
krizi — bez problema osiguraju?

Salu na stranu, vrijeme je da se ozbiljno
uhvatimo u kostac s trendovima i po¢nemo se
kontinuirano i planski baviti svojim imidZom.
Ta ne zZivimo li u zemlji gdje je vazno ,$to ce
selo reé¢i“? Iskoristimo tu, staru narodnu u
nadu korist jer ni u ,,susjeda“ trava nije nista
zelenija od nase! Jubilarna 60. turisticko-
kulturno-gospodarstvena manifestacija
,DANI BERBE GROZDPA - BROTNJO 2015¢
idealna je prilika za pocetak.
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Korisnicima Visa Classic kartice UniCredit
Bank odobravamo najbrzi gotovinski kredit
na trzistu uz povecani maksimalan iznos
kredita do 7.000 KM, te produZen rok otplate
do 36 mjeseci.

Visa 36 gotovinski kredit u samo nekoliko
minuta. Bez hipoteke, depozita i sli¢nih
instrumenata osiguranja. U bilo kojoj poslovnici

UniCredit Bank.
Bez ¢ekanja, spremni ste za ljetovanje.

Saznaj viSe na unicreditbank.ba ili nazovite besplatni info
telefon 080 081 051

;‘-‘- L " CEr .-'-.-il 1 Produit je napra fernia sa dvije brondaine |i'1c".j.:-_|l' 1o 73
W ab g SLilavku Aatma doling 20147 | Charisma Silavka 23147 Vinarija
E] o Hemepowing Procukt je os. jedoom opravdala Sva) status | dabila
i ..II it h I prifnange 2a wrhunsku Bealitefu swojih ving e ostals u dinistvu na
r a e - ] !—_l'— jbsaljib visosokyvalitetnih svietskih ving
carbonated il il e

|| 52

DB




|| 54

DB

EXPO 2015
Milano:
globalna
manifestacija
za globalne
iskorake

Zeljko Suman

Medunarodna prilika za vinare BiH

manifestacija ove godine, Svjetska izlozba

EXPO 2015 (ija je tema ,Nahraniti planet,
energija za zivot“ (Feeding the Planet, Energy for
Life) odrzava se od 1. svibnja do 31. listopada 2015.
godine u Milanu, Italija. IzloZbeni prostor obuhvada 1,1
milijun éetvornih metara a broj zemalja sudionica se
popeo na 145. Cak 53 zemlje sudionice su izgradile svoje
nacionalne paviljone. Tijekom tih Sest mjeseci ocekuje
se oko 20 milijuna posjetitelja a pocetkom ove godine
vec je bilo prodano 7 milijuna ulaznica. U prva dva i pol
mjeseca izlozbu su posjetili brojni svjetski uglednici,
kao predsjednici Putin, Holland i Mattarella, $panjolska
kraljica Letizia, ameri¢ka prva dama Michelle Obama, a
svoje video poruke uputili su papa Franjo i glavni tajnik
Ujedinjenih naroda Ban Ki-moon.
Organizatori smatraju da tema Svjetske izlozbe EXPO
2015 ,Nahraniti planet, energija za zivot” moze dati
vazan poticaj raspravi o poboljanju proizvodnje i
distribucije hrane, rjeavanju problema rasipanja hrane
i promicanju novih pristupa za suolavanje s izazovima
gladi i pothranjenosti u svijetu. Ujedno planiraju
tijekom izlozbe svijetu ponuditi ambiciozan prijedlog
globalnog sporazuma koji bi svima trebao osigurati
pristup sigurnoj i zdravoj hrani, tzv. Milanska povelja
(Milan Charter, Carta di Milano), kao svojevrstan
pandan poznatom Protokolu iz Kyota. Kona¢nu verziju
globalnog sporazuma o hrani organizatori namjeravaju
urucditi glavnom tajniku UN-a u listopadu ove godine ,
kada EXPO 2015 i zavr$ava.
Osnovna je ideja svjetskih izlozaba da sve zemlje
sudionice dobiju priliku prikazati ostatku svijeta svoj
kreativni pogled na neku zadanu temu. MoZe se redi
da je tijekom vremena karakter svjetskih izloZaba
postupno evoluirao: od pocetne ere ,industrijalizacije®
i tehnoloskih dostignuca, preko ere kulturne razmjene
i interkulturalne komunikacije do najnovije faze u kojoj
se svjetske izlozbe sve vide koriste kao najsire platforme
za unapredenje i promicanje drZzavnog (nacionalnog)

‘J'edna od najznacajnijih i najutjecajnijih globalnih

imidZza te brendiranje drzava (nation branding). Ovdje ne treba posebno isticati da imidz drzave ima izravan u¢inak
na njezin razvitak i pozicioniranje u svijetu na politickom, gospodarskom i kulturnom planu.

Poznato je da je Bosna i Hercegovina, kao i susjedna Hrvatska, otkazala svoje sudjelovanje prakti¢no u posljednji
tren. Ne ulazedi dublje urazloge otkazivanja, autor ovih redaka, koji je izmedu ostalog obnasao i funkciju povjerenika
BiH na Svjetskoj izlozbi EXPO 2000 u Hannoveru, smatra da Bosna i Hercegovina svojim nesudjelovanjem propusta
puno. Naime, na tragu veé reenoga, EXPO 2015 je zapravo tesko ponovljiva prilika za ostvarivanje strateskih
ciljeva izgradnje identiteta i pozitivnog imidZa te postizanje vece prepoznatljivosti BiH u najsirem medunarodnom
i globlanom kontekstu. Zatim tu svakako treba spomenuti propustenu priliku za pozicioniranje BiH kao jedinstvene
i kvalitetne turisti¢ke i eno-gastronomske destinacije, razvoj trgovinske suradnje u oblasti poljoprivrede i hrane i
povecdanje plasmana BiH proizvoda i sL.

Pored glavne teme, dosta je toga na ovoj izlozbi po ,prvi put“! Ono $to je za nas ovdje posebno interesantno jest
¢injenica da po prvi put u stoljece i pol dugoj povijesti svjetskih izlozaba na EXPO-u u Milanu imamo jedan cijeli
paviljon posebno posvecéen vinu, u ovom sludaju talijanskim vinima. Paviljon pod imenom ,VINO—A taste of
ITALY" djelo poznatog arhitekta Itala Rote, zajednicki je projekt talijanskog paviljona, Ministarstva poljoprivrede,
prehrane i Sumarstva Republike Italije i jednog od najvecih sajmova vina u svijetu —Vinitaly- iz Verone. U tome
jedinstvenom prostoru od 2.000 ¢etvornih metara u sklopu kojega je i posebna enoteka (Biblioteca del Vino)
moguce je uz multimedijalne prezentacije kusati i uzivati u talijanskim vinima (oko 1400 etiketa) te upoznati se s
bogatstvom talijanske vini-vitikulture i talijanskih vinskih sorti od kojih su ¢ak 544 autohtone. Takoder je planiran
¢itav niz dogadanja koja ¢e za trajanja izlozbe povezati vino s modom, klasi¢nom glazbom i knjiZevno§cu. Dosad je
ovaj paviljon posjetilo oko pola milijuna posjetitelja, od kojih je svaki peti stranac.

Ni druge zemlje sudionice ne zaostaju u predstavljanju svojih vina. Tako, upravo u trenutku pisanja ovih redaka
pocdinje tjedan ¢ileanskih vina (Settimana del vino cileno), koji uklju¢uje besplatne degustacije i nezaobilazni
showcooking. 1 zemlje iz naseg neposrednog susjedstva Srbija, Crna Gora i Slovenija imaju ambiciozne programe
promocije svojih vina u sklopu predstavljanja svoje $ire eno-gastronomske tradicije i ponude. Takoder je potrebno
istaknuti da su organizatori u doista bogatom programu izlozbe predvidjeli i poseban ,Praznik vina“ (Festa del
vino) , koji ée biti odrzan 19. rujna 2015.

Nema dvojbe da je EXPO 2015 u Milanu trebao biti jedinstven izlog i za nagu eno-gastronomsku ponudu a posebice
za na$e vinarstvo, putem kojeg bismo privukli pozornost talijanskih i globalnih medija i naro¢ito dijela 20 milijuna
ocekivanih posjetitelja. Ovako, tesko se oteti dojmu da je poglavito uslijed pomanjkanja vizije, jasne strategije i
odlu¢nosti te diplomatske takti¢nosti propustena jos jedna (velika) prilika. Takav si luksuz jednostavno ne mozemo
dopustiti na buduéim sli¢nim manifestacijama!
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Ivan Jurilj, REDAH

nski turizma se moze definirati kao posjeta

vinogradima, vinarijama i vinskim podrumi-

ma, vinskim festivalima i dogadajima gdje su

degustacija vina i grozda i dozivljaj jedne vin-
ske regije primarni motivirajuéi ¢imbenici za posjetitelje
(Hall, 1996). Stoga i vinski turizam u posljednje vrijeme
postaje sve vazniji ¢imbenik u razvoju ruralnih podru¢-
ja u nekim regijama ili zemljama. Takoder, neizostavan
dio bilo koje turisticke ponude je i gastronomija koja je
neodvojiva od vina. U tom je kontekstu jedan od najbol-
jih na¢ina razvoja lanac vrijednosti u turizmu do krajnjeg
primarnog proizvodaca (farmera ili seoskog gospodarst-
va) jeste hrana i vino.

Prema nekim istraZivanjima eno-gastronomija postaje
sredignji element u izboru turisticke destinacija za oko
25% turista. U tom se pogledu mogu izdvojiti i neke regije
kao $to su Provansa, Toskana, Istra, i dr. koje su primjer
uspjednih pri¢a na medunarodnoj razini.No, gdje se u tom
kontekstu nalazi Hercegovina? Jesmo li prepoznatljiva
vinska regija? Koliko je vinska kultura uistinu prisutna i
koliko je prihvadena u Hercegovini? Imamo li potrebnu
turisti¢ku infrastrukturu da budemo dio svjetske ponude
u vinskom turizmu, a samim tim i dio vrhunske turisticke
ponude?

Sve su to pitanja koja na Zalost ne daju pozitivne
odgovore. Naime, stvarnost je potpuno drugacija.
Cinjenica je da Hercegovina polako postaje zaokruze-
na turisti¢ka regija, ali jo$ nije dovoljno prepoznatlji-
va po svojoj specifi¢noj ponudi i sadrzaju, te jos nije
dovoljno iskoristila svoje komparativne prednosti.
Vino i autohtone hercegovacke sorte jo§ nisu dovol-
jno afirmirane i pozicionirane kao prepoznatljiva
turisticka ponuda. Stvarnost je takva da u Hercegov-
ini jo§ nemamo vrhunskih vinoteka, vinskih barova,
vinskih dogadanja, degustacija, i drugih popratnih
vinskih sadrzaja koji su medunarodno prepoznatljivi
i koji bi dopunili svjetsku ponudu i bili dio vrhunske
turisti¢ke ponude.

Naime, vino moze igrati jednu od klju¢nih uloga u
afirmaciji Hercegovine te tako posluZiti kao generator
razvoja ne samo vinskog turizma ve¢ turizma opéeni-
to, a posebice afirmaciju i razvoj ruralnih zajednica
u Hercegovini. Vino kao konacan proizvod najbolji je
medij promocije jedne regije, njenih ljudi i tradicije.
Kvalitetno ispri¢ana pri¢a o vinu moze biti jedan od
glavnih aduta u cjelokupnom razvoju i afirmaciji Her-
cegovine kao turisticke ali i gospodarske regije. Jos
jedna vaZzna prednost Hercegovine kao vinske regije

moze biti u tomu $to ona ne konkurira drugim vinskim
sortama i regijama, jer svojom autohtonom ponudom
moze popuniti tzv. niSe na medunarodnoj ponudi vina,
te u isto vrijeme obogatiti svjetsku vinsku ponudu. S
obzirom, da Hercegovina kao takva jo$ nije dovoljno
eksploatirana moze se predstaviti kao nesto jo$ neis-
trazeno i egzoti¢no. Medutim, to ipak mora biti utemel-
jeno na promisljenoj strategiji i jedinstvenom pristupu
svih vinara i turisti¢kih radnika, kao i institucija, a u
kona¢nom interesu cijele Hercegovine.

Sagledavajudi potencijale i mogucnosti postavlja se pi-
tanje $to je Hercegovini potrebno kako bi se pozicionira-
la na vinskoj turisti¢koj mapi svijeta.

Kao prvo potrebno je zajednicki pristup u razvoju i pro-
mociji Hercegovine kao vinske regije. To podrazumijeva
izgradnju potrebne tzv. meke infrastrukture, kao $to su
snazna i kapacitirana udruzenja koja okupljaju vinare i
vinogradare i koji pric¢aju jedinstvenim glasom kada se
radi o vinu i predstavljaju Hercegovine kao vinske regije.
To mogu biti veé postojeca udruZenja vinara i vinograda-
ra Ciji se kapaciteti moraju ojacati, kao i formiranje novih
interesnih udruZenja sa konkretnim ciljevima i zadaca-
ma kao $to su vinski klasteri, i sl. Ovo je vaZno posebice
stoga $to netko mora stati naprijed i nositi pri¢u o vinu.
Jaka udruZenja u partnerstvu s drugim organizacijama
i institucijama trebaju razvijati i provoditi projekte kroz
koje ¢e se izgradivati ova pri¢a. S obzirom da su za sve
aktivnosti potrebna financijska sredstva tako je i za ove
aktivnosti potrebno promisliti o alternativnim nacini-
ma financiranja jer domadi izvori najée$ce ne prepozna-
ju ove mogucénosti ili ih ne prepoznaju u dovoljnoj mjeri.
Stoga je u nedostatku kvalitetnih domacih financijskih
sredstava potrebno iskoristiti sredstva koja stoje na
raspolaganju izvan BiH, a posebice sredstva iz predpris-
tunih i drugih fondova EU u kojima Bosna i Hercegovina
moze sudjelovati.

Za hercegovacke vinare i turisti¢cke djelatnike svakako
je najzanimljivija prekograni¢na suradnja s Republi-
kom Hrvatskom i Crnom Gorom, kao i multilateralni
programi prekograni¢ne suradnje kao $to su Jadrans-
ko-Jonski program i Dunavski program. Naime, kroz

POPIS KORISNIH LINKOVA

+ Direkcija za europske integracije BiH: www.dei.gov.ba

ove se programe mogu realizirati brojne ideje u pravcu
razvoja turizma i turisti¢ke ponude, a isto tako i razvoja
vinskog turizma. Bosni i Hercegovini ¢e u predstojeem
razdoblju biti na raspolaganju puno veda sredstva iz
programa prekograni¢ne suradnje i tu je velika $ansa
razvijati i kandidirati zajednicke projekte kroz koje ce
se razvijati ova pri¢a. Medutim, kako bi se ova sredstva
iskoristila potrebno je unaprijed razmisljati i pripremati
se, tj. potrebno je imati spremne projektne ideje i part-
nere, kao i organizacijske kapacitete prije objave samih
poziva za projekte. Naime, nakon objave javnih poziva
za dostavu projekata najéesée je ve¢ kasno pripremiti
kvalitetne projekte i prona¢i odgovarajule partnere i
konkurirati drugima, ja¢ima i spremnijima.

Bosna i Hercegovina ve¢ krajem ove godine, a svakako
iduce godine, moze ocekivati otvaranje novih poziva za
dostavu projektnih prijedloga iz ovih programa, te je
stoga ve¢ danas potrebno krenuti s pripremama i razvo-
jem projektnih ideja i pronalaskom odgovarajucih part-
nerskih organizacija ili institucija u zemljama partner-
ima. Kroz ove se programe mogu kandidirati razli¢ite
ideje koje ¢e dovesti do realizacije vrhunske ri¢e o vinu
u Hercegovini. Ovo su samo neke od ideja koje ¢emo
nabrojiti poradi ilustracije, a koje su potrebne i nuzne u
na$oj vinskoj ponudi: razvoj novih vinskih cesta i njihov
marketing, organizacija specijaliziranih vinskih dogada-
ja, dovodenje eminentnih vrhunskih vinskih stru¢n-
jaka, organizacija svjetskih medijskih posjeta vinskim
cestama i podrumima, podizanje vinske ponude i vinske
kulture na visu razinu, edukacija i specijalizacija vinskih
i ugostiteljskih radnika, pa sve do konkretne potpore
proizvodacima vina i turisti¢ckim djelatnicama. Medu-
tim, spektar ideja je puno $iri i definira se svakim poje-
dina¢nim pozivima.

S tim u svezi mozemo zakljuliti da ée koristenje ovih
sredstava za realizaciju projektnih ideja ovisiti iskljudi-
vo 0 nama i nasoj spremnosti, te se stoga moramo svi
skupa pokrenuti, a posebice vinari i turisticki djelatnici i
pokusati iskoristiti mogucnosti koje nam stoje na raspo-
laganju, te od Hercegovine napraviti jednu vrhunsku
turisti¢ku i vinsku pricu.

« Sektor za financiranje programa i projekata pomod¢i EU pri Ministarstvu financija i trezora BiH: www.cfcu.gov.ba
+ Interreg IPA program prekograni¢ne suradnje Hrvatska — BiH - Crna Gora
www.arr.hr/eu-programi-2014-2020/ipa-program-prekogranicne-suradnje-hrvatska-bosna-i-hercegovina-crna-gora

Program transnacionalne suradnje Dunav: www.danube-region.eu

Jadransko jonski program transnacionalne suradnje: www.adriatic-ionian.eu
Program transnacionalne suradnje Mediteran: www.interreg-med.eu

Obzor 2020 (Horizon 2020): http://ec.europa.eu/programmes/horizon2020/en
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Vinogradarska
zadruga u Citluku

Jure Beljo

rotnjo je oduvijek slovilo kao sredignje

podrudje hercegovackog vinogradarstva

ali je bilo malo dobrih kvalitetnih

podruma. Za vrijeme osmanske vlasti
nije ih ni moglo biti, jer je ve¢ina Brotnjaka bila u
kmetskom odnosu. Nakon dolaska Austrougarske
pojavljujuse prvikomercijalni podrumiali se takvi
podrumi otvaraju u Mostaru i tek poneki u Stocu
i Trebinju. Prvi se veéi podrumi u Brotnju grade
pri zZupnim uredima, a tek pred i nakon Prvog
svjetskog rata nekiimuéniji vinogradari u Brotnju
grade svoje podrume. Broéanski vinogradari bili
su prisiljeni viskove grozda predavati lokalnim
podrumarima ili velikim vinarima iz Mostara
ali Cesto ucjenjivani nestimulativnim cijenama.
U travnju 1921. u Mostaru je osnovan Savez
vinogradara za Hercegovinu ali u upravi Saveza
ni u odboru nije bilo nikoga iz Brotnja, srca
hercegovackog vinogradarstva. Vjerojatno je i to
potaklo bro¢anske vinogradare da se sami po¢nu
organizirati.

Da bi se na neki nadin oduprli ucjenama velikih vinarskih
trgovaca iz Mostara seljaci su se poceli samoorganizirati,
pa u rujnu 1922. formiraju vinogradarsku zadrugu pod
nazivom Hrvatska seljacka vinogradarska zadruga s.o.j.
za Brotnjo i okolinu Citluka. Cilj formiranja Zadruge je
zajednicka prerada i prodaja grozda i njegovih proizvoda,
nabava svih vinogradarskih potrepstina kao i promicanje
vinogradarske proizvodnje u Brotnju. To je bio znalajan
dogadaj za brocanske vinogradare, pa pogledajmo $to je
o osnivanju Hrvatske vinogradarske zadruge u Citluku
izvijestio list Narodna sloboda u broju 37 od 29. rujna 1922.
Osnivacka skupstina odrzana je u Citluku 24. rujna “nakon
sv. mise”. Vrijeme je odito bilo lijepo jer je skup odrzan
“pod brijestom”, kako navodi izvjestitelj. Skupu je nazocilo
200 - 300 seljaka vinogradara na ¢elu s Matom Zupcom, uz
prisutnost predstavnika Saveza hrvatskih seljackih zadruga
za BiH iz Sarajeva. Izvjestitelj sa skupa navodi razloge za
osnivanje Zadruge. “Prijeka je nuzda natjerala vinogradare iz
Brotnja i okolnih sela da se prihvate u zajednicko zadruzno kolo u
cilju da ne moraju prodati svoje grozde podrumarima i trgovcima
mostarskim posto zasto. Covjeku stane pamet kad razabire, da

su ti ljudi htjeli prisiliti vinogradare da im
prodaju grozde po 6 — 8 kruna (U to vrijeme
cijene su racunate u krunama premda je ve¢ uveden
i dinar, a odnos je bio 1 Din = 4 K) na kilo, a
znadu vrlo dobro da je lanjske godine galica
bila po 20 - 24 K, a ove su je godine prodavali
po 40 — 45 K. Lani je grozde bilo 10 - 12 K.
Na osnovi toénih racuna stoji proizvodaca
1 kg grozda u Brotnju 9 K ne ratunajuci

nikakvu zaradu. Stoga proizvodaci trebaju
preuzeti ulogu i podrumara i trgovaca.”
Udio u zadruzi iznosio je 50 K po “motici”
(Jedna motika vinograda iznosila je 500 trsova)
vinograda, upisnina 40 K po zadrugaru i
dvadesetorostruko jamstvo. Predujmovi
za predano grozde, odnosno vino, izdavali
su se dlanovima do 50% vrijednosti
predane robe, a kad se vino proda do
75%. Zajmovi u obliku robe (sumpor,
modra galica i drugo) davali su se do
peterostruke visine udjela, $to iznosi pola
krune po trsu.

Na skupéstini se odmah upisalo i platilo
upisninu 98 ¢lanova, ostali su rekli da ¢e
naknadno to wliniti. Izvjestitelj navodi
da Zadruga ima oko 40 vagona vina, a
zadrugari oko 4 000 motika vinograda,
$to je prema tadasnjem razmaku sadnje
iznosilo oko 200 hektara. S obzirom
na povrsine pod vinogradima u to

vrijeme to bi bilo 20 — 25% svih vinograda u Brotnju. To znaci da je
dionic¢ki kapital iznosio 200.000 K, a jamcevina ¢etiri milijuna K. Za
predsjednika ravnateljstva zadruge izabran je Mate Zubac iz Citluka,
a za predsjednika Nadzornog odbora fra Pasko Martinac, Zupnik u
Citluku. Ravnateljstvo se obvezuje da ¢e postaviti “jednog naro¢itog
stru¢njaka iz vinogradarstva i podrumarstva kako bi se dobile vece
partije jednoli¢nih vina i tako omogudilo i osiguralo glas svojim
produktima”. Zadruga ce postati ¢lanom Saveza hrvatskih seljackih
zadruga, a predstavnici Saveza su obecali da e vinogradarskoj
zadruzi i¢i na ruku u svakom pogledu.

Udjel se u zadrugu mogao unositi u novcu ili naturi. Zadaca je
zadruge bila unapredenje vinogradarstva i vinarstva. Potife se
suvremeni nacin obrade vinograda, obnova vinograda na ameri¢koj
podlozi, provodenje zastite od bolesti i $tetnika. Prerada grozda od
zadrugara, kao i njega i prodaja vina bila je zajedni¢ka. Na taj nacin
moguce je bilo postiéi povoljniju cijenu. Ova zadruga nije dugo trajala
jer se vjerojatno nije mogla nositi s konkurentnim podrumima
i trgovcima iz Mostara koji su u to vrijeme otkupljivali grozde u
Brotnju. Naime prema Statisti¢kom godi$njaku Glavnog zadruznog
saveza u Kraljevini Jugoslaviji za 1929. godinu, u poslovnoj 1926.
godini nema ni jedne vinogradarske zadruge u ¢lanstvu Saveza
hrvatskih seljackih zadruga, a ¢im je Vinogradarska zadruga u
Citluku osnovana primljena je u ¢lanstvo. Zadruga je vjerojatno ve¢
1925. prestala s radom. Predsjednik ove zadruge Mate Zubac - Sare,
iako je sam imao za tadasnje prilike veliki podrum, prodavao je svoje
grozde podrumarima iz Mostara. Prema podacima Odjeljenja za
poljoprivredu seoskog kotara Mostar, vinar iz Mostara Risto Krulj
otkupio je 1931. godine u Brotnju 35.940 kg grozda, uglavnom u
Citluku i Sluznju (sasuto na Citluku i dotjerano u vinu u Mostar),
a samo od Mate Zupca kupio je 19.368 kg, vise nego od svih ostalih
Brotnjaka.

Novu inicijativu za osnivanje vinogradarske zadruge u Brotnju
potaknuo je 1936. godine kotarski agronom. No po njegovom planu
uz vinogradarsku zadrugu trebalo je podiéii vinarski podrum. Na tom
tragu je Povrcéarsko-vocarska zadruga iz Mostara inicirala osnivanje
jedne vinarsko-vinogradarske zadruge u Mostaru u ¢iji su sastav usli i
vinogradari iz Brotnja. Osnivatka skupitina odrzana je u Citluku 11.
travnja 1937. godine. U zadrugu se u¢lanio veliki broja vinogradara
iz Brotnja. Prema popisu zadrugara za 1937. godinu u zadruzi je
bilo 69 Brotnjaka. No o¢ito da su Brotnjaci bili jako zainteresirani za
ovu zadrugu jer je ve¢ polovinom 1938. godine, prema kvartalnom
izvje$taju o upisanim zadrugarima vinogradarske zadruge bilo 122
Brotnjaka iz svih nasih sela.

Ova je vinogradarska zadruga radila veoma uspje$no, imala je vlastiti
vinograd, a u Gnojnicama je izgradila podrum kapaciteta 5.000 hl.
Zadruga je otkupljivala grozde od ¢lanova zadruge i za njih nabavljala
repromaterijale po povoljnijim cijenama i nizim kamatama. Ova
zadruga i podrum nastavili su raditi i nakon Drugog svjetskog rata
dok se koncem 1950-ih godina, nakon izgradnje vinarije u Mostaru,
nije utopila u Poljoprivrednu stanicu, kasniji Hepok.
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spje$na proizvodnja kvalitetnog grozda mora
se zasnivati na kvalitetnom sadnom materija-
lu. Sve do pojave filoksere sadnice vinove loze
su se proizvodile od reznica plemenitih sor-

ti. Jednostavno su se reznice oziljavale i koristile kao
jako dobar sadni materijal. Korijen veéine kultivara je
izvrsnih karakteristika (dobro podnosi susu, velik pos-
. totak aktivnog vapna, dobre je bujnosti ....). Kada je
zbog filoksere doslo da propadanja vinograda u Europi,
moralo se traZiti rjedenje na koji na¢in nastaviti sa vi-
nogradarstvom. Naravno, radi se o cijepljenju plemeni-

. tih sorti na podloge koje su otporne na filokseru.

Je li to sasvim dovoljno za uspjesnu proizvodnju
kvalitetnog grozda? Ne, ni u kom sluéaju.

! Sadni materijal da bi se nagao u prodaji mora zadovolji-
| ti cijeli niz zahtjeva sukladno ,Pravilniku o stavljanju u
promet materijala za razmnoZavanje vinove loze u BIH®
| a najznacajniji su:

Sadni materijal mora imati odgovarajuéi identitet i
Cistocu sorte, a ako je neophodno i klonsku ¢istocu,
pri stavljanju u promet sadnoga materijala kate-
gorije standardni dozvoljeno je 1 % odstupanja.
Sadni materijal mora imati minimalnu tehni¢ku
Cistocu od 96 %. Tehnickim necistoama smatra se:
+ a) potpuno ili djelomi¢no isusen sadni ma-
terijal ¢ak i kada je nakon isusivanja po-
topljen u vodu;
+ b) osteéen, savijen, slomljen sadni materi-
jal, gradom ili mrazom.
Rozgve moraju imati zadovoljavajuce stanje zrelo-
sti drveta.
Prisutnost $tetnih organizama koji smanjuju upo-
trebljivost sadnog materijala mora biti na najnizoj
mogucoj razini a posebno:
+  Grapevine fanleaf nepovirus (GFLV);
Arabis mosaic virus (ArMV);
Grapevine leafroll associated clostervirus
-1 (GLRaV-1);
Grapevine leafroll- associated closteresvi-
rus -3 (GLRaV-3);
Grapevine fleck (GFkV) (samo na podlog-
ama)
Sadni materijal koji pokazuje jasne znakove ili
simptome zaraze $tetnim organizmima za koje ne
postoji u¢inkovito tretiranje, uklanjaju se.
Lozni cijepovi sastavljeni kombinacijom iste kate-
gorije moraju se razvrstati u tu kategoriju.
Lozni cijepovi sastavljeni kombinacijom razli¢itih
kategorija moraju se razvrstati u nizu kategoriju od
onih kategorija od kojih su sastavljeni.

Mjerenje promjera za reznice
podloga, korjenjake i plemke
¢e se vrditi na najsiroj tocki
vr$nog popre¢nog presjeka.
Ovaj standard ne primjenjuje
se na zelene korjenjake.
Za reznice podloga i reznice
plemki:
+ a)vrénipromjer - 6 do
12 mm;
b) maksimalni prom-
jer donjega dijela- 14
mm osim u sludaju
reznica plemki nami-
jenjenih  cijepljenju
biljaka in situ.
Reznice za korjenjake - mini-
malni vr$ni promjer- 3,5 mm.
Mjerenje promjera loznih
korjenjaka vrsi se na sredi-
ni gornjega internodija ispod
vr$noga pupa i uzduZz najdulje
ose. Promjer ¢e biti najmanje
5 mm. Ovaj standard ne prim-
jenjuje se na lozne korjenjake
iz zelenih mladica.
Duljina za lozne korjen-
jake namijenjene cijepljenju
odreduje se mjerenjem udal-
jenosti od pete reznice (baze
korjena) do baze vr$nog pupa
i ne moze biti manja od 30 cm,
medutim za lozne korjenjake
namijenjene za Siciliju ta udal-
jenost bit ée 20 cm i za ostale
lozne korjenjake 20 cm. Ovaj
standard ne primjenjuje se
na lozne korjenjake iz zelenih
mladica.
Svaka biljka mora imati na-
jmanje tri dobro razvijena i
smje$tena korijena. Medutim
podloga 420 A moZe imati

samo dva dobro razvijena ko-
rijena, pod uvjetom da se oni
nalaze na suprotnim stranama.
Rez pete mora biti napravljen
na dovoljnoj udaljenosti od di-
jafragme nodija, tako da nema
os$tecenja, ali ne vise od 1 cm
ispod nje.

Duljina debla loznih cijepova
mora biti najmanje 20 cm. Ovaj
standard ne primjenjuje se na
lozne cijepove dobivene iz zele-
nih mladica.

Svaka biljka mora imati odgo-
varajue i u potpunosti sraslo
spojno mjesto.

Pored svega navedenog, u praksi se
dogada jako puno nedopustivih st-
vari, poput:

prodaje sadnog materijala koji
nije prve klase,

nepotpuno srastanje,

druga sorta u odnosu na
trazenu,

inficiran sadni materijal,

lose uskladi$ten.

Sto je najgore, ovi nedostatci se
uoce tek nakon par godina, kada je
prakti¢no veé kasno.

Zbog svega navedenog, potrebno
je ovoj problematici pristupiti jako
ozbiljno i stru¢no. Neophodno je
nabaviti sadni materijal koji je
proizveden, te na kraju na ispravan
nadin obiljeZen i uskladi$ten, kako
to propisuje zakon i podzakonski
propisi.

Perica Buli¢
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Vaznost zakonskog
uredivanja sektora

vina u BiH

Marko Ivankovié

obzirom na ustvano-pravni ustroj Bosne i
Hercegovine, odnosno postojanje Cetiri razine
vlasti, zakonska legislativa djeluje u vise pravnih
sustava, s velikm brojem neuskladenosti i vrlo
Cesto zakona i pravnih propisa. [zuzetno slozeni domadi
politicki ambijent nije donio jedinstvenu agrarnu
politiku na razini BiH, a ¢iji bi nositelj bilo ministarstvo
poljoprivrede, prehrane i ruralnog razvoja, niti je
oblikovao zajedni¢ku sektorsku strategiju kojom bi se
odredili sveobuhvatni prioritetni pravci poljoprivrednog
razvoja u zemlji.
S gledista poljoprivrede u BiH, a posebice s gledista

sektora vinogradarstva i vinarstva poljoprivredni
proizvodaci u pravilu trpe ogromne $tete. Svjedoci smo
da je u zadnjih pet godina (od 2009.) bilo nemoguce
staviti nova vina u promet jer nije postojala moguénost
zastite geografskog podrijetla nasih vina.

Postoje¢i Zakon o vinu, rakiji i drugim proizvodima
od grozda (,Sluzbeni glasnik BiH, br 25/08) nikada
nije dozivio dono8enje provedbenih propisa odnosno
pravilnika. Vazno je kazati da je u istom zakonu
predvideno dono$enje 17 pravilnika, ¢ime bi zakon
zazivio u praksi na dobrobit svih proizvodaca groZzda
i vina. Po istom zakonu je predvideno donoSenje
pravilnika.

Godine 2010., kada su svi pravilnici trebali biti doneseni
i kada je trebalo poceti raditi po istima iz resornog
Ministarstva vanjske trgovine i ekonomskih odnosa
dolazi inicijativa za izradom novoga zakona o vinu s
obrazlozenjem da postoje¢i nije dovoljno uskalden s EU
direktivama.

Djelomi¢no rjedenje, iako ne potpuno, je iznadeno
na nacina da je donesen Zakon o vinu Federacije BiH
(,Sluzbene novine FBiH;br. 55/12). Ovaj zakon je
donio puno dobrih rjesenja u podrudju vinogradarstva
i vinarstva, od ¢ega isticemo da su otkoceni procesi
dobivanja dokumentacije za zastitu geografskog

podrijetla vina i pustanje istih u promet.

Imenovana je radna skupina za izradu prijedloga
nacrta zakona o vinu BiH, koja je svoj posao zaklju¢ila
07.02.2013. godine. Prijedlog nikada nije dobio
suglasnost iz Republike Srpske i do daljnjega je
neizvjesna sudbina ovoga zakona. Do sada, ali i dalje
ostat ¢e neureden sektor vinogradarstva i vinarstva u
Bosni i Hercegovini iako u svakom izvjestaju o napretku
kojega EU tradicionalno objavljuje u listopadu, jasno
stoji obveza dono$enja Zakona o vinu BiH. Na ovaj na¢in
sektor vina BiH ostaje nespreman da odgovoriizazovima
i obvezama koje proizilaze iz procesa priblizavanja i
kona¢noga integriranja BiH u Europsku uniju. Ipak,

donosenje modernoga zakona o vinu u BiH, koji ¢e donijeti vinogradari i vinari kako je to kazao talijanski prof.

Gaeta prilikom konzulatcija za izradu novoga zakona o vinu.

Donosenje modernoga zakonodavstva u poljoprivredi, po ugledu na EU je put bez alternative.

Kakav zakon o vinu BiH trebamo?

Bosni iHercegovini je potreban sektorski zakon koji ¢e proizvoda¢ima omoguéiti ukupan razvoj sektora kroz:

+ razvoj i povecanje povrsina pod vinogradima,
+ proizvodnju orijentiranu na kvalietetu i

« graditi konkurentno unutarnje i iznalaziti vanjsko trziste za vino.
Sve zemlje u okruzenju, dakako i sve vinogradarske zemlje EU imaju svoje zakone o vinu i pravilnike za provedbu
istih. Zakon o vinu BiH mora omoguditi proizvoda¢ima daljnji razvoj sektora. Donogenje Zakona o vinu BiH ¢e
doprinijeti pobolj$anju kontrole izvoza i uvoza uvodedi vie pravi¢nosti u ovaj sektor u BiH. Takoder ¢e doprinijeti

eliminiranju nezakonitog uvoza i prerade grozda i vina.

Nadamo se da ¢e BiH uskoro dobiti kandidatski status za pristup EU, $to bi otvorilo IPA fondove za mala i srednja
poduzeca u sektoru vina. Prije toga bi bilo vazno zakonski urediti sektor vina u BiH kako bismo spremni doc¢ekali

mogucu implementaciju sredstava iz IPA fondova EU.

U skladu s proklamiranim priblizavanjem legislativi EU to zna¢i da BiH mora oblikovati svoj zakon o vinu
uvazavajudi prije svega vlastite potrebe i usvojene razvojne ciljeve uz svakako uvzavanje potpisanih medunarodnih
sporazuma, uvazavanje i prihvacanje EU standarda, pravila i preporuke medunarodnih organizacija i institucija, s
ciljem otklanjanja prepreka za slobodan protok ljudi, roba, usluga i kapitala.

ORGANIZATORI: Opéinsko vijeée Citluk, KIC Citluk, Matica hrvatska Citluk, Udruga vi-
nogradara i vinara HercegoVINA, Turisticka zajednica HNZ - podruznica Citluk-Medugor-
je-Bijakovi¢i, HKUD “Brotnjo” Citluk. SUORGANIZATORI: Atletski klub Brotnjo, Karate
klub Hercegovina, Karate klub Brotnjo i Karate klub Medugorje.

POD VISOKIM POKROVITELJSTVOM: Predsjedatelja PredsjedniStva Bosne i Hercegovine,
dr. Dragana Covica

POKROVITELJI: Ministarstvo okolisa i turizma FBiH, Ministarstvo poljoprivrede, vodo-
privrede i Sumarstva BiH, Ministarstvo civilnih poslova BiH, Ministarstvo poljoprivrede,
vodoprivrede i fumarstva HNZ, Turisti¢ka zajednica HNZ, HT Eronet Mostar i Elektro-
privreda HZ HB.

GENERALNI MEDIJSKI POKROVITELJI: Radio postaja “MIR” Medugorje

MEDIJSKI POKROVITELJI: Vecernii list, Dnevni list, RP Ljubuski, RP Capljina, RP Grude,
BH Radio 1, Kupreski Radio, RP Tomislavgrad, RP Siroki Brijeg, Radio Herceg-Bosna,
TV1; PORTALL: Brotnjo.info, Citluk.ba, GlasBrotnja.net i Medjugorje-Info.com

grn-é. a
Q
%TNJO‘}

SPONZORI: AG Medugorje, Podrumi Andrija, Obiteljs-
ki podrum Brki¢, Vinarija Citluk, Hercegovina Produkt,
Obiteljski podrum Marijanovi¢, Monako 2000, Podrum
Odak, Podrum Sivri¢, Podrum Vilinka, Vina Zadro, Ho-
tel “Brotnjo” Citluk, Restoran “Romanca” Mostar, Audio
Team “Pro Stage” Citluk, “Croatia osiguranje” Citluk,
“Eurovip” Citluk, “Divina Proportion Design Studio”
Medugorje, “Ledo” Citluk, “UniCredit Bank” Citluk,
“Limpeh” Citluk, “Syngenta’, Agencija “Delta Security”
Citluk, “Sjemenarna” Siroki Brijeg, “Bingo” Medugorje,
“Park and Shop” Medugorje, “Fortuna Tours Mostar,
“Vinarija Citluk” Citluk, “Hercegovinaprodukt” Citluk,
“Odiseja 97” Citluk, JP Bro¢anac, JP Broting, Alba, Her-
ing, Andrea&Giovanni, MRM, BSO osiguranje i “Herce-
govka - prirodna voda” Mostar.
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OCTENA MUSICA PLODA

Drosophila suzukii
novi stetnik vinove loze u BiH

Ivan Ostoji¢

ctena musica ploda (Drosophila suzukii, Matsu-
mura, 1931), potjece iz Azije. Stetnik je prvi put
uocen u Japanu 1916. godine. Kasnije se pojavl-
juje u Kini, Indiji, Tajlandu i Koreji. Osamdese-
tih godina proslog stoljeca prisutnost ove vrste potvrdena
je na Havajima, a krajem 2008. godine $tetnik se pojavio u
SAD-u.
U Europi je ustanovljena 2009. godine u Italiji. Tijekom
2010. godine pronadena je u Francuskoj, Rusiji, Span-
jolskoj i Sloveniji. U nama susjednoj Hrvatskoj prvi put je
zabiljeZena na podrudju Istre u nasadima malina, breskve
i vinove loze. U Bosni i Hercegovini prvi put je utvrdena
2013. godine u nasadu vidanja na lokalitetu Potpolje - Cit-
luk. U ovoj godini prisutnost §tetnika zabiljezena je u svim
podru¢jima Hercegovine.
Za razliku od vedine pripadnika roda Drosophila koji na-
padaju prezrelo, trulo voce koje je ve¢ otpalo sa stabla ili
ostecene plodove, zenke Drosophila suzukii odlazu jaja u
plodove voéaka ili bobice vinove loze u zriobi.
Li¢inke octene musgice plodova razvijaju se unutar plodova
vocaka i bobica grozda i izazivaju tzv. crvljivost plodova.
Plodovi voéaka i bobice grozda postaju meki te neprikladni
za trziSte.
Octena musica plodova ima veliki broj domacina kako
kultiviranih tako i samoniklih biljaka. U poljoprivrednoj
proizvodnji registrirane biljke domacéini su: kivi, kaki,
smokva, jagoda, jabuka, tre$nja, visnja, $ljiva, breskva,
krugka, malina, kupina, borovnica, vinove loza, i dr. Gos-
podarski vaZne $tete zabiljeZene su na tresnji, $ljivi, bre-
skvi, borovnici, malini, kupini, jagodi i vinovoj lozi.

Morfoloske i bioloske odlike vrste

Odrasli oblici Drosophila suzukii su Zuto-smede boje,
crvenih odiju, dimenzija tijela 2-3 mm, za razliku od Dro-
sophila melanogaster ¢ije su dimenzije tijela do 2 mm. Muz-
jaci vrste Drosophila suzukii su nesto kradi od Zenki i nji-
hova duljina tijela iznosi 2,6-2,8 mm. Duljina tijela Zenki
je 3,2 do 3,4 mm. MuZjaci Drosophila suzukii na vrhu pro-
zirnih krila imaju karakteristi¢nu crnosivu pjegu, za razli-
ku od Zenki koje tu pjegu nemaju. Takve mrlje na krilima
ostalih europskih vinskih musica nema ili su one drugacije
pozicionirane ili su pak drugacijeg oblika od ovih koje ima

octena musica ploda. Osim toga muZjaci octene musice
ploda imaju dvije tamne mrlje na stopalu prednjih nogu.
Zenke Drosophila suzukii imaju leglicu u obliku pile koja im
sluzi za rezanje pokozice ploda te kasnije za ubusivanje pri
odlaganju jaja. Zenke nemaju uo¢ljive oznake na prednjim
nogama.

Jaja su bijele boje, ovalnog oblika duljine 0,6 mm. Na jed-
nom kraju imaju dva cjevasta nastavka. [z jaja se razvijaju
litcinke koje nemaju noge (apodne) niti glavu (acephalne).
Odprasle li¢inke su bijele ili prozirne, dugatke 3-5 mm.
Li¢inke prolaze kroz tri razvojna stadija prije kukuljenja.
Kukuljica je crvenkastosmede boje, ba¢vastog oblika,dul-
jine 2-3 mm. Na kraju kukuljice nalaze se dvije izrasline.
Octena musica ploda prezimi kao odrasli oblik na skrovitim
mjestima, mada u povoljnim uvjetima moze biti aktivna ti-
jekom cijele godine. U idealnim uvjetima D. suzukii moze
razviti 15 generacija godi$nje, a zivotni ciklus moZe trajati
svega 10 dana, mada tipi¢ni Zivotni vijek odraslih traje 3-9
tjedana. Pocetkom proljeca, kada se dnevne temperature
ustale na oko 10° C, muhe postaju aktivne. Odrasli oblici
lete tijekom cijele vegetacijske godine ovisno o razvoju plo-
dova biljaka domacina. Muhe su najaktivnije pri tempera-
turi 20-30°C. Zenke aktivno traze plodove domacina koji
sazrijevaju. Nazubljenom leglicom zarezu tanku pokoZicu
ploda i odlazu jaja u njih. Zenka u prosjeku odlozi 1-3 jaja
po ovipoziciji a u svom Zivotnom ciklusu odlozi oko 300
jaja. Zenke dnevno mogu odloziti 7-16 jaja, a tijekom Zivo-
ta odlazu oko 380 jaja . Iz jaja se u roku od 2-72 sata izlegu
licinke ¢&iji razvoj traje 3-13 dana. Bududi da u isti plod jaja
moze odloziti nekoliko razli¢itih Zenki octene musice ploda
moguce je da se iz jednog ploda izleze 60-70 li¢inki. Nakon
zavr$enog razvoja, li¢inke se kukulje u plodu ili na plodu.
Octena musica ploda je izuzetno pokretan kukac koji se
moze lokalno &iriti letom, ali na vece udaljenosti $iri se
putem trgovine sadnica sa plodovima i zarazenih voc¢nih
plodova. Za sada nije poznato $iri li se putem sadnog ma-
terijala bez plodova.

Stete od octene musice ploda
Zenke octene musice ploda odtecuju plodove vocaka i bo-
bice grozda u fazi dozrijevanja, zarezivanjem kozice ploda

nazubljenom leglicom, u procesu odlaganja jaja. Iz odloZenih jaja izlegu
se li¢inke koje se odmah poéinju hraniti mesom ploda i razaraju njegovu
unutragnjost. Napadnuti plodovi se prepoznaju po malim rupicama (ulaz-
nom ubodu) te udubljenim mekim to¢tkama na povrs$ini ploda koje mijen-
jaju boju. Napadnuti plodovi vrlo brzo propadaju. Na oste¢ene plodove
naknadno se nasele i razli¢iti sekundarni paraziti (gljive i bakterije), koji
uzrokuju truleZ plodova. Napadnuti plodovi nisu prikladni za jelo te gube
svoju trzi$nu vrijednost. Ovaj $tetnik mozZe pri¢initi prili¢no velike Stete
na voc¢u neposredno prije berbe, ali i nakon toga.

U Bosni i Hercegovini do sada nisu zabiljezene vece $tete uzrokovane ovim
$tetnikom. Prosle, ali i ove godine primijetili smo $tete na bobicama vi-
nove loze, posebno sorti Cardinal.

Prema dostupnim podatcima u pokrajini Trentino u Italiji, octena musica
ploda, prouzro¢ila je veliku stetu. U Spanjolskoj je u 2011. godini prvi put
utvrdena $teta na jagodama, a na tre$njama, na pojedinim lokalitetima,
zabiljezena je i 100 %-tna §teta. U Francuskoj je ovaj $tetnik na jagodama
zabiljeZen prvi put 2010. godini a u 2011. godini ve¢ je zabiljeZena $teta
na toj kulturi od 50 do 100 %. u Sloveniji su zabiljeZene $tete na grozdu i
malinama, te na nekultiviranom bilju.

Kontrola i suzbijanje octene musice ploda

Istrazivanje prisutnosti ali i dinamika populacije octene musice ploda
moze se provoditi oflaktornim atraktantima i vizualnim pregledom plodo-
va. Najucinkovitija metoda pradenja na nekom podrudju je pomocu oflak-
tornog odnosno hranidbenog atraktanta. U vrijeme zriobe plodova vazno
je postaviti lovke kako bi se utvrdila prisutnost §tetnika u vo¢njaku ili vi-
nogradu. Lovke se mogu izraditi od plasti¢nih boca u koje se kao atrak-
tant stavlja jabué¢ni ocat ili prezrelo voce. Jabuénom octu moze se dodati
i malo crvenog vina kako bi se pojacala atraktivnost. Lovke se vje$aju na
pocetku zriobe plodova. Kontrola ali i suzbijanje moze se provoditi i Zutim
ljepljivim plo¢ama kao i Rebel lovkama.

U zastiti protiv octene musice ploda mogu se koristiti preventive i kura-
tivne mjere zastite. Preventivne mjere koriste se u svrhu spre¢avanja un-
osenja ali i §irenja $tetnika, a uklju¢uju nadgledanje vo¢njaka, vinograda
i okolnog podru¢ja pomocu specijaliziranih lovki. Osim toga, preventivne
mjere uklju¢uju uklanjanje zaostalih plodova iz vo¢njaka, odnosno grozda
iz vinograda koji sluze kao izvor hrane te njihovo uni$tavanje (zakopavan-
je ili odlaganje u odgovarajuce kontejnere).

Kurativne mjere zastite uklju¢uju uporabu uéinkovitih insekticida koji
smanjuju brojnost §tetnika. Obzirom da se radi o0 novom $tetniku, kod nas
trenutno nema registriranih sredstava za njegovo suzbijanje.

Prema EPPO (2010) podatcima, neki organo-fosforni insekticidi, piret-
roidi i naturaliti (spinosad) smatraju se potencijalno u¢inkovitim u redu-
ciranju populacije odraslih oblika ovog stetnika. Stetnik napada plodove
vocaka i vinove loze u fazi dozrijevanja, tako da svaka primjena kemijskih
sredstava mora biti pravilno izvedena uz obavezno postivanje karence.

Octena musica ploda trenutno se nalazi na EPPO A2 listi $tetnih organiza-
ma. Status ovog organizma nije reguliran u Bosni i Hercegovini - (Pravilnik
o listama $tetnih organizama, listama bilja, biljnih proizvoda i reguliranih
objekata, (,Sluzbeni glasnik BiH" 48/13)

Li¢inke octene musice koje izazivaju crvljivost

Oéstecenje na bobici vinove loze
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