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Cijenjeni vinogradariivinari, dragi Brotnjaci i prijatelji manifestacije,

ljeto prolazi, jesen je na pragu i vrijeme je berbe grozda u nasim vinogradima. Podru-
mi i ba¢ve su spremni za prihvat ubranog grozda i za novo vino. Istovremeno se svi
pripremamo i i$¢ekujemo proslavu pocetka berbe grozda bez koje se Citluk i Brotnjo
ne moze zamisliti u ranu jesen. Svi gradovi i mjesta imaju svoj dan, svoju festu, a
Dani berbe grozda su nasi dani. To su zasigurno najljepsi zajedni¢ki dani kroz godi-
nu i trebamo biti ponosni na njih te ih njegovati i u budu¢nosti.

Vinogradari Brotnja i Hercegovine ovu godinu ¢e pamtiti kao jednu od najtezih u
proteklih pedesetak godina. Proljetos smo imali nezapaméeni mraz koji je poharao
vinograde, poslije smo imali napade plamenjace, pepelnice i na kraju susu koju ne

Predrag Smoljan, L .. . . . L R
predsjednik OO DBG - Brotnjo 2017, Pammte ni najstariji stanovnici Brotnja. Izvjesno je da e prinosi grozda u Brotnju biti

daleko od ocekivanih ali smo sigurni da ¢e se u nagim podrumima naéi dovoljno vina
koje ¢e s paznjom biti odnjegovano tako da ¢e svi ono koji budu navracali u Brotnjo
biti pocasceni izvrsnom kapljicom Zilavke i Blatine, a vino koje ponesu iz ovog kraja
svjedoditi ¢e o blagodati nasega vinogorja te trudu, muci i znanju nasih vinogradara
ivinara.

Ove godine manifestacija e se odrzati od 14. do 17. rujnaibiti ¢e bogata kulturnim,
$portskim i dru$tvenim zbivanjima. Cijeli program se nalazi na pocetnim stranica-
ma ovoga ¢asopisa u kojem svatko moze pronaéi ponesto za sebe. Ljubiteljima vina,
kulurne bastine i zabavnog programa je rezerviran zadnji dan manifestacije, odnos-
no nedjelja vecer, koja je istovremeno i vrthunac manifestacije.

U nadi da ¢emo imati lijepe i sun¢ane dane, te ugodne kasnoljetne veceri, u ime
Opdinskog vijeca Citluk i Organizacijskog odbora manifestacije vas pozdravljam i
zelim iskrenu dobrodoslicu na Dane berbe grozda u Citluku!

Dobro nam dosli i u zdravlju Zivjeli!
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Program manifestacije

14.rujna 2017. (cetvrtak) 17.rujna 2017. (nedjelja)
13,00 sati: 14,00 sati:
Otvorenje transformatorske stanice 110/x kV Citluk 2 Medunarodni atletski miting ,,Memorijal Boze Gagro - 2017
(Lokalna cesta Bandurice-Medugorije) (Gradski stadion ,,Bare®)
15. rujna 2017. (petak) 18,00 sati:
19,00 sati: Svecani mimohod svih sudionika manifestacije
IzloZzba skulptura akademskog kipara Ivana Branka Imrovica (od Srednje gkole fra Slavka Barbari¢a do Bro¢anskog trga)
(Galerija Klub Matice hrvatske, Citluk, GSD, I kat)
18,30 sati:
20,00 sati: Svecano otvorenje 62. Turisti¢ko-kulturno-gospodarstvene manifestacije ,,Dani berbe
Predstavljanje romana knjiZevnice Anite Martinac ,,0d Franje do Franje“ u izdanju Ogranka grozda Brotnjo 2017.” i pocetak programa kulturno-umjetnickih drustava, skupina i
Matice Hrvatske u Citluku i Vinkovcima pojedinaca
(Hotel Brotnjo Citluk) (Brocanski trg)
16. rujna 2017. (subo ta) 21,00 sati:
10,00 sati: Koncert - Tamburaski sastav ,,Vranac“
Medunarodni karate turnir ,,DBG Open 2017“ (Brocanski trg)

(Gradska sportska dvorana)
Program od 18,30 sati ovog dana odrzat e se na Brocanskom trgu, uz hercegovacke specijalitete i kusanje

19,00 sati: vrhunskih vina hercegovackih vinara.

Strucna predavanja iz vinogradarstva i vinarstva - Agronomski i Prehrambeno-tehnoloski ORGANIZACIJSKI ODBOR MANIFESTACIJE
fakultet Sveucilista u Mostaru '
(Hotel ,,Cesarica” Medugorje)
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PROSLOGODISNJI
DANI BERBE




za jednu od najstarijih manifestacija u BiH, ali i $ire. Tradicionalna turisti¢ko-kulturno-gos-

© podarstvena manifestacija zapocela je u petak, 16. rujna cjelovecernjim programom u organi-

zaciji Ogranka Matice hrvatske Citluk, a zavrsila je 18. rujna zavrénom priredbom odrzanom na Bro¢anskom
trgu.

6 1 Dani berbe grozda, u tri dana odrzavanja, ponudili su raznolik i bogat program svojstven

Na samom pocetku manifestacije ljubitelji umjetnosti imali su priliku razgledati izloZbu skulptura akademske
kiparice Karin Grenc, te svjedociti predstavljanju brosure posvecene desetogodisnjem djelovanju Atletskog
kluba Brotnjo. KnjiZevnik i umirovljeni profesor Emil Raspudi¢ u prigodnoj brosuri zabiljeZio je najvaznije
uspjehe i sportske dosege ¢lanova AK Brotnjo od trenutka kada se pod vodstvom pokojnog BozZe Gagre rodila
irealizirala ideja o pokretanju kluba, nakon ¢ega su u sljedecih deset godina Brotnjaci ostavili znacajan trag
natje¢uéi se na domadim i medunarodnim natjecanjima u razli¢itim disciplinama ,kraljice sportova“.

Dio bogatog kulturnog programa 61. Dana berbe groZzda bilo je i premijerno predstavljanje romana ,Posljed-
nji“ autorice Anite Martinac. Spisateljica je u svom drugom romanu znala¢ki na papir preto¢ila istinitu pri¢u
o sudbini hrvatskih vojnika te na znanstven i knjiZevni nacin progovorila o Bleiburskoj tragediji i cjelokup-
nom KriZznom putu, otimajuéi od zaborava svjedo¢anstvo ¢etvorice sudionika KriZnog puta.

Tradicija odrzavanja stru¢nih predavanja iz vinogradarstva i vinarstva nastavljena je i prosle godine, bas
kao $to je nastavljena i tradicija odrzavanja medunarodnog karate turnira ,DBG Open®. Na proslogodisnjem

turniru nastupilo je 550 natjecatelja iz preko 50 klubova i selekcija iz BiH, Hrvatske, Crne Gore, Srbije i Aus-
trije. Karate klubovi Hercegovina, Medugorje i Brotnjo, kao organizatori natjecanja, uz to $to svake godine u
Citluk dovode brojne natjecatelje, konstantno rade i na raznovrsnim sadrzajnim unaprjedenjima pa su tako
na Cetvrtom turniru novéano nagradili najuspjednije natjecatelje u seniorskim kategorijama, najuspjesniji
klub i najuspjesniju selekciju.

Po svojoj kvaliteti, tradiciji i dugovje¢nosti prepoznatljiv dio Dana berbe groZzda je i medunarodni atletski
miting ,Memorijal Boze Gagro“. Memorijal je prosle godine, uz sudjelovanje 300 atleti¢arki i atleti¢ara iz BiH
i Hrvatske, odrzan jedanaestu godinu za redom. Atleti¢ari AK Brotnjo na memorijalnom mitingu ostvarili su
zapazene rezultate, izmedu ostalog Ivan Gagro i Josipa Dragicevi¢ pobijedili su u memorijalnim disciplinama
natjecanja, a Atletski klub Brotnjo ponovno je bio u prilici ugostiti brojne mlade atleti¢are, ali i Amela Tuku,
reprezentativca i rekordera BiH, kao i izbornika muske atletske reprezentacije BiH Elvira Krehmi¢a, koji su
svojim dolaskom podrzali rad AK Brotnjo i odrzavanje ,Memorijala Boze Gagro®.
Proslava 61. Dana berbe grozda zavrsila je smotrom kulturno-umjetni¢kih drutava, pjevackih skupina i po-
jedinaca kojoj je prethodio sve¢ani mimohod, a tijekom koje su domaéi vinari na svojim §tandovima posje-
titeljima manifestacije na ku$anje ponudili svoja vrhunska vina.
61. turisticko-kulturno-gospodarstvena manifestacija Dani berbe grozda odrzana je pod generalnim pokro-
viteljstvom predsjednika Federacije BiH Marinka Cavare.

Zeljko Planini¢




dani beche

Podrum Tolj, Blatnica

Mob.: 063 313 333,

E-mail: joco.tolj@gmail.com
GPS: 43°14'51.8"N 17°40'59.2"E

Podrumi Andrija, Paoca

Mob.: 063 322 162
www.podrumandrija.com

GPS: 43°13'44.1"N 17°44'17 8"E

AG Medugorje, Medugorje
Mob.: 063 377 305
www.ag-travel.org,

GPS: 43°10°49.7"N, 17°40' 26.6"E

Podrum Sivri¢, Medugorje
Mob.: 063 360 909
www.sivric-medjugorje.com
GPS: 43°11'55.3"N 17°40'21.8"E

Podrum Vuci¢, Blatnica

Mob.: 063 941953

www. vinovucic.blogspot.ba
GPS: 43°15'06.0"N 17°40'48.3"E

Vinarija Citluk, Citluk

Tel.: 036 642 232
www.hercegovinavino.com

GPS: 43°13'28.2"N 17°41'34.9"E

Vina na ovogodisnjim

—

Podrum Odak, G.V. Ogradenik
Mob.: 063 324 398,

E-mail: slobodan.odak@tel.net.ba
GPS: 43°16'29.4"N, 17°38'42.1"E

Monako 2000, Potpolje

Mob.: 063 893 298
www.podrumostojic.ba

GPS: 43°13'24.8"N 17°40'40.7"E

—

Hercegovina Produkt, Medugorje
Tel.: 036 650 980
www.hercegovinaprodukt.com

GPS: 43°12'14.4"N17°39'16.9"E

Danima berbe grozda

Podrum Brki¢, Citluk PODRUM VILINKA, Sretnice
Mob.: 063 320 205 Tel.: 063 427 411
www.brkic.ba www.vilinka.com

GPS: 43°13'38.3"N 17°41'35.4"E

GPS: 43°08'11.0"N 17°47°06.6"E

GPS: 43°16'40.9"N 17°44'19.8"E

Vina Zadro, Domanovici Podrum Petrus, Medugorje
Tel.: 036 822 301 Mob.: 063 747 751
www.vinazadro.com, GPS: 43°11°00.3"N 17°40°03.8"E

Podrum Marijanovi¢, Sluzan;j
Mob.: 063 177 198
www.marijanovic.ba,

GPS: 43°13'13.1"N 17°4024.0"E

Vinarija Rubis, Vionica

Mob.: 063 297 727
www.rubis.ba

GPS: 43°12'23.8"N 17°41'58.9"E

Hotel Brotnjo**** se nalazi u gradicu Citluk, udaljenom svega 2 km od velikog marijanskog
svetiSta Medugorja i 20km od Mostara, grada u srcu Hercegovine ¢iji je Stari most pod UNE-
SC0-vom zastitom.

HOTEL BROTNJO u svom sastavu ima : restoran s najsuvremenijom kuhinjom, pizzeriju,
svecanu dvoranu, dvije kongresne dvorane, dvije vrtne terase, caffe bar, najsuvremeniji Well-
ness Spa Centar (bazen, finska sauna, turska kupelj, soba za masazu, fizikalna terapija, solarij,
fitness sala, beauty tretmani), vlastito nogometno igraliSte po UEFA standardima, vlastiti
parking i druge sadrZaje koji su prilagodeni poslovnim ljudima i ostalim gostima Zeljnim
opustanja, ali i onima koji Zele provesti ugodne trenutke druzenja sa svojom obitelji i prijatel-
jima. U sklopu hotela takoder se nalaze super market, zlatara, frizerski salon te Lutrija BiH.
Hotel raspolaZe s 38 soba, s ukupno 90 leZaja, a svaka je soba opremljena vrhunskim nam-
jestajem, najsuvremenijim klima uredajima, mini barom, telefonom, LCD televizorom i mo-
gucnost internetskog povezivanja Wi-Fi.

Zahvaljujudi kvaliteti usluga te profesionalnom odnosu osoblja prema gostima, Hotel Brotnjo
je primljen u Svjetsku asocijaciju hotelijera (IHRA) sa sjedistem u Parizu, a restoran hotela
»@rappolo” dobitnik je,,Grimizne kugle” - nagrade za najljep3e ureden ugostiteljski objekt u
BiH, i, Zlatne ugostiteljske krune” kao najbolji restoran u sklopu hotela u BiH, te niza ostalih
priznanja. Takoder, Hotel Brotnjo posluje po IS0 i HACCP standardima.

Hotel Broinjo
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Mala vins
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HERCEGOVINA - VINSKA REGLJA

Mostarsko vinogorje je najpoznatije i najznacajnije vinogorje u kojem je sm-
jesteno preko 95% vinarsko vinogradarske proizvodnje u BiH. Obuhvaca kraska
polja i zaravni slivnog podrugja rijeka Neretve i Trebisnjice. Mostarsko vinogorje
obuhvaca cijelu povrsinu ili dio opcina: Mostar, Citluk, Ljubuski, Capljina, Stolac,
Trebinje i Ravno. Ovo podrugje spada u juznu Hercegovinu i ima mediteransku
klimu. Topla ljeta i blage zime stvaraju idealne preduvjete za vinogradarstvo koje
u Hercegovini ima tisucljetnu tradiciju. Hercegovina je prvenstveno prepoznatlji-
va po svojoj Zilavci i Blatini kao jedinstvenim sortama u vinskom svijetu, te u sebi
nose miris zemlje i svu Zestinu hercegovackog sunca. Ovdje dominiraju dva vjetra:
sjeverni (suhi i hladni) vjetar koji se u narodu zove bura i juzni (topli i vlazni) se
zove jugo. Broj suncanih sati kroz godinu se krece od 1900 do 2300. Juzna Herce-
govina ima bogato kulturno povijesno naslijede i prirodne ljepote pa se smatra
sredistem vinskog turizma u BiH.

VINSKA KULTURA

Vino je cudotvoran dar prirode, proizvod ljudskog truda i znanja, ali je ipak um-
jetnina koju Covjek stvara tisucljecima. Korijeni proizvodnje vina najvjerojatnije
potjecu iz Perzije. Od pradavnih mitolo3kih viemena moc vina da uzvisi ovjeka,
podari mu vedrinu i dar govora cinili su ga u oima ljudi picem bogova. Vino je
bilo i ostalo najcjenjenije pice mnogih civilizacija. Jedna francuska izreka kaze:
,Sve mode prolaze, samo vino ostaje”. Elegantno i profinjeno pice, predivnog
okusa i mirisa i vjerni pratitelj hrane. To je sasvim prirodno pice, a sve Sto dolazi
iz prirode ima posebnu vrijednost. Cilj ove knjige je dati doprinos znanju o vinu,
pravilnom pristupu i uZivanju u vinu.
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PODJELA VINA

Vina u uzem smislu rijedi:
a) mimavina

b) pjenusava vina

¢ biservina

d) gaziranavina

Specijalna vina:
a) desertnavina
b) aromatizirana vina
¢ likerska vina

Po hoji, vina se djele:

a) bijela

b) ruziasta (opolo, rose)
¢) cna(crvena)

Po sadrzaju neprevrela Secera vina se djele:
a) suhavina

b) polusuha

) poluslatka

d) slatka

Po stupnju kakvoce vina se djele na:

a) Stolna vina bez zemljopisnog porijekla

b) Stolna vina sa zasticenim zemljopisnim porijeklom
0 Kvalitetna vina

d) Vrhunska vina

KAKO SE VINO TOCI

Vino se toci lagano da se ne dodiruje bocom ¢asa. To je svojevrsni rit-
ual. Svaki vjest nuditelj vina ¢e prvo pokazati bocu te naglasiti regiju
iz koje vino dolazi, a potom kroz etiketu iznijeti detalje o sorti, godini
proizvodnije i proizvodacu. Osoba koja prezentira bocu, proces tocenja
zapocinje otvaranjem boce i mirisanjem Cepa, a zavrSava kuSanjem
male kolicine vina i prezentacijom Cepa. Ako je vino zadovoljilo ovaj
test, todi se gostima po redu i na kraju sebi.

DRZANJE BOCE

Zbog svoje tezine, boca se drZi na sredini tj., u poloZaju koji osigura-
va sigurno i mirno rukovanje bocom. Toitelj vina bocu drZi tako da se
etiketa uvijek nalazi u vidnom polju konzumenta, osnosno s gornje
strane. DrZanje boce za za grli¢ ili dno boce moZe biti nesigurno, os-
tavlja neprirodan dojam kod promatraca i vino stavlja u neprimjeren
polozaj.

KOLIKO VINA U CASI

Obicno se casu prigodom ku3anja toci do 0,5 dcl vina tako da se prili-
kom ku3anja vino u ¢asi moze lagano zarotirati da bi se mogli deter-
minirati mirisi i vidjeti tekstura i punoca vina. U malim se ¢aSama vino
toci do trecine, a u velikim do Cetvrtine Case. Pjenusava se vina toce
skoro do vrha case.

CASE ZAVINO

Da bi se kusalo vino, ispitala boja, bistroca, osjetio cvjetni miris, vocni li
neki drugi, odredila tekstura i punoca, najvaznija je prije svega pravilno
odabrati ¢adu. Velicina i oblik ¢ase svakako pridonose uZitku ispijanja

17
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Wlala vingka skola

vina. Vino je ukusnije i aromaticnije ako ga posluZite u odgovarajucoj ¢asi. Dobrim
vinskim ¢asama smatraju se ¢ade od bezbojnog stakla, bez ikakvih aplikacija. Za
bijela vina koriste se ¢ase s duzom drskom u obliku tulipana, pri vrhu se suzavaju.
Takve ¢ase omogucuju lakse rotiranje vina, a tako se potice miris vina koji dolazi
viSe do izrazaja. Duga drska onemogucuje grijanje vina toplinom ruku. Crna vina
posluzuju se u ¢aSama s kracom drSkom, nesto su vece zapremine i okruglastog ob-
lika. Rosé se posluZuje u ¢asama u obliku tulipana koji se $iri prema vrhu. Pjenusava
vina posluzuju se u duguljastim ¢aSama koje omogucavaju perlanje mjehurica i
oslobadanje mirisa vina.

TEMPERATURA VINA

Obzirom na razliku vina prema boji, sadrZaju alkohola kiselina, ekstrakta i tanina,
prema mirisu i okusu logicno je da e se i optimalne temperature, na kojima vino
iskazuje svoje najbolje karakteristika znatno razlikovati. Laganija, leprsavija, mlada,
kiselkastija i alkoholno slabija vina sorte Zilavka najbolje je servirati pri temperaturi
izmedu 10 12 °C. OdleZala vina sorte Zilavka s naglaenim bukeom, bogatija ek-
straktom, s ve¢im sadrZajem alkohola serviraju se na temperaturi izmedu 12 14 °C.
RuZicasta vina serviraju se na temperaturiizmedu 12 14 °C. Mlada, laganija i man-
je opora vina sorte Blatina, s niZim sadrzajem alkohola, serviraju se temperirana
izmedu 14116 °C. Punija, ekstraktnija, odleZala vina sorte Blatina s viim sadrzajem
alkohola svoju osobnost najbolje izrazavaju servirana pri temperaturi izmedu 18 i
20 °C. Pjenusci se serviraju na temperaturu izmedu 6 8 °C.

DEKANTIRANJE

Samo znacenije rijeCi dekantiranje (francuski: décanter — otakati) oznacava odvajan-
je vina od taloga prilikom pretakanja, ali tim postupkom se sluzimo i da bi tako vino
prozracili (aeracija) i da bi isto ,prodisalo” te na taj nacin dodatno oslobodilo sve
svoje arome. Sam postupak je prema tome delikatan jer bismo trebali pri samom
pretakanju paziti da u dekanter ne ulijemo talog iz boce. Prije svega dekantiraju se
vina koja imaju potencijal za starenje. Vrijeme dekantiranja ovisi o samom vinu, te
isto varira od nekoliko minuta za mlada vina pa do nekoliko sati za starija ,velika”
vina. Za pravilno dekantiranje potrebno je bocu otprilike 24 sata prije samog pos-
tupka iz leZeceq postaviti u uspravni polozaj. Tim postupkom Ce se talog slegnuti na
dno boce. S bocom postupamo pazljivo, bez naglih pokreta ili tre3nje iste. Prilikom
pretakanja pazimo da vino pretatemo jednim konzistentnim tijekom, a postupak iz-
vodimo pri dobroj svjetlosti, ili si pomazemo baterijom ili svijecom, tako da mozemo
vidjeti da slucajno ne pretatemo talog u dekanter.

AROME VINA

Arome vina se dijele na primarne, sekundarne i tercijarne. Primarne arome vina jo3
nazivamo i sortnim, predfermentativnim aromama. Sortne arome dolaze od miri-
sa samog grozda. Primarne arome mogu biti vocnih nota kao npr. limun, naranda,
jabuka, jagoda. Mogu biti cvjetnih nota kao npr. ljubicica, bagrem, lipa, ali i vege-
talne, biljne i zacinske note kao npr. zeleni papar, poko3eno sijeno, bor, itd. Sekund-
arne arome vina nastaju i razvijaju se tijekom alkoholne i malolakticke fermentacije.
Nazivamo ih jo3 i fermentativnim aromama. Mogu se pojaviti kao note banane u
vinuili ananasa, maslaca, breskve, oraha, $afrana i mnogih drugih. Tercijarne arome
vina nazivamo jo$ i postfermentativnim aromama. One oznacavaju bouquet vina.
Nastaju zrenjem vina u bacvama i starenjem vina razlicitim kemijskim reakcijama.
Neke od tercijarnih aroma su gljive, cedar, karamela, tamna ¢okolada, tost, dim,
kava, suha dljiva, itd.

VINO | ZDRAVLJE
Vino je najhigijenskije pice ikad proizvedeno. Ve¢ od davnih vremena vino je ko-
riteno kao lijek jer uzimano u usta grije, a koristeno izvana hladi. Hipokrat, otac

medicine, vino opisuje kao korisno sredstvo medu ostalim i za poboljsanje rada
bubrega i psihickog stanja opcenito. Platon navodi kako umjerena konzumacija
vina daje snagu, pomladuje tijelo i um. Ciceron pak tvrdi kako vino potice mis-
aone procese i stvara inspiraciju. Louis Pasteur je rekao: ,Vino je najzdraviji nap-
itak”. Alkohol iz vina brzo ulazi u krvotok i djeluje na sve dijelove tijela, no ako
je konzumacija umjerena, to je djelovanje pozitivno na nas organizam. Alkohol
djeluje na probavni sustav, na disanje, na srce i krvotok, na koZu, na spolne Zli-
jezde, na bubrege, mjehur i jetru, te na rad mozga. Preporucena kolicina vina kod
prosjecnog sadrzaja alkohola od 11— 12 vol. % iznosi dvije ¢ase na dan od 0,1L
za Zene i tri ade na dan od 0,1 L za muskarce. Ljekovitost vina najvise dolazi do
izrazaja ako ga pijemo uz veceru. Osim toga, ono obogacuje okus hrane i stvara
dobro raspolozenje. Usprkos svemu, medicina ne moZe svrstati vino u skupinu
lijekova, $to je i opravdano, no brojna znanstvena istrazivanja nedvosmisleno
dokazuju blagotvornost umjerene konzumacije vina.

SLAGANJE VINA UZ JELA

Hrana i vino trebaju se medusobno nadopunjavati, poticati okus i ne smiju neg-
ativno utjecati jedno na drugo. Hrana i vino trebaju se ,sljubiti”. Enolozi mogu
bez ikakvih problema odrediti koje vino piti uz koju hranu, ukoliko znaju kakvi
su sastojci i zacini koriSteni u pripremi hrane. Ako vam pri odabiru vina nije dos-
tupan enolog ili neki poznavatelj vina trebate znati nekoliko osnovnih pravila:

- uz laganija jela idu laganija vina

- uz teSka jela idu jaca vina

- uz kiselkasta jela idu kiselkasta, svjeza vina

- uz bijelo meso i kuhanu ribu idu bijela vina

- uz Skoljke i rakove dobro pristaju neutralna bijela vina

- uz tamna mesa, divlja i pecenu ribu idu crna vina

- uz slatka jela piju se polusuha, poluslatka, slatka vina ili pjenusci.

ZILAVKA

Zilavka je autohtona i preporucena sorta Hercegovine, od koje se mogu proizvesti vina
vrhunske kakvoce. Most Zilavke sadrzi 20 % - 24 % Secera i 5 /I do 8 g/l ukupnih kiselina.
Vrhunsko vino Zilavka proizvedi se od istoimene sorte, Cesto s dodatkom do 15 % takoder
autohtonih pratecih sorata KrkoSije i Bene. Proizvodi se od grozda s ogranicenih polozaja
Mostarskog vinogorja. To vino svatko ponaosob doZivljava na svoj nacin. Ono privlaci
pilce svojom posebnoScu i osebujnoscu, specifinim mirisom, zaobljenoScu, snagom
karakteristicnom za juzna vina. Zilavka nosi pecat Hercegovine.Vrhunsko vino Zilavka
odlikuje se svjetlijom Zutom bojom sa odbljeskom na zeleno. Vino je ugodnog i Cistog
vinskog mirisa u kojemu se posebno izdvaja karakteristicna aroma sorte, skladan odnos
alkohola i kiselina. Kolicina alkohola varira od 12 vol. % do 14 vol. %, a ukupna kiselost je
urasponu od 5 g/ldo7 g/l a ovisi o urodu, tehnoloskoj zrelosti, te o klimatskim uvjetima.

BLATINA
(vijet Blatine je funkcionalno Zenski — autosterilan (zato se uvijek sadi sa sortama
oprasivacima Alicante Bouschet, Merlot i Trnjak). Most je neobojen i sadrzi 18 — 21
% Secera - u pojedinim godinama i do 25 % 3ecera i 6 — 8 g/L ukupnih kiselina. Bla-
tina daje kvalitetno, a s probranih poloZaja vrhunsko suho crno vino proizvedeno od
istoimene sorte grozda, vrlo esto uz dodatak do 15 % sorti oprasivaca. To je snazno
i svjeze suho, crno vino s 12 -13,5 vol. % alkohola, 5 - 7 g/L ukupnih kiselina, 25 - 32
g/L ekstrakta. Boje je tamno rubin crvene, prepoznatljive svojstvene arome, puna i
harmonicna okusa. Kao juzno vino posjeduje zadovoljavajucu koncentraciju kiselina.
Za vino je dobro da odlezi koju godinu u drvenim bacvama, Cak Stovide, kvaliteta mu
raste do pet godina starosti. Cuvajte se njezine snage! U njoj je kondenzirano sunce i
sabrana hercegovacka ljetna Zega.

Tihomir Prusina
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Novosti na
Vinskoj cesti Hercegovine

inska cesta Hercegovine

je proizvod na turistic-

kom trzistu ve¢ deset go-
dina. Od 2007. do danas proizvod
se mijenjao na nacin da su doda-
vani novi sadrzaji, tj. nove vinar-
ije koje pruzaju usluge obilaska,
prodaje i degustacije vina u svo-
jim podrumima i ku$aonicama.
Prilikom utemeljenja vinske ceste,
pored ostalih elemenata ponude
proizvoda, vinska cesta je u pro-
gramu imala dvadeset dvije vinar-
ije iz Sest hercegovackih op¢ina i
gradova. Ove godine u program
vinske ceste je uslo jo$ tri vinari-
je tako da ih danas ima u ponudi
trideset i tri. U odnosu na svaku

promjenu u proizvodu, Turisticka zajednica azurira sve publikacije i dotiskava ih kako bi s tim materi-
jalima promovirala proizvod na domacim i svjetskim sajmovima turizma. Takoder, na web stranici
www.vinskacesta.ba se dodaju sve novosti. Turisti¢ka zajednica HNZ vodi brigu o odrzivosti ovoga
proizvoda, te osigurava prikladnu signalizaciju svih elemenata ponude. U glavnom uredu TZ HNZ u
Mostaru se mogu pronaci sve publikacije proistekle iz ovoga projekta te dobiti sve potrebne informaci-
je o mogucem sudjelovanju novih vinarija u programu Vinska cesta Hercegovine.

KVALITET
SIGURNOST
POUZDANOST

FORTUNA

o TOURS

DESTINATION MANAGEMENT COMPANY

AVIONSKE KARTE
BRODSKE KARTE

EKSKURZIJE | VODICKA SLUZBA | HOTELSKE REZERVACIJE

(preko 60.000 hotela u svijetu)

DALEKA PUTOVANJA | LJETOVANJA | ZIMOVANJA | KRSTARENJA

Fortuna

City Center

FORTUNA TOURS - MOSTAR

Fortuna - Glavni ured Fortuna Lufthansa City Center
Rade Bitange 34 Dr. Ante Starcevica bb (Hotel Ero)
88000 Mostar 88000 Mostar

tel: +387 36 552 197 tel: +387 36 319 302

fax: +387 36 551 888 tel: +387 36 446 141
headoffice@fortuna.ba fortuna_ero@tel.net.ba

www.fortuna.ba
www.lcc-fortuna.com

ovijesni uspjeh hercegovackih vina
na Decanter World Wine Awards 2017

ecanter World Wine Awards je najprestizni-

je i najutjecajnije svjetsko vinsko natjecanje

koje se svake godine u organizaciji Cuvenog

magazina Decanter odrZava u Londonu.
Karakterizira ga rigorozno sudenje, strog proces oc-
jenjivanja vina, te iznimno jaka konkurencija Sto po-
kazuje Cinjenica da je za DWWA 2017. godine prijavl-
jen rekordan broj uzoraka, preko 17 200. Ove godine
vina je ocjenjivalo 219 sudaca,

je osvojene na Decanteru i ilustrira veli¢inu uspjeha
nasih vina. Osim navedenih vina, srebrene medalje
su osvojila vina Zlatna dolina Zilavka 2016 HP, Vilinka
Zilavka 2016, C&Z Cabernet Sauvignon 2015 i Zilavka
limited edition 2013 Carski vinogradi Mostar. Uz jos
14 broncanih medalja i 4 preporuke, ovo predstavl-
ja daleko najvedi uspjeh hercegovackog vinarstva na
najcjenjenijem svjetskom natjecanju. Izboriti se u

konkurenciji od ¢ak 17200 vina

I il b Jorad i e i

iz cijeloga svijeta i osvojiti nave-

od kojih 65 nosi titulu Master ol
of Wine, a 20 Master Somme- dene nagrade, priznanja su o ko-
lier. jim se sanja i moZemo slobodno

Ove godine je nagradeno Cak
26 hercegovackih vina od
Cega 2 platinaste, 2 zlatne, 4
srebrne medalje, 14 broncanih I
medalja i 4 preporuke - $to |- E*)
je do sada najveci broj ||« 'i,
priznanja za vina iz BiH na |~ ==
ovom prestiZznom ocjenjivan-
ju. Najzadovoljniji rezultatima
mogu biti vinarije Crnjac&Za-
dro ¢ija su vina “C&Z Zilavka
2016 i C&2Z Blatina 2015” sa
osvojenih 95 bodova osvojile

i

Osim navedena dva vina, vina

II".I'I"".I'II L-::' I"_‘:l I_ E:I
WINE

AWARDS

2017 4

THE WINNERS 4

EI‘EQE- |
nagradu “Platinum Best” za I !
srednju i istocnu Europu za bi- .
jelo i crno vino. E { f
il

| | 1 rec¢i da je ovo konacna potvrda
n kvalitete i pozicioniranja nasih
b L- E e autohtonih sorti Zilavka i Blatina
-~ =

u samu svjetsku vinsku elitu.
Posebno veseli ¢injenica da su
se nase autohtone sorte Zilavka i
Blatina na ovom natjecanju vina
pokazale kao najkvalitetnije sorte
medu bijelim i crnim vinima s po-
drucja srednje i istocne Europe.
Priznanja su dosla u pravi trenu-
tak za hercegovacko vinarstvo
i vinogradarstvo jer su nagrade
na DWWA izuzetno mo¢an mar-
ketinski alat prepoznatljiv u cije-
lom svijetu i ona su veliki adut za
proboj hercegovackih vina na sv-

“Charisma Blatina 2015 Her-

cegovina Produkt” i “Vilinka X-line Cuvee Red 2015”
osvojili su zlatne medalje sa 95 bodova. Ove godine
na cijelom natjecanju dodijeljeno je samo 175 pla-
tina i 455 zlata , odnosno manje od 4 % svih vina
koja su poslana na ocjenjivanje, a vrijedi istaknu-
ti da se na Decanter 3alju samo najbolja vina koje
vinarije imaju te mozemo reéi da je ovo natjecanje
“nesluzbeno svjetsko prvenstvo vina”. Ta informacija
najslikovitije opisuje znacaj platinaste i zlatne medal-

jetsko i domace trziste. Ono sSto je
vazno naglasiti da veci broj nagrada podiZe i brendira
cijelu regiju kao vinsku destinaciju. Ona postaje istak-
nuta na vinskoj karti svijeta i zbog toga je bitno da
Sto viSe nasih vinara to prepozna i u $to ve¢em broju
Salju uzorke.
Kvalitetu imamo i toga se ne trebamo bojati, potreb-
no je samo zajedni¢kim snagama ukazati cijelom svi-
jetu na ono Sto mi veé odavno znamo.
llija Barbaric¢
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Zavrsen projekt

Razvoj
ruralnog

turizma u HNZ

Turisticka zajednica HNZ je ove godine zavrsila pro-
jekt ,Razvoj ruralnog turizma wu Hercegov-
i postavila temelje za

acko-neretvanskoj Zupaniji“

daljnji razvoj s pogledom na Hercegovinu kao buducu
prepoznatljivu destinaciju ruralnog turizma.

repoznajuci turisticke mogucnosti hercegovackog rurala,
Turisticka zajednica HNZ je prosle godine krenula u stvaranje
novog turistickog proizvoda koji bi objedinio sve vrijednos-
ti rurala i trenutnu agroturisticku ponudu koja zadovoljava
minimum kriterija za pruzanje ugostiteljskih i drugih usluga na
seoskim domacinstvima. Kroz sve faze projekta se doslo do 13 kuca
za odmor, tj. obiteljskih seoskih domacinstava koja su spremna biti
dio novog turistickog proizvoda pod imenom ,Agroturizam Herce-
govina“. Zajedno sa stru¢nim timom iz podrucja agroturizma, vlas-
nici spomenutih domacinstava su prosli edukaciju u kojoj su dobili
potrebne informacije i znanja o definiranju svog proizvoda, organi-
zaciji i kreiranju ponude, pozicioniranju na trZistu i marketinskom
poslovanju.
Opipljivi rezultati proistekli iz projekta su: vodic za organizaciju i
poslovanje turistickog seoskog gospdarstva, marketing plan rural-
nog turizma, image brosura ruralne Hercegovine s trenutnom sm-
jestajnom i drugom ponudom, agroturisticka karta Hercegovine, te
signalizacija lokaliteta koji pruzaju turisticko-ugostiteljske usluge
na seoskim domacinstvima. Proizvod ima i svoj logo. Sve informacije
0 ovom projektu, tj. turistickom proizvodu ,Agroturizam Hercegovi-

na” je moguce pronaci na web stranici Turisticke zajednice HNZ, a
spomenute publikacije u glavnom uredu TZ HNZ u Mostaru. Zbog
svog specifitnog geografskog polozaja i geografsko-povijesnih
obiljezja, cijeli prostor sredozemlja ima svoju turisticku vri-
jednost. Hercegovina je dio sredozemlja i kao takva nema nikakav
razlog da svoj prostor pravilno turisticki ne vrednuje. Turizam
je industrija dozivljaja i putovanja. Nedvojbeno je da danasn-
ji-moderni turist u Hercegovini moZe puno toga novoga nauciti
i doZivjeti, te zadobiti nova iskustva koja ce zadovoljiti njegove
potrebe za ucenjem i otkrivanjem novih autenticnih stvari.

Europska unija je objedinila trZiste i otklonila granice putnicima.
Ovogodisniji turisticki uspjeh Hrvatske je najbolji primjer pozi-
tivnih ucinaka jedinstvenog trzista. Krajevi koji su bili zapusteni
i imali trendove odlazaka iz njih, pomalo dobivaju svoju novu
gospodarsku priliku. Ulaganja u obnovu starih kuca i imanja,
te njihovo stavljanje na turisticku kartu svijeta kroz proizvode
ruralnog turizma su ove godine dala prve znacajnije rezultate.
Turisticka zajednica HNZ s ovim projektom, a sad proizvodom
+Agroturizam Hercegovina®, Zeli i¢i u susret vremenu kada ce
Bosna i Hercegovina biti dio jedinstvenog europskog trZista i gdje
¢e hercegovacka seoska obiteljska gospodarstva biti dio turistick-
og trZista, a hercegovacki rural dobiti novu priliku za gospodarski
razvoj kroz turizam.

Proizvod ,Agroturizam Hercegovina“ je postavljen na noge i on
Ce se u buducnosti razvijati postepeno. Turisticka zajednica ce
promovirati ovaj proizvod, tj. biti jamac odrZivosti istog. Takoder
Ce stajati na raspolaganju svima koji u buducnosti Zele biti dio
ovoga proizvoda, te pruZiti stru¢nu pomoc i podrsku.

Kresimir Milicevi¢
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Idealan spoj hrane v vina?

-

Slaganje vina i hrane je traganje za savrienim parom uz
nesluéene mogucnosti izbora, traganje za vlastitim ukusom. E T s Ko M

Jedan pristup je da poslugno slijedite preporuke

gastronomskih struénjaka koji, uvazavajuci neka pravila,

preporucuju odredena vina uz odredena jela. KH

Drugi pristup je vise spontan i neagresivan, zapravo vrlo I Z M o M
prirodan i iradicionalan, podrazumijeva da su se hranai

vino iz odredenog podrucja kroz povijest toliko sjedinili da

. . predstavljaju izlozak kulturnog nasljeda, iako mozda nisu ‘_;: 1_—1
www.hercegovinavino ba potpuno kompatibilni. Tako su nastale i razne Jkuhinje” N ot
svjet. a ovogodisnjem Decanter World Wi
RO M AN C A Osopni pkusi ljudi V'rlo su indixidualna i svubjektivna iskustva. ﬂijenﬁvanju u Londonu ‘l-"iI"IEITij.a HET-CT S:;_-:J' ds
Projektirano stremljenje tehnickom savrsenstvu ne mora Produkt asvoilaie ¢ k & d
VINSKI RESTORAN uvijek biti najbolje rjesenje. Najvaznija stvar je vjerovatl ; jila je <ak 3 medalje, medu kﬂjil‘f‘la
svojim instiktima, imati hrabrosti eksperimentirati i kad god e svakako naizrmfajn[]'a Zlatna medali :
je to moguce, vizualnim rjesenjem stola i prostora za jelo, te Charisma Blatina 2015 s visokih 95 I::;j-a VINo
ova.

glazbenom podlogom zaokruZiti kompletno iskustvo.
I naravno, dobro je biti okruzen dragim ljudima.

Dodite u restoran Romanca i ,dajte si masti na volju®.

Kreirajte svoju kombinaciju, pronadite ,svoj ukus® uz
domacu hranu i ¢uvena vina iz Vinarije Citluk.
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ercegovacka vina Zilavka i Blatina spada-
ju medu najkvalitetnija vina svijeta §to
potvrduju i brojne osvojene medalje sa
najznadajnijih domacih i medunarodnih
ocjenjivanja vina. Medutim, unato¢ proizvodnji vi-
sokokvalitetnih vina priznatih i na svjetskoj razini,
Hercegovina u regionalnim i svjetskim okvirima jo§
uvijek nije prepoznata kao uspjesna vinska regija.
Da bi smo to postigli, $to prije je potrebno defini-
rati strategiju i pokrenuti marketindku kampan-
ju brendiranja Hercegovine kao regije gdje se rade
vrhunska vina. Moramo krenuti u stvaranje pre-
poznatljivosti nagih vina “Zilavke” i “Blatine”, i na
tome graditi image Hercegovine kao zemlje (regije)
vina. Za stvaranje jakog brenda Hercegovine, te vina
Zilavke i Blatine, mora se uraditi cjelovita strategija
u ¢iju izradu treba biti uklju¢en jedan interdisciplin-
arni tim, a u kojem moraju suradivati vinogradari,
vinari, enolozi, marketingki struénjaci, posrednidi,
kuhari, graficari, itd.
Sama promocija vinskog sektora u Hercegovini bi se
morala odvijati na dvije razine: makro i mirko. Na
marko razini, promocija vinskog sektora bi se treba-
la odvijati kroz institucije poput nadleznih minis-
tarstava, vanjskotrgovinske komore, turistickih za-
jednica i udruga vinara. Na mikro razini, promocija
vinskog sektora odvija se kroz rad samih vinara $to
isklju¢ivo ovisi o njihovom proizvodu, ponudi i usluzi
koju nude na trzistu. Takoder, potrebno je investira-
ti u promociju Hercegovine kao turisticke regije koja
proizvodi vrhunska i jedinstvena vina poput Zilavke
i Blatine.

NuzZno je raditi osmisljeno i kompleksno, tj. stvara-
ti brend koji obuhvaca ne samo vino, nego ¢itav
odredeni teritorij gdje to vino nastaje kao ogledalo
specifitnog podneblja. Zelimo li prepoznatljivost,
uvazavanje i uspjeh kod potrosa¢a, moramo ih uv-
jeriti da im mi nudimo nesto naSe, hercegovacko,

drugacije, posebno i originalno, karakteristi¢no za
nase podneblje. Jedan od novijih svjetskih tren-
dova je potrosnja autohtonih sorti koje jos nisu
poznate, posebno za educirane potrosace vina
i onima koji traze novitete - sto nam pruza do-
datnu priliku.

Poznato je da Zilavka i Blatina nigdje u svijetu
ne mogu posti¢i kvalitetu koju postignu u
Hercegovini. Upravo oznaka zemljopisnog podrijetla
navedenih sorti omoguéuje proizvodadima stvoriti
sliku oegzoti¢nosti», odnosno oskudice koja im kao
takva omogucuje premium cijene za proizvode, u
protivnom bi im se pripisao status komercijalne robe.

Glavni izvor znacajke egzoti¢nosti dolazi iz jedinst-
vene razlike u kvaliteti koja se moze pripisati proiz-
vodnji u odredenom zemljopisnom podru¢ju. Buduéi
uspjeh ovisi o moguénosti kreiranja jedinstvenog
regionalnog identiteta i diferencijacije u odnosu na
konkurenciju. Nage autohtone vinske sorte treba-
ju biti klju¢ regionalnog identiteta i k tome uvjet
za stvaranje regionalnog brenda. Osim autohtonih
vinskih sorti, Hercegovina mora biti prepoznatljiva
i po ostatku gastronomije koja je nezaobilazna, te je
integralni dio vinskog iskustva. Autohtoni proizvodi
su najbolji aduti kojima se na regionalnoj, ali i na-
cionalnoj razini mozemo istaknuti medu konkuren-
tima. Uz pomo¢ odgovarajucih institucija i dobro
umrezenog rada svih sudionika u procesu, moze se
napraviti mnogo - $to je u konaénici pozitivno za
gospodarstvo. Strategija brendiranja odredenu regi-
ju poziva na realnu, konkurentu i jedinstvenu viziju
regije koju moraju podrzavati i kontinuirano obo-
gadivati svi relevantni faktori.

Krajnje je vrijeme da profesionalni, bolje re¢eno -
kompetentni marketing menadZment krene upra-
vljati strategijom trZi$nog nastupa i marketingom
vina. Hercegovina ima odli¢ne uvjete za razvitak

vrhunske vinogradarske i vinarske industrije, stoga
je nuzno da ima i potporu nadleznih tijela kako bi
mogla biti ukorak s ostalim jer za istinski dobre re-
zultate nuzan je integralni rad svih institucija. Vino
se mora prepoznati kao nacionalni strateski proiz-
vod BiH i turisticke ponude Hercegovine jer poti-
cajima za razvitak hercegovackog vinogradarstva i
vinarstva pomaze se gospodarstvu u cjelini.
Prijedlog modela organiziranosti vinskog sektora
Hercegovine treba artikulirati na temelju iskustava
uspje$nih vinskih regija, koje su proteklih godina
uspjele napraviti pomak ka najuspje$nijim vinskim
regijama svijeta. Sada$nji napori vanjskotrgovin-
ske komore sa vinarima okupljenim u strukovnom
udruzenju, turistickih zajednica i samih vinara,
nazalost nisu dovoljno prepoznati u $iroj javnosti
te ne mogu ostvariti Zeljeni odnosno maksimalni
ucinak.

Ima puno vinara koji ne prepoznaju prednosti medu-
sobnog povezivanja koja im jedino omogucuje po-
dizanje konkurentnosti. To potvrduju iskustva na-
jmo¢nijih vinara u Europi i drugim dijelovima svijeta.
Odli¢an primjer vinske regije koja je postala poznata
po regionalnom autohtonom proizvodu je Istra, koja
je takoder brendirana kao regija autohtonih proiz-
voda (gdje su vina dio cjelokupnog gastronomskog
iskustva), s dugotrajnom tradicijom, a $to je na-
jvaznije brendirana je kao zdrava, ekologka i tradicio-
nalno orijentirana regija.

Rezultati se ne mogu posti¢i forsirajucéi po-
jedinacne brendove, a zanemarujuéi krovni
brend. Hercegovinu jos nismo brendirali kao
vinsku regiju, a Zeljeli bismo brendirati vinare.
Ne ide to tako, sve ima svoj red i slijed - to moramo
shvatiti. Za nadu prepoznatljivost kao vinske regije,
to je imperativ konkurentnosti. Ujedinjenost i jace
povezivanje nasih vinara, posebno na medunarod-
noj sceni, a veca i kvalitetnija ulaganja u marketing

su preduvjet svega. Povezivanje vinara ne ponistava
njih kao vinare, ve¢ im daje snagu zajednickog nas-
tupa, marketinga, koristenja fondova. Iz jake regi-
je ¢e izadi jaki vinari. Potrebno je dodatno raditi na
razvoju vinskog turizma koji, s obzirom na polozaj
Hercegovine, ima veliki potencijal i moze biti odli¢na
nadopuna poznatim turistickim destinacijama koje
se nalaze u blizini. Uz razne vinske manifestacije,
$to prije je potrebno organiziranje kvalitetnog sajma
vina u Hercegovini i zajednic¢ki nastupi na najznaca-
jnijim svjetskim sajmovima vina koji su preskupi ako
vinari nastupaju pojedina¢no, ali i drugim original-
nim pristupima kao $to je organiziranje ciljanih prez-
entacija i vinskih putovanja u Hercegovinu za novin-
are, sommeliere, ugostitelje, diplomate, trgovce i
ostale osobe koje su uklju¢ene u promociju i trgovinu
vinom. Ponudimo im najbolje od vina i gastronomije
§to imamo - to je nesdto §to nikada nece zaboraviti i
svima Ce pricati o tome.

Takoder nuzno je pokretanje web portala i izdavan-
je specijaliziranog ¢asopisa i vinskog vodi¢a kojemu
bi cilj bio podizanje kulture pijenja vina te promocija
hercegovackih vina i Hercegovine kao vinske desti-
nacije. Utemeljenje akademije za vino sa zadat-
kom da se poveca znanje o hercegovackim vinima i
pokriju sve vece potrebe za obrazovanjem u ovom
sektoru jer jedan od trendova je da potrosadi sve vise
zele znati o vinu. Moramo stvoriti svoju dobru pri¢u
na realnim osnovama, jer u vinu pola posla je odli¢na
prezentacija, a odli¢no vino - koje ve¢ imamo, je ona
druga polovica.
Zbog svoje jedinstvenosti i kvalitetnih - svjetski
priznatih vina, moramo shvatiti svoju vrijednost i
ponajvide nauditi tu vrijednost prezentirati svijetu.
Jer nemojmo zaboraviti da nitko na svijetu ne moze
proizvesti Zilavku i Blatinu kako ih proizvedu nasi
vrijedni vinari u Hercegovini!

Ilija Barbari¢
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a samim pocecima kampinga, Amerikanac

Thomas Hiram Holding, kojeg ce drzi za

oca organiziranog kamping turizma, niti

slutiti nije mogao da ¢e 130 godina kasni-
je, kampiranje biti vrlo popularna ponuda modernog
turistickog destinacijskog proizvoda.

1887. godine s nekolicinom svojih kompanjona orga-
nizira biciklisti¢ku turu, odnosno turisti¢ki obilazak
Irske koji je uklju¢ivao kampiranje, tj. boravak pod
$atorima. Nakon toga o svojim iskustvima i o kampi-
ranju piSe knjigu, kao prvi kamping priru¢nik za sve
one koje se Zele okusati u kampingu.

I nije ostalo bez odjeka. Ve¢ tri godine kasnije osniva
udrugu: Associations of Cycle Campers koja je ok-
upljala kamping entuzijaste ¢iji je broj iz dana u dan
rastao. Skoro u isto vrijeme, gotovo i ne znajuéijedan
za drugoga, Englez William Gordon Stables izraduje

prvi karavan, odnosno turisticku kamp kudicu koju je
vukla konjska zaprega. Niti on slutiti nije mogao ko-
liko ¢e se taj njegov izum za stotinjak godina rapidno
razviti u moderne i luksuzne auto-domove na vlastiti
pogon. Nece proéi puno vremenaieto 1913. godine u
Francuskoj se otvara prvi europski kamp.

50-tih godina 20 st. dolazi do jaceg tehnoloskog
razvoja §to svakako doprinosi i razvoju kamping
opreme. Istovremeno jaka industrijalizacija i zapos-
lenost, poti¢u potrebu za ljetovanjem, posebno u
segmentu boravka i odmora u prirodi pa dolazi i do
segmentacije u kamping turizmu: kampovi na mor-
skoj obali, kampovi u planinama, kampovi uz rijeke i
jezera, kampovi u nacionalnim parkovima, kampovi
na seoskim gospodarstvima, pa onda segmentacija
prema ciljnim skupinama: obiteljski kampovi, natur-
isti¢ki kampovi, kampovi za djecu i mladez, kampovi
za bicikliste, kampovi za motocikliste itd.

AT, S g s

21. stoljece u kamping turizmu donosi i svojevrsnu
revoluciju. Vise nije motiv kampiranja boravak u
nedirnutoj prirodi, ve¢ povratak prirodi opéenito,
$to rezultira velikom pokretljivoséu kamping turista
i trazenja veceg komfora, prostranosti i osjecaja slo-
bode. Javlja se nova generacija kampova, odnosno
tehnoloski moderni kampovi pod nazivom glamping.
Glamping je spoj glamura i kampinga. Radi se o luk-
suznoj Satorskoj ponudi koja sadrzi sve tehnologke
sadrzaje koje dana$nji ¢ovjek ima priliku koristiti
u svom svakodnevnom Zivotu. Osnovni naglasak
u glampingu je udobnost boravka u prirodi. Dakle
§to viSe luksuza i nesputanosti, a opet biti uronjen i
stopljen s prirodnim okruZenjem.

Glavna odlika glamping objekata je prostranost i
suvremena opremljenost s profinjenom dozom ele-
gantnosti i stilom. Kako je ve¢ spomenuto, glamp-
ing podrazumijeva boravak u luksuznim $atorima.
Takovi Satori imaju sobe, kupaonicu, blagovaonicu,

opremljenu kuhinju, natkrivenu terasu. Prostor je
identican hotelskoj sobi. Naravno, luksuzni $atori
uklju¢uju sve blagodati svakodnevnog Zivota: elek-
tri¢nu energiju, tekucu vodu, WiFi, klima uredaji os-
talu potrebnu tehnologiju.

Glamuroznost glampinga ogleda se, osim u Hi-Tech
opremi, i u njegovoj poziciji. Smjesten je i organi-
ziran na ,divljim“ mjestima, egzoti¢nim mjestima,
mjestima s pogledom ,,0d milijun dolara“, zasticenim
krajolicima ili kultiviranim krajolicima ali daleko od
turistickih odmaralista, naselja i hotelskih resorta
$to omogucuje istinski odmor s punim komforom.
Kreativnost ponude glampinga je nedokuciva. Osim
luksuznih atora u ponudi su i posebno dizajnirane
kupole, kapsule i ostali smje$taj neobi¢ne gradnje:
kuéica na drvetu, drvena koliba u $umi, smjestaj na
splavi ili privezanom brodu, vikendice s vrtom, pol-
jske kucice i dr. Ponuda glampinga ne pociva samo
na opremljenosti objekta ve¢ i u sadrzajima za gos-
ta, odnosno dodatnoj ponudi. Tu svakako treba is-
taknuti ponudu pjesacenja, planinarenja, bicikliran-
ja, kanuinga, jamarenja, foto-safarija, promatranja
ptica, ali i wellnessu, meditaciji i ostalim tehnikama
opustanja.

Za glamping se sa sigurnos¢u moze re¢i da je odrziv i
odgovoran turisti¢ki proizvod. Naime, zbog ¢injenica
da mu je osnovni atraktivni faktor priroda, organi-
zacija glampinga uvelike leZi na eco-friendly ponudi.
To podrazumijeva koritenje obnovljivih izvora en-
ergije kao $to su solarna i energija vjetra, odgovorno
koristenje pitke vode, a posebno na odrzivo zbrinja-
vanje otpadnih voda kroz koristenje kemijskih san-
itarnih ¢vorova ili pak proci§¢avanje otpadnih voda
na prirodan nadin kroz biljka-uredaje.

Cijena ponude u glampingu je raznolika. Ovisi od
niza faktora kao $to su pozicija i komfor. Zanimljivo
je napomenuti kako je trenutno najskuplji glmaping
Hotel Hoopoe Yurt koji se nalazi u Spanjolskoj, to¢ni-
je u mjestu Cortes de la Frontera u regiji Andaluzija.
Cijena nocenja u tom glampingu prelazi vrtoglavih
9.000 eura.

Najrazvijenija ponuda glampinga moze se pronadi u
Francuskoj, iako ne zaostaju i ostale turisticke zem-
lje i destinacije. Obzirom da je glamping ponuda dio
prestiza, sve destinacije pokusavaju iskoristiti svoje
najskrovitije adute kroz ovu ponudu. Bas zbog toga
$to je as iz rukava za glamping svakako nenaru$ena i
autenti¢na priroda, slobodno se moze ustvrditi kako
je ovu turisti¢ku ponudu mogude razvijati i u rural-
nim podru¢jima, odnosno ruralnom turizmu ¢iji su
osnovni resursi priroda i kultura.
Glamping? Zasto da ne!

Robert Bacac

31



32

=

Ei

Y
razvoja

i

- ."‘
— = ———
-
El
u
- d

—_—_ g

N

bénosti
ciklo

- o

r

-

L]

-

oznato je kako je voznja bicikla rasirena po ci-

jelom svijetu. Od profesionalnih sportskih ek-

ipa koje zahtijevaju izniman angaZman samih

natjecatelja kao i velike novéane izdatke, do
rekreativnog biciklizma kao jednog od najrasirenijih
oblika rekreacije u svijetu; veliki broj ljudi koristi bicikl
kao svakodnevno prevozno sredstvo, a takoder i za
voznje u prirodi (izleti, ljetovanje). Promatran u tom
(rekreativnom) smislu bicikl predstavlja idealno sred-
stvo za odrzavanje tjelesne kondicije (poboljsanje kar-
diovaskularnog sustava, smanjenje koli¢ine masnog
tkiva i prekomjerne tjelesne tezine), pomaZe u sman-
jivanju stresa i napetosti, lije¢enju nesanice, poveéava
snagu organizma, a osim toga predstavlja vaZan ter-
apijski faktor kod rehabilitacije povredenih zglobova.
Iako kao profesionalni sport biciklizam spada u spor-
tove iznimne aerobne izdrZljivosti, mogucnost stalne
regulacije optereenja tijekom voZnje promjenom
brzina i odabirom razli¢itih terena za voznju udinila je
biciklo zanimljivim §irokom broju ljudi.

Jedan od vaznijih faktora koji odredenu voznju bicik-
la ¢ine posebnom je zasigurno ambijent u kojemu se
ona odvija. Pa je tako pored koriSenja bicikla u mjestu
boravka vazno istaknuti turisticki aspekt bisiklisti¢kih
rekreativnih voznji. Cikloturizam i drugi oblici ko-
ridtenja bicikala u turizmu spadaju u rastuce oblike
turistickih aktivnosti. Hrvatska strategija za razvoj
cikloturizma iz 2015. procjenjuje da ¢e u europskim
okvirima udio putovanja tijekom kojih je voznja bici-
kala glavna aktivnost, ili je bicikl glavno prijevozno
sredstvo porasti u iducih desetak godina viSe od deset
posto, a jod je znacajniji trZisni segment onih kojima
je tijekom odmora voZnja biciklom vazna dodatna ak-
tivnost. [z toga proizlazi da cikloturizam predstavlja
jedan od turisti¢kih proizvoda s najve¢om perspek-
tivom razvoja.

Sukladno navedenom postavlja se pitanje stanja
biciklizma u Hercegovini i moguénosti razvoja svih
biciklisti¢kih oblika na njenom podru¢ju?

Odmah moramo naglasiti velik nesrazmjer potenci-
jalnog i trenutnog stanja svih biciklistickih grana na
podrudju Hercegovine. Iz kuta geografskog polozaja,
klimatskih karakteristika, kao i prirodnih, kulturnih
i turistickih potencijala Hercegovinu slobodno moze-
mo nazvati malim rajem za razvoj cikloturizma.
Glavna prepreka snaZnijem razvoju cikloturizma i
koristenju bicikala za prijevoz i rekreaciju u Herce-
govini je nepostojanje osnovne prometne infrastruk-
ture, mali broj posebno izgradenih biciklistickih staza
i traka, loe odrZavanje i trasiranje postojecih ruta te
nepovezanost cikloturisti¢kih ruta uslijed nedostatka
veza pogodnih za bicikliste izmedu pojedinih dijelova
Bosne i Hercegovine. Pokreta¢i biciklisti¢kih promjena
na ovom podrudju su prvenstveno biciklisticki klubovi
osnovani s ciljem omasovljenja biciklizma i pokretanja
raznih biciklisti¢kih akcija.

Tu se posebno isti¢e udruga za promociju biciklizma
»Hercegovina bike“ koja je jedan od partnera revital-
izacije uskotra¢ne Zeljeznicke pruge za biciklisticke
potrebe koja spaja Dubrovnik kao svjetsko turisti¢cko
odrediste sa Hercegovinom zavr$avajué¢i u Mostaru.
Tura je sluzbeno nazvana ,Bicikliranjem kroz povijest”
a po vlaku koji je tim djelom prometovao i popular-
ni ,Ciro“. Projekt je sufinanciran od strane Europske
unije. MoZemo reéi kako je ovime Hercegovina na neki
nadin ucrtana na biciklistickim turisti¢kim karatama
Europe.

Mogucénosti za daljnji razvoj ogledaju se i u promociji
popularnih ,Vinskih cesta Hercegovine® u rekreativno
turisti¢ke biciklisti¢cke svrhe. Podru¢je Brotnja u tom
segmentu ima prednost u prepoznatljivosti Medugor-
ja kao hodocasnicke destinacije u koju odredeni broj
vjernika dolazi i biciklom. Takoder tu je i veliki broj
smje$tajnih kapaciteta koji zadovoljavaju razlic¢ite
kategorije cikloturista. U ovom kontekstu se ne smiju
izostaviti ni proizvodadi vina, kao i razna seoska gos-
podarstva koja mogu ponuditi izvornu hercegovacku
Lkuhinju®.

Moguénost razvoja ogleda se i u centralnoj poziciji
podrucdja Brotnja kao potencijalnom sredi$tu iz kojeg
bi pristigli biciklisti obilazili ostala mjesta u Herce-
govini. U skladu s tim, biciklisti¢ki klub ,,Brotnjo” uz
potporu ,Turisti¢kog klastera Hercegovine“ organizira
iprvu cestovnu rekreativnu turu po Hercegovini s na-
zivom ,,HERCEGOVINA Bike Road Tour“. Ova cestov-
na biciklisti¢ka tura u duZini od 175 km krenuti ¢e iz
Citluka, ispred hotela ,Brotnjo®, te pro¢i kroz sljede¢a
mjesta i gradove Hercegovine: Ljubusgki, Grude, Posus-
je, Siroki Brijeg, Mostar, Capljina, Medugorje zavria-
vajuéi ponovno u Citluku. Spomenutom biciklijadom
Zeli se osigurati promocija cestovnog biciklizma u
Hercegovini, promocija Hercegovine kao biciklisticke
destinacije, Sirenje sportsko-turisti¢ke ponude, ugos-
titi bicikliste iz BiH i zemalja okruZenja.

Imajudi u vidu prirodne ljepote Hercegovine, njen go-
grafski polozaj i klimatske uvijete, kao i popularnost
biciklizma i njegovu Siroku primjenu, u buduénosti
ofekujemo dodatna ulaganja u razvoj cikloturizma
na podrudju Hercegovine. Prvenstveno u izgradnji
biciklisticke infrastrukture u vidu biciklistickih staza
i prometne signalizacije.
Takoder je potrebno dodatno raditi na uspostavljanju
daljnje suradnje izmedu biciklistickih klubova, tur-
isti¢ckih djelatnika ali i Sirokog spektra raznih djelat-
nosti poput: proizvodaca vina, seoskih gospodarstva,
turistickih zajednica, koji bi zajedno radili na pred-
stavljanju i promociji Hercegovine kao biciklisticke
destinacije.
Krajnji cilj je da Hercegovina posjetiteljima ponudi
kvalitetan aktivan odmor u lijepom prirodnom ambi-
jentu uz vrhunsku kapljicu vina. Zivjeli!

Franjo Lovri¢
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rema podacima WTO-a (Svjetske turisticke
organizacije) iz 2016. godine, u svjetskom
turizmu na globalnoj razini turisticki sek-
tor ponovno pokazuje izuzetnu sposobnost
prilagodbe turbulentnim uvjetima koji vladaju na
trzistu. Upravo ti podaci upucuju na ¢injenicu da je
turizam potaknuo rast i stvaranje novih radnih mjesta
unato¢ brojnim gospodarskim i politickim izazovima
na globalnoj razini. Svjetsko turisticko trziste u 2016.
godini biljezi pozitivan rast i daljnje nastavljanje tren-
da porasta turistickog prometa, koji je u 2015. godini
povecan za 4 posto (tijekom 2015. godine u cijelom
svijetu ostvareno je rekordnih 1,2 milijarde medun-

arodnih turistickih dolazaka, a to ¢ini povecanje od
50 milijuna dolazaka u odnosu na 2014. godinu gle-
dajudi svijet u cjelini). Medunarodni turizam biljezi
sve vece uspjehe, a 2016. godina je bila sedma godi-
na za redom s natprosje¢nim rastom medunarodnih
turistickih dolazaka. Europa je i dalje najposjeceni-
ji dio svijeta. Posjecenost sjeverne Afrike (posebice
Tunisa) u padu je zbog terorizma. Najznacajniji ut-
jecaj medunarodnog turizma u 2016. godini upravo
se osjeti u doprinosu gospodarskom rastu i stvaranju
novih radnih mjesta u mnogim posebice nerazvijen-
im dijelovima svijeta. Najve¢i rast broja posjeta (po
podacima UNWTO-a) stranih turista od po 5 posto,

prosle su godine zabiljezile turisticki najjace svjetske
regije, Europa (iako ne$to manje), Amerike te Azija i
Pacifik uz ¢injenicu da je Europa i dalje najposjecenija
regija svijeta s viSe od polovice ukupnog broja stranih
turista (¢emu je medu ostalim pridonijelo i slabljenje
eura u odnosu na druge svjetske valute). Za razliku od
godina prije (kada su prednjacile drzave poput Rusije
i Brazila), tijekom 2015. i 2016. godine najvise su svi-
jetom putovali Kinezi, Amerikanci te Britanci, dok se
udjel nekad jakih drzava po tom pitanju smanjio zbog
pretezito ekonomskih ogranicenja u istima. Takoder,
nije zanemarivo da su Kinezi i najvise tro$ili u svijetu
tijekom putovanja, dok su na drugom mjestu turisti iz
SAD-a te oni iz Velike Britanije na tre¢em.

Turizam je danas drustvena, ekonomska, politicka i
kulturoloska ¢injenica u suvremenom drustvu, ner-
azdvojna od psihe, navike i potreba pojedinaca i naro-
da te je kao takav ukljucen u proces svjetske global-
izacije postao okvir za masovnu potro$nju koja otvara
i obiljezava paradigmu svjetskog gospodarskog rasta i
globalnog trzista (Vukoni¢, 2010). U sklopu turisticke
ponude globalizacija se o¢ituje u pojavi dominirajucih
globalnih zrakoplovnih kompanija, hotelskih lanaca,
turoperatora i u globalnim distribucijskim sustavima,
dok se na strani turisticke potraznje kao ¢imbenici glo-
balizacije isticu rastuci dohodak, blagostanje drustva,
obrazovanje, nove motivacije i promjene Zivotnog sti-
la (Vukonié i Cavlek, 2001). Nazalost, pojam kvalitet-
nog u globalnim sustavima do sada je poistovjecivan s
pojmom standardiziranog sadrzaja ponude $to dovo-
di do gubljenja nacionalnih, regionalnih i lokalnih
odlika, a $to jest jedan od najces¢ih prigovora global-
izaciji kao fenomenu (Magas, 2003:7).

Najznacajnija pitanja tijekom 21. stolje¢a ipak se
odnose na odabir modela razvoja nacionalnog, a
samim time i lokalnog gospodarstva u globalizaci-
jskim procesima. Svakodnevno se sve veci broj ze-
malja ukljucuje u globalizacijske procese otvarajuci se
prema medunarodnom posebice turistickom trzistu.
U okviru takvih aktivnosti dolazi do porasta koli¢ine
i raznovrsnosti medunarodnih turistickih kretanja,
ali i drugih oblika gospodarskih djelatnosti u prosto-
ru. Time proces globalizacije postaje okosnica suvre-
menog gospodarskog razvoja. Sami ucinci globalizaci-
jskih procesa pozitivno djeluju kao stvaran poticaj
poduzed¢ima na podrudju turizma u sklopu kojih se
ista na razli¢ite nacine ukljucuju u ovaj suvremeni
fenomen. Globalni ekonomski trendovi objedinili su
trziste lokalnog, regionalnog i nacionalnog prostora u
svjetsko. Takvom aktivnos$¢u dolazi do brisanja grani-
ca i jedinstvenosti drzava. Navedeni trendovi i nemi-
novnost ovakvih globalizacijskih trzi$nih kretanja kao
i sve veci pritisak konkurencije nametnuli su neke
nove igre, nova pravila ponasanja i poslovanja brisuci
kulturne i drustvene razli¢itosti. Ako analiziramo glo-

balizacijske trendove odnosno ekonomiju, politiku,
kulturu i drustvenu razinu, najznacajnije promjene
dogadaju se upravo u kulturi i to posebice se osjeti
na lokalnoj razini. Proces globalizacije prati snazan
razvoj informacijsko - komunikacijske tehnologije
koji uklanja vaznost prostora te dolazi do zgrusavanja
vremena i prostora §to je pretpostavka globalizacijskih
procesa, ali istovremeno to je Sirenje svojevrsna pri-
jetnja kulturnim i nacionalnim identitetima (Magas,
2003). Budu¢i da su danasnji turisti iskusni putnici,
njihovo povecano iskustvo, fleksibilnost, prilagodlji-
vost i neovisnost generiraju potraznju usmjerenu pre-
ma boljoj kvaliteti uz poseban naglasak na element
»vrijednost za novac” (Pavli¢, 2004:215).

U vedini turistickih definicija pojam lokalne zajednice
se povezuje s geografskom blizinom odredenog pod-
ru¢ja. Medutim, pojam lokalne zajednice se takoder
koristi za skupine koje nisu zemljopisno odredene, ali
imaju zajednicke karakteristike i interese. Bitno je na-
glasiti da za potrebe razvoja turizma, zajednice mogu
biti i potencijalne mreze pojedinaca, grupa i organi-
zacija koje dijele zajednicke brige, interese i ciljeve.
Nuzno je da se razvoj temelji na osnazivanju, sudjelo-
vanju i povecanju kapaciteta zajednice, kao i povecan-
ju sudjelovanja lokalnog stanovnistva u zajednici.

U tom kontekstu bitno je istaknuti da turisticki prostor
Hercegovine kao jedan od novih turistickih prostora
moze odgovoriti ovim trzi$nim izazovima i ponuditi
inovativan turisticki proizvod s autohtonim tradici-
jskim elementima koji ¢e mu osigurati prepoznatl-
jivost na turistickom trziStu. Danas su najtrazenije
turisticke destinacije upravo one koje omogucuju tur-
istima bavljenje aktivnostima koje njeguju tradiciju
i prilagodavaju ponudu interesima i potrebama sve
zahtjevnije turisticke potraznje. Upravo gledajudi tu
potraznju i samu strukturu turistickih potreba uoca-
va se prilagodba turizma sukladno novim Zivotnim
obrascima, ali i novim vrijednostima nastalim pod
utjecajem globalizacije. Ako Hercegovina kao dio
turistickog trzista zeli postati konkurentna, ne moze
zaobi¢i pridruzivanje svjetskim globalizacijskim pro-
cesima jer ¢e, u protivnom, biti istisnuta s trzista.

Umjesto zakljucka treba naglasiti da se istrazivan-
ja o promjenama i ocekivanjima u skoroj turistickoj
buducnosti Hercegovine, moraju ozbiljno pozabavi-
ti sustavnom analizom promjena u Zivotnom stan-
dardu potencijalnih posjetitelja, analizi potreba koje
proistjecu iz odredenih Zzivotnih navika turista, ali i
propitivanju promjena u sustavu vrijednosti zivotnog
obrasca buduc¢ih turista u periodu koji dolazi, te time
stvoriti uvjete za novu percepciju turistickoga razvoja.

Ivan Madzar, Danijela Madzar
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Povijest ugostiteljstva u

Brotnju

Brotnju danas ima na desetine ugostiteljskih objekata, ug-

lavnom popularih kafica. Osim u Medugorju, gdje ima

restorana otvorenog i zatvorenog tipa, malo je pravih resto-
rana, gdje se uz pice moZe nesto i pojesti. A nekada su gostionice
bile upravo takva kombinacija; moglo se s drustvom sjesti, popiti
kava ili pice, ali se moglo i pojesti, bez obzira koje je doba dana.

Koliko nam je poznato, vise iz usmene predaje, nego iz dokume-
nata, u Brotnju su gostionice postojale jos u tursko doba. U tur-
sko vrijeme bile su dvije vrste ugostiteljskih objekata, ako ih tako
moZzemo nazvati. Jedni su se zvali hanovi, a drugi karavansaraji.
Rijec han na turskom znaci gostionica i to je obicno bio manji ob-
jekt kao danasnja gostionica, i eventualno s mjestom za odmor za
nekoliko putnika. Karavansaraj je pak bilo odmoriste za karavane
sa skladistem i Stalom za konje. Rijec saraj znaci dvor, palaca. Takvi
su objekti postojali na vaznijim putnim pravcima, na svakih 30 - 40
km, gdje su se karavane zaustavljale, a putnici se mogli odmoriti
i prenociti. Hamdija KreSevljakovi¢ u svom djelu ,Hanovi i kara-
vansaraji u Bosni i Hercegovini” ne spominje ni jedan takav objekt
na podrudju Brotnja, vjerojatno stoga Sto kroz Brtonjo nisu prolazili
vaZniji putni pravci, a nije bilo veceq naseljenog mjesta. No sigurno
je da su postojali hanovi na Tromedi, kod Lukoca u Citluku i u Bileti¢
Polju.

Han u Bileti¢ polju, vlasnistvo Petra Bevande iz Biletica, spominje
pruski konzul Otto Blau 1861. godine u opisu puta od Gabele do
Mostara. Blau pise da,,sat vremena od Krucevica dolazi jedan han,
Giji cardak nudi ugodnu hladovinu, gostoljubiva domacina, a meni
dobrodoslo odmoriste”. Tu gostionicu spominje i KarlPatsch u knjizi
,Herzegovinaeinstundejetzt” (Hercegovina nekad i sad). Patsch
pise da je 11. lipnja 1910. razgovarao sa 70-godisnjim Petrom Bev-
andom, ,u kuci kod krskog vrela Dunajca, jednog bivieg hana”. Ova
je gostionica postojala i u vrijeme Austrougarske. U Bosanskom
kompasu, svojevrsnom almanahu Bosne i Hercegovine, nasli smo u
1899. godini u registru gostionica za kotar Mostar, gostionicu Petra
Bevande. Ocigledno se radi o istom objektu kojega su spominjali
Blau i Patsch. To je prva gostionica u Brotnju o kojoj postoji pisani
trag. Na slici se uz gostionicu vide pomocni objekti, a to su zapravo
Stale za konje i pratioce karavana.

Druga gostionica u Brotnju, o kojoj takoder postoji pisani trag, bila
je smjestena u Citluku, a spominje je Otto Blau (1877.) u svom opi-
su puta od Mostara do Ljubuskog. Kad je do3ao u Krehin Gradca
Blau piSe ,sjeverozapadno na jednom turskom posjedu prema
turskoj karti je mjesto Ejubin-Ciftlik. Ovdje je jedna kavana koja
odreduje granicu kotara Mostar i Ljubuski, Cetiri sata udaljen od
prvog i tri od drugog. Odmah izvan granice prelazi se potok Lukoc
koji se dva sata juzno spaja sa Studencicom i tece u TrebiZat”. Viktor
Ostoji¢ - Kiko iz Citluka tvrdi da je tu gostionicu drZao njegov djed
Krizan. Po usmenoj predaji gostionicu na Tromedi drzali su Sivrici, a
tu gostionicu spominje Jovo Popovic u kontekstu putovanja herce-
govackih stocara sa stokom u planinu. Medutim, u registru trgov-
ackih i ugostiteljskih objekata u vrijeme Austrougarske nema ni
jedne druge gostionice osim one Petra Bevande. Tek 1913. godine
nasli smo u Bosanskom kompasu podatak da su braca Musa u Cit-
luku osnovali trgovinu picem, a Vidak Miletic iz Velikog Ogradenika
registrirao je u svojoj kuci prodaju vina i rakije.

U novinama smo nasli podatak da je 1922. godine doslo do poZara
u kuc¢i Mate Muse i navodi se da je u podrumu bilo 20 hektolitara
rakije, ali je podrum spasen.

Gostionice se pocinju otvarati nakon Prvog svjetskog rata. Imamo
tocan broj gostionica u 1931. godini. U svibnju te godine Kotarsko
poglavarsko Mostara zatrazilo je od opcinskih nacelnika popis pro-
davaca vina na veliko i malo. Na podrucju Brotnja tada su postojale
tri opcine: Gornje Brotnjo sa sjedistem u Cerinu, Donje Brotnjo sa
sjedistem u Citluku i Zitomsli¢. Nacelnik opcine Zitomisli¢ Tadija
Gali¢ izvjestava da se prodajom vina na malo bave Desimir Zec,
Jozo Jerki¢ i Lovro Milo3. Nacelnik opcine Gornje Brotnjo Mate Sevo
(inace djed fra Ivana Seve), pise da su ,prodavaoci vina na malo”
odnosno vlasnici gostionica Glamuzina Luca ud. Joze iz Cerinai Pin-
juhlvica Zena Stankova iz Cerina. U dopisu se dalje kaze da se vino u
navedenim gostionicama prodaje sa teritorija ove opcine. Trgovaca
grozdem i vinom nema, a 2/3 jelokupne proizvodnje vina prodaju
se u Mostar ili sjeverni dio Hercegovine.

Najvie je bilo gostionica i trgovaca vinom u Citluku. Kako pise
nacelnik opcine Nikola DugandZi¢ na podrucju te opcine trgovci
vinom na veliko su: Pejnovi¢ Jovo iz Mostara, koji je imao stovariste
u Beogradu i trgovinu mjeovitom robom u Citluku, zatim Franje-

Hersegoviniiehe “Staatshalin i éstar-Meteovicd
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Gostionica Petra Bevande - na snimku Franza Laforesta iz 1885. godine
(ispod slike pise 22,9 km, $to znaci da je toliko udaljena od Metkovica,
gdje je pocetak zeljeznicke pruge Metkovic - Sarajevo)

vacka rezidencija Citluk, Zubac Mate - Sare iz Citluka i Pervan Stipe
iz Citluka. Prodaju vina na malo imali su Musa Stana. Tomi¢ Danica
i Zubac Mate iz Citluka, te Jovanovi¢ Ludovik iz Surmanaca i Ostoji¢
Sima iz Sluznja. No oni su bili registrirani za prodaju vina, a gostion-
ice su drZali samo Musa Stana i Tomi¢ Danica. Zanimljivo je da su
dvojica Brotnjaka izmedu dva rata imali gostionice u Sarajevu. Bili
su to Pero Kordic iz Vionice i Rafo Milicevi¢, takoder iz Vionice koji je
otvorio restoran na Zeljeznickoj stanici u Sarajevu. Citlucki trgovac
i vinar Mate Musa sa svojim vinarskim partnerima imao je vinski
podrum u Sarajevu. Svi su oni prodavali brocansko vino i rakiju.

Ukidanje privatnog vlasnistva i uvodenje socijalistickih odnosa u
drustvu i gospodarstvu nakon Drugog svjetskog rata zahvatilo je
i ugostiteljstvo. Trgovinom se bave iskljucivo drzavna poduzeca ili
zadruzne organizacije, ali su gostionice ipak ostale u privatnom
vlasnistvu. Bilo je pokusaja da i gostionice djeluju u okviru zadruga,
ali se vidjelo da to nije dobro rjeSenje pa je omoguceno i privatnici-
ma da se bave tim vidom ugostiteljstva. Na podrucju Brotnja sve
do 1964. godine bile su samo tri gostionice. Jednu je u Cerinu drZao
Mirko Pinjuh, Cija je majka Luca Glamuzina drZala tu gostionicu i

prije rata. Ta je gostionica imala veliki promet nedjeljom i svecima,
dok je radnim danima promet bio skroman. U Zitomislicu je gos-
tionicu drZao Lovro Milo$ kao i prije rata. Najpoznatija gostionica
bila je ona u Citluku koju je u nekadasnjoj Musinoj kuci drzao Nikola
Krtali¢ - Mica. Ta je gostionica dugo vremena bila popularno sasta-
jaliste gdje se moglo s drustvom popiti pice, ali je imala i veoma
dobru kuhinju s raznovrsnim i ukusnim jelima.

Nakon 1964. godine slijedi masovno otvaranje gostionica u cijelom
Brotnju - Cerinu, Citluku, Blatnici, Zitomislicu i drugdje. U 1967.
godini vec je bilo osam gostionica, a u 1973. godini ukupno 17
gostionica, ali je u njima bilo samo 24 zaposlenih. Sve su to bili pri-
vatni objekti, a prvi ugostiteljski objekt u drzavnom vlasnistvu bio
je Hotel Citluk izgraden koncem 1970-ih godina. Poslije toga se iri
mreZa gostionica, a narocito popularnih kafica koji su danas glavna
sastajaliSta i mladih i starih.

Jure Beljo
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S osmijehom
do uspjeha

smijeh ne kosta niSta, a obogacuje onoga koji ga poklanja.

Osmijehu treba samo minuta, a pamti se zauvijek. Nitko

nije toliko bogat i mo¢an da mozZe Zivjeti bez osmijeha. Nit-
ko nije toliko siromasan da ga osmijeh ne bi obogatio. Osmijeh se
ne moZe kupiti, ukrasti ili posuditi. Osmijeh nema vrijednost dok
nije poklonjen nekome.

Kolegama na korist i dobro

Zelja mi je kao dugogodisnjem djelatniku
u ugostiteljskoj struci podijeliti neka svoja
iskustva sa sadasnjim djelatnicima kako bi
§to uspjesnije obavljali svoj posao. U medici-
ni je poznato da osmijeh doktora u ophodenju
s bolesnikom djeluje iscjeljiteljski. Isto tako,
osmijeh na licu ugostitelja daje gostu garanci-
ju da ¢e se dobro osjecati u tom objektu, ili je
bar dobar temelj za prvi dojam, takoder i na-
knadne usluge gost promatra drugim ocima.
Djelatnici koji posjeduju prirodan osmijeh
na licu lakSe se zapazaju, te su prvi izbor za
napredovanje kod poslodavaca. Takvi djelat-
nici su isto tako Cesto izbor gosta da ih bas
on ili ona posluze ili vode brigu o njima tije-
kom posjeta ili boravka. U svojoj sam karijeri
izmedu ostalog uz osmijeh, samodisciplinu,
konstantno usavrSavanje, dosta rada i odri-
canja uspio doc¢i do pozicije Food & Bever-
age Managera u privatnom klubu Mar-a-Lago
na Floridi (poznatije kao Bijela Kuc¢a na jugu
sadasnjeg americkog predsjednika Donalda
Trumpa).

“Jedne prilike za vrijeme Bozi¢nih blagdana
jedan gost me zamolio da svaku vecer dodem
do njegovog stola i pozdravim se s njegovim
gostima kojih je on petero - Sestero imao za
stolom svaku vecer, uz veliku nagradu. Kad
bih nai$ao, on bi me predstavio svim svojim
gostima, koji bi ustali i rukovali se. Medu
ostalim imenima se naslo i poznato prezime
Rockefeller. Svi okolni gosti su to cudom
promatrali iz veceri u vecer. Nakon nekoliko
puta, gost sa susjednog stola mi pride sa su-
zama u oc¢ima i kaze: Mr. Chris, $to sam ja
Vama napravio da kod mene ne navratite? Tek
kasnije sam objasnio tom gostu da se radilo o
prethodnom dogovoru uz naknadu, na $to se
on naveliko nasmijao.”

Uz ugodan osmijeh mogu se rijesiti sve ne-
suglasice, ,,otvariti vrata® gostu, dati mu os-
jec¢aj sigurnosti i dobrodoslice i stvoriti ga
lojanim gostom - Sto je cilj svakog ugostitel-
jskog profesionalca.

Blago Kresi¢

Pored osmijeha i lJjubaznosti potrebno je i sli-

jediti napomene za dobar odnos s gostom:

»  Ugodan osmijeh za osiguranje uspjeha (osmijeh i topla
dobrodoslica zadrzavaju gosta i ¢ine da se osjeca kao
kod kuce).

* Budite zainteresirani i informirani o temi o kojoj gost
zeli raspravljati (neobavezne teme).

* Budite blizu gosta kad vas treba (budite oprezni, ali
bez pozurivanja gosta za narudzbu).

* Dajte gostu brzu i ljubaznu uslugu ne pravec¢i razliku
trosi i 1 ili 100 KM.

*  Pozdravite gosta uljudno i uvijek zazelite dobrodosli-
cu, i iskreno dovidenja.

e  Odnosite se prema svim gostima jednako i ljubazno.

» Ako ste zauzeti kad gost dolazi ili sjeda za stol, ¢im
stignete, pozdravite ga.

» Uvijek se trudite pomoci gostu (npr. pri odabiru jela)

» Nikada ne spominjite gostu njegovu zadnju posjetu,
osim ako on to sam ne spomene.

* Budite posebno ljubazni prema stalnim gostima, ali
isto tako se potrudite da novi gost postane stalni.

» Kad ste posluzili gosta, budite spremni da vam se gost
opet obrati ako treba nesto dodatno.

» Potrudite se zapamtiti ime gosta.

» Kad posluzujete, uvijek prvo posluzite gospodu/gos-
podicu.

* Budite dobro upoznati s cijenama na jelovniku.

» Izbjegavajte prepirku s nezadovoljnim gostom.

*  Dobro pamtite Sto je tko narucio.

Osim ovih napomena, tu je i korisnih stalnih

10 pravila ponasanja konobara:

1. Nikada ne dirajte kosu ili lice dok ste u vidokrugu gosta.

2. Nedirajte case i salice za rub i nikada ne stavijajte prste
u casu ili Salicu.

3. Nemojte nikad pribor za jelo hvatati za dijelove koje
gost stavlja u usta.

4.  Nemojte inzistirati da je narudzba korektna ako gost

kaze da je pogresna.

Uvijek dajte do znanja gostu da ste culi njegov zahtjev.

Budite l[jubazni i kad je to nemoguce.

Nemojte drsko stavijati hranu pred gosta.

Nemojte se nikad suprostavijati ili praviti grimase ako

gost zeli prekontrolirati racun.

9. Nikada ne servirajte glavno jelo prije nego je gost za-
vrsio s predjelom ili juhom.

10. Nemojte cistiti stol ako svi gosti nisu gotovi s jelom.
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pecifi¢nost iljepota nase Hercegovine je u tome $to imamo divno podneblje za raz-

vijanje raznih ratarskih kultura, a samim tim i prirodno uzgojene namirnice. Rij-

etko tko moze odoljeti domaédim specijalitetima od susenog mesa, preko palente
do sarmica, pe¢enog mesa i izobilja desertnih jela. Brotnjo je karakteristi¢no po uzgoju
vinove loze i vinima, ali i samoj ljepoti kraja. O¢uvalo je tradicionalna jela koja izvrsno
idu uz Zilavku i Blatinu. Hercegovacka gastrokultura postoji ali na njoj i dalje treba
intenzivno raditi i obogadivati je. U nastavku donosim nekoliko recepata koji su se vre-
menom pomalo ,izgubili, ali jo§ ,Zive“ na nasim podru¢jima.

SARMICE OD VINOVE LOZE

Nadin pripreme: Listove vinove loze najprije treba
oprati, zatim pripremiti nadjev tako $to na zagrijanom
ulju naglo preprzimo luk, a potom i mljeveno meso. Sk-
lonimo s vatre te dodamo rizu, sol, papar, sitno sjeckani
perdin, slatku mljevenu papriku, ¢e$njak i jaje. Smjesu
ujedinimo. Hrpicu nadjeva stavimo na list vinove loze,
te motamo u obliku valjka. Sarmice poslozimo u posudu
u kojoj ¢emo ih kuhati, zatim zalijemo umakom od ra-
j¢ice. Kuhamo oko sat vremena, povezemo zaprikom te
nastavimo kuhanje jo$ pola sata. Sarmice od vinove loze

savr$eno pristaju uz pire krumpir i vino Zilavku.

KOLAC S GROZDEM

Nacéin pripreme: Odvojimo Zumanjce od bjelanjaka. Te u njih
dodamo $ecer, pjanasto umutimo, zatim dodamo ulje i ostale
sastojke, te na kraju bragno i pjenasto umucdene bjalance. Smjesu
izlijemo u predvidenu tepsiju za pelenje, te po njoj rasporedimo
polovicu grozda. Stavimo pedi u pe¢nicu na temp od 200 C, oko
15ak minuta, te rasporediti i drugu polovicu grozda i peci jos oko
20 minuta na temperaturi 150 C. Ohladeni kola¢ posuti kristal i
vanilinim Se¢erom. Uz ovaj kola¢ kao i uz sva desretna jela savrse-

no pristaje pjenusac.

Kako nas stara mudrost poucava:

Sastojci za 10 obroka:

Listovi vinove loze 0,8 kg
Govedina 1kg

Svinjetina 0,5 kg

Riza 0,1 kg

Ulje 0,8 dl

Luk 0,15 kg

Cesnjak 0,025 kg
Mljevena paprika 0,2 kg
Persin 0,5 kg

Papar 0,02 kg

S0l 0,025 kg

Brasno 0,3 kg

1jaje

Umak od rajcice po potrebi

Potrebni sastojci:

Ulje 1,5 d1

Korica jednog limuna i narance
Brasno 10 dag

Pragak za pecivo 1 kom

Jaja 5 kom

Sec¢er 15 dag

Vanilni $ecer 0,2 dag

Crno grozde 30 dag

»Dobro vino ne ide bez dva dobra prijatelja, a to su dobra hrana i posten covjek” U zdravlje!

Antonija Kristo

Koji je tvoj
okus srece?




Sorte maslina
u Hercegovini

zgoj masline u svijetu je poznat vise od 4000 godina, pretpostavlja se
da su je u nase krajeve donijeli Fenicani i stari Grci. Maslina je vrlo
adaptabilna vrsta koja je uspjela zazivjeti na nas§im prostorima.

Bitno je znati da postoji jako Siroka podjela sorti maslina, ovisno o namjeni, tako prilikom podizanja nasada
treba sve uzeti u obzir. Osnovna podjela je prema nacinu upotrebe plodova, pa pritom razlikujemo sorte za jelo

i sorte sa dvojakom upotrebom, tj. za ulje i za jelo.

Kod nas se uzgaja oko 40-50 domacih i introduciranih sorti maslina, od kojih samo desetak ima komercijalnu
namjenu u na$im klimatskim uvjetima, budu¢i da u posebnim ekoloskim uvjetima iste sorte mogu pokazivati
morfoloske razlike. U nasem uzgojnom podrucju najznacajnije sorte maslina su:

OBLICA

Ova sorta kod nas ¢ini oko 70-80 posto asortimana. Stabla
su visoka i kuglasta oblika, listovi su $iljasti, a plodovi jajas-
ta oblika, tezine 3-10 grama. Plod je krupan i sadrzi do 20
posto ulja.

Po upotrebi je uljna i stolna sorta. Vrlo je skromna u pogledu
izbora tla, otporna na sus$u i studen, te rak masline, srednje
otporna na paunovo oko i druge bolesti.

Neredovito rada, radi tzv. alternativne rodnos-
ti , te vrlo niske mogu¢nosti samooplodnje, $to
je jako veliki problem, buduci da je dominantna
sorta u gotovo svim postoje¢im nasadima.

U (ciste nasade gdje je sama zastupljena treba
unositi oprasivace ( Levantinka, Drobnica, Pen-
dolino).

LEVANTINKA

Crna sorta koja je u nas zastupljena u manjoj
brojnosti. U pogledu otpornosti na susu, ni-
ske temperature, bolesti i $tetnike, osjetljivija
je od oblice. Rada redovito i obilno, dobar je
oprasivac oblice i zasluZuje vece povrsine pod
ovom sortom. Plodovi su tezine oko 4 grama i
sadrze do 20 posto ulja. Zahtijeva tla bolje bo-
nitetne klase i intenzivni uzgoj.

LASTOVKA

Najvide je zastupljena na podrudju juzne Dal-
macije, ali moze se na¢i u nekim novijim nasad-
ima i na nasem podrucju. Plodovi su tezine oko
3 grama, sadrze oko 20 posto ulja (randman), i
dugo ostaju na stablu. Osjetljiva je na studen pa
zahtijeva zaSticene ekspozicije. Rada redovito,
buduci da je samooplodna, a dobar je oprasivac
sorti oblici. Prema upotrebi je uljarica.

PENDOLINO

Ova je sorta introducirana iz Italije. Pokazala se
kao jako dobar oprasivac velikog broja sorti, pa
tako i za oblicu. Danas ga mozemo naci u goto-
vo svim novijim nasadima kao tzv. oprasivaca,
budu¢i da ima veoma dugo vrijeme cvatnje, pa
se poklapa s velikim brojem sorti.

Ova sorta je osjetljiva na rak masline i paunovo
oko pa zahtijeva intenzivnu zastitu od tih boles-
ti, ali unatoc¢ tome zasluZuje vise paznje, buduci
da oprasivanjem povecava prinos oblice.

LECCINO

Ova sorta je takoder podrijetlom iz Italije. Sorta je velike
bujnosti, uljna sorta. Rodnost joj je osrednja i stalna, dos-
ta je otporna na rak masline i paunovo oko, te niske tem-
perature.

Plodovi su oko 2 grama tezine, tamnoljubicaste boje u
berbi, sa sadrzajem ulja do 20 posto.

Autosterilna je sorta pa zahtijeva oprasivaca (Pendolino).
Ulje je bistre zelene boje, skladna okusa, s notom gorcine
i pikantnosti, izuzetno dobro u kombinaciji s vi$e sorti.

ISTARSKA BJELICA

Srednje je bujnosti, plodovi su srednje veli¢ine i u zrelom
stanju sadrzi do 24 posto ulja.

Daje redovit i dobar prinos, te se svakako preporucuje pri
podizanju novih nasada sa barem 20 posto zastupljenosti.
Dosta je otporna na studen, $to je jako bitno, bududi da
su zime u nasim krajevima sve ekstremnije i pric¢injavaju
veliku $tetu neotpornim sortama.

DROBNICA

Ova sorta ima bujan porast i visoku otpornost na vjetrove,
zimu i sudu.

U uzgoju se nalazi radi redovitog i obilnog uroda, te kao
oprasivac sorte oblice. Koristi se za dobivanje ulja. Koli¢i-
na ulja je oko 21 posto. Osjetljiva je na paunovo oko, a
otporna bakterijski rak i trulez drva.

U nove i postojece maslinike potrebno je unositi sorte
oprasivaca (3-5 vrsta), mijenjati dosadasnje navike mo-
nokulture (Oblica), ako se Zele imati redoviti i ve¢i prinosi
sorta masline.

Danijel Cavar
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rotnjo obiluje raznovrsnim arheoloskim po-

tencijalom i bogatom kulturno-povijesnom

bastinom. Medu brojnim arheoloskim nala-

ziStima poseban znacaj ima srednjovjekovno
groblje obitelji Komlinovié¢ na lokalitetu Visocica, koje
se nalazi na srediSnjem dijelu Bro¢anskog polja u Ve-
likom Ogradeniku. U starijoj literaturi i u Arheoloskom
leksikonu Bosne i Hercegovine lokalitet je zabiljezen
pod nazivom Bakri na podrucju naselja Donja Blatni-
ca, Sto je uvjetovalo odredene nedoumice o ispravnoj
ubikaciji samog nalazista.

Oko 400 metara istocno od nalazista VisoCica nalazi se
aktivno groblje Bakri u Donjoj Blatnici. Put kroz Brot-
njo polje od Citluka prema Cerinu presjeca sredi3niji
dio lokaliteta poprecno, a odsjecak puta s juzne strane
prema Malom Ogradeniku sjece ga uzduzno, tako su
recentni poljski putevi podijelili grobiste Komlinovica u
dvije skupine. Glavna skupina nadgrobnih spomenika,
njih 35 na broj, nalazi se na blagom uzviSenju zvanom
Visocica u posjedu obitelji Odak iz V. Ogradenika, a na
pasnjaku Kambusa vidljiva su Cetiri nadgrobna spome-
nika (posjed obitelji Musa iz V. Ogradenika). Uz istocni
rub poljskog puta prema Malom Ogradeniku vidljiv
je jos jedan nadgrobni spomenik potonuo u zemlju,
tako da je na nalazistu vidljivo ukupno 40 nadgrobnih
spomenika, medu kojima prevladavaju skrinje (sandu-
ci), ploce i sliemenjaci. Spomenici su solidne izvedbe,
a dio njih ukrasSen je tordiranim vrpcama, rozetama,
floralnim i astralnim motivima isklesanim u tehnici
plitkog reljefa. Veéina kamenih Skrinja i plo¢a utonuli
su u zemlju, stoga se bez arheoloskih istrazivanja ne
mogu dobiti cjeloviti podatci o nalazistu. Pokojnici su

pokopani u grobne cjeline u smjeru istok - zapad, nad
kojima su postavljeni kameni spomenici u istom sm-
jeru. Na grobistu su formirana Cetiri reda spomenika
u smjeru sjever - jug s blagim odstupanjem, $to je tip-
icno obiljezje srednjovjekovnih nalaziSta funeralnog
karaktera. Posebnu paznju plijene ukrasi isklesani na
spomenicima u zapadnom redu, medu kojima se is-
tice dvostruki kompozitni sljemenjak ukrasen krizem
i polumjesecom. Vrijedno je istaknuti ukrasenu plocu
kvalitetnije izrade, koje su zastupljene i na ostalim
znacajnim broéanskim grobistima. U isto¢nom redu
nalaze se tri nadgrobna spomenika u obliku sljemen-
jaka, na kojima su uklesana cetiri cirilicna natpisa. Na
jednom od sljemenjaka natpis glasi: + A se leZi Ivanis
Komlinovi¢. Do groba Ivanisa Komlinovi¢a nalazi se
mali sliemenjak na kojem je uklesan natpis: A se leZi sin
Vukca Vukovicéa, a na ime Grgur. U povijesnim vrelima
zabiljeZeni su brojni podatci o pripadnicima brocan-
ske vlastelinske obitelji Komlinovi¢, no medu njima ne
nalazimo spomen lvanisa Komlinoviéa, niti Grgura Vu-
kovica. Sudeci prema malim dimenzijama nadgrobnog
spomenika, Grgur Vukovi¢ preminuo je u djecjoj dobi.
Oba spomenika mogu se okvirno datirati u kraj 14. ili
pocetak 15. stoljeca.

Na nadgrobnom spomeniku broéanskog kneza Pavla
Komlinovi¢a uklesana su dva natpisa, kraéi natpis na
bocnoj strani sljiemenjaka glasi: A se leZi knez Pavao
Komlinovi¢ na svoji plemenitoj na Prozraccu u dni voje-
vode Sandal, a dulji natpis na kamenom postolju glasi:
+ A se leZi knez Pavao Komlinovi¢ na svoji plemenitoj
na Prozraccu u dni vojvode Sandel’ koji ga pocteno i
virno sluZase. U¢r’to ucr’to na plemenitei. 1z nadgrob-

nog natpisa doznajemo podatke o vie¢nom pocivalistu
kneza Pavla na njegovoj plemenitoj zemlji na Prozraccu
(srednjovjekovni toponim za danadnje Citlu¢ko polje,
kao i o kneZevoj lojalnosti humskom vojvodi Sandalju
Hranicu - Kosaci. Natpis ima obiljezja ikavskog izgovo-
ra, no vrijedno je istaknuti kako na duljoj verziji natpisa
anonimni klesar koristi glagol ucrtati, sto je karakter-
isticno za kasnosrednjovjekovne natpise klesane pre-
ma unparijed poznatom predlosku u zapadnom dijelu
Humske zemlje. Posljednji spomen kneza Pavla nalazi-
mo u prituzbi datiranoj 7. svibnja 1423. u Dubrovniku,
kada su Komlinovi¢i napali dubrovacke trgovce na tr-
govistu Drijeva (danasnja Gabela).

Toc¢na godina smrti kneza Pavla nije poznata, no na
temelju raspolozivih izvora njegovu smrt moZzemo ok-
virno datirati u razdoblje od 1423. do 1434. godine.
U povelji vojvode Jurja Vojsalica Hrvatini¢a izdatoj
12. kolovoza 1434. Komlinoviée zastupa knez Pavko.
Iz navedenog dokumenta mozemo zakljuciti da je
knez Pavao preminuo prije kolovoza 1434., a duZnost
broéanskog kneza preuzeo je njegov brat Pavko. Gro-
blje Komlinovi¢a na Visocici ima iznimnu povijesnu
i znanstvenu vrijednost za proucavanje srednjovje-
kovne proslosti Brotnja i Humske zemlje, stoga lokali-
tet treba Zurno zastiti od daljnjih devastacija. Sadasnje
stanje na groblju Komlinovica je alarmantno, lokalitet
vapi za adektvatnim mjerama zastite. Groblje je goto-
Vo u potpunosti obraslo u hrastovu Sumu, a oko veéine
spomenika buja tesko prohodno raslinje. Ozbiljan
problem stvara korijenje drveca, koje prodire u grobne
cjeline i pomjera spomenike iz prvobitnog polozaja.
Tome u prilog svjedo¢i monolitni sljemenjak prevr-

nut na bocnu stranu. Imajudi u vidu ¢injeni¢no stanje
i znadaj lokaliteta na Viso¢ici, opéina Citluk bi trebala
poduzeti hitne preventivne mjere vezane za adekvat-
nu zastitu i revitalizaciju groblja Komlinovi¢a. Necemo
pretjerati ako lokalitet na Visocici uvrstimo medu de-
set najznacajnih srednjovjekovnih grobista u Humskoj
zemlji, stoga je veliki propust bosanskohercegovackog
povjerenstva zaduZenog za srednjovjekovna groblja,
sto ovo nalaziste nije uvrstilo na nominacijski pop-
is svjetske bastine UNESCO-a. Posebnu vaznost ima
spomen toponima Prozracac na nadgrobnom epitafu
kneza Pavla Komlinovica, Sto predstavlja dodatnu ep-
igrafsku potvrdu srednjovjekovnog naziva za danasnje
Citlucko polje. Toponim Prozradac se prvi put spominje
u ispravama bosanskog bana Tvrtka izdanim tijekom
njegovog posjeta Brotnju 1353/54. godine.

U zavrSnom dijelu isprave spominju se dva bro¢anska
toponima: A sije (ovo) se svrsi na Suhoi (Suhoj) na Proz-
raccu, kada gospodin ban Tvrtko gredise (idase) najpr-
vo u Himsku zemlju (Humsku zemlju). A se (ovo) pisa
DrZeslav, dijak gospodina bana Tvrtka, nadvorni pisac,
a prvo dijak velikoslavnog gospodina bana Stjepana. |
kada sije (ovo) pisah, tada mi da (dade) gospodin ban
Turtko ispred sebe velik pehar vina popiti u dobru volju.
Imajuéi u vidu povijesni znacaj i arheoloski potencijal
srednjovjekovnih nalazista na podrucju Brotnja, opci-
na Citluk ima odli¢ne moguénosti za razvoj tematskih
turistickih ruta. Pored svega navedenoga, Brotnjo se
istice bogatim korpusom srednjovjekovnih natpisa,
gdje se spominju rodovi Komlinovi¢, Vukovi¢, Ivanovié,
Marsié, Rakojevi¢, Zlousi¢ i Vratusié.

Ivo Dragicevi¢
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oznato je kako se pocetkom ljeta ove godine diferencira-
ju pupoljci za narednu godinu, odnosno da, agronomski
receno, povoljni uvjeti ove godine, provociraju odlican
potencijal za narednu godinu.

2016. je bila hidroloski receno vrlo povoljna godina u kojoj je bil-
jka akumulirala velike kolicine asimilata i to se odrazilo na iznad-
prosjecno dobro kretanje u vegetaciju u 2017. godini. Na vecini
lokaliteta i u svim vinogradima koji se normalno odrZavaju, ogro-
man postotak mladara imao je po dvije cvasti, a nije bila rijetkost
naci i mladare s tri cvasti, Sto je temeljni pokazatelj potencijala
kojim se krenulo u vegetaciju.

NaZalost, u najgorem mogucem razdoblju razvoja vinove loze,
kada je najosjetljivija, pojavile su se ekstremno niske tempera-
ture za taj dio godine. Vinogradari su na sve moguce nacine
pokusali ublaZiti Stete koje su bile neminovne, posebice tamo
gdje je strujanje zraka bilo minimalno, odnosno gdje ga uopce
nije bilo. Hladan zrak sa vecih nadmorskih visina, kao tei, spus-
tio se u niZe. Ova pojava nije nepoznata. Zove se temperaturna
inverzija. Obilaskom terena utvrdeno je kako je jako tesko defini-
rati neke pravilnosti u svemu Sto se desilo. Naime, vrlo Cesto se
nailazilo na situaciju da je na istom trsu pola mladara potpuno
stradalo, a pola je bilo prakticno bez posljedica , ili vinograd do
vinograda iste sorte, a jedan je uniSten u potpunosti, a drugi
gotovo da i nije imao Steta. Takoder se sa sigurnoscu nije moglo
tvrditi Sto Ce dalje biti u razvoju oStecene biljke. Proizvodacima su
davane klasi¢ne preporuke u smislu tretiranja bio-stimulatorima,
do pojacane prihrane dusikom.

Zbog svega ovoga u suradnji sa studentima agronomskog i teh-
nolosko-prehrambenog fakulteta, pokusali smo napraviti jedan
presjek situacije, te smo pratili stanje na terenu od trenutka po-

jave niskih temperatura do berbe i to na vise sorti i viSe lokaliteta
i sa razli¢itim agrotehnickim tretmanima.

« Prvo Sto smo pratili bilo je koliko je, izrazeno u postotcima,
krenulo mladara iz mjesta na kojem je prethodni mladar u
potpunosti stradao, te koliko je na to utjecalo rucno uklan-
janje izmrzlog mladara.

« Drugo Sto smo pratili je koliko je od tih mladara bilo rodnih
i koliko su cvasti imali.

«  Trece, koliko ce grozdovi iz ovih novih mladara kasniti“ za
neoStecenim, te koliko ce biti manji u odnosu na prosjecan
grozd.

- Takoder smo pratili koliko ¢e masa preostalih grozdova biti
veca od uobicajene , obzirom na reduciranost broja grozdo-
va.

Rezultati su bili vrlo interesantni i moglo bi se donijeti

vise zakljucaka:

« Kod vecine sortii stolnih i vinskih postotak kretanja mlada-
ra iz suocica bio je iznimno velik, a posebice veliki postotak
od krenulih je bio rodan i to s jako velikim koeficijentom
rodnosti. Kod ovakve situacije je problem bio u novom is-
crpljivanju rezervi iz debla, obzirom da korijen jo$ uvijek
nije bio dovoljno aktivan, a list nije bio dovoljno razvijen za
folijarnu prihranu. Obzirom na vrlo susnu godinu, vinogradi
koji nisu natapani nisu imali nikakvu Sansu nadoknaditi sve
izgubljeno, dati kvalitetan prinos i intenzivno nadopunjava-
ti potencijal za narednu godinu. Kod obilno prihranjenih i
intenzivno natapanih vinograda situacija je neusporedivo
drugacija.

+  Kod stolnih sorti, pojavio se fenomen ekstremno velikih
grozdova, zbog smanjenog broja grozdova po trsu, odnosno

nije bilo konkurencije. Ovakvi grozdovi i u normalnim godi-

nama imali bi vecu cijenu, a u godinama kada je doslo do

stradanja vinograda, cijena je znatno uvecanja i samim tim

je ublazila gubitke proizvodacima. Osim toga, zbog kasn-

jenja grozdova iz suocica, postojale su takoreci dvije berbe.
« Kod vinskih sorti situacija je drugacija.

Primjerice, kod blatine je bolja tamo gdje je stradao cijeli vino-
grad, jer se cvatnja cvasti blatine iz suocica morala poklopiti sa
cvjetanjem popratnih sorti, a i te cvasti su morale biti iz suoica,
inace bi njihova cvatnja zavrsila znatno ranije nego Sto novonas-
tale cvasti blatine procvjetaju, pa uroda uopce ne bi niti bilo.
Druga stvar, posebice kod manjih proizvodada, je neravnomjerno
dozrijevanje grozda tamo gdje su vinogradi polovicno stradali. U
takvim slucajevima je tesko odrediti optimalan termin berbe.

Ako svemu ovome dodamo nedopustivo mali postotak vinogra-
da koji se natapaju i ekstremno susnu godinu, moZe se zakljuciti
kako je 2017. bila iznimno nepovoljna godina. Sto se natapanja
tice, jedina pozitivna stvar , ako se tako uopce moze nazvati, je
ta da konacno kod vinogradara promijeni misljenje kako se bez
natapanja postiZe bolja kvaliteta. To nije tocno niti u ovakvim niti
u prosjecnim godinama. Optimalnim natapanjem se dobije i na
kvaliteti i na kvantiteti, a u ovakvim godinama natapanje izrav-
no utjece na opstanak, odnosno zdravstveno i kondicijsko stanje
biljke i na diferenciranje potencijala rodnosti za narednu godinu.

Perica Buli¢, Viktor Lasi¢, Marija Juric, Slaven Pehar,
Mario Cule, Marija BlaZevi¢, Luka Bari¢, Marijela Ivandic,
Renata Vuleta i Lara Salinovi¢
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(Siphoninusphillyrea) .
JASENOV STITASTIMOLJAC

novi stetnik sipka na podrucju Hercegovine

Jasenovstitasti moljac (Siphoninusphillyrea) je stetnik samoniklih biljnih vrsta i poljop-
rivrednih kultura na Sredozemlju i u umjerenim podnebljima. Povremeno se pojavljuje na
maslinama, jabukama, kruskama, breskvama i marelicama izazivajuci manja ostecenja na
listovima. Posljednjih godina na podrudju juzne i zapadne Hercegovine izaziva ekonomski
znacajne stete u nasadima sipka. Intenziviranjem uzgoja sipka uz cesto navodnjavanje i
gnojidbu stvorili su se povoljni uvjeti za pojavu i razvoj ovog stetnika. Najveca brojnost stet-
nika zabiljeZzena je na sortama Glavas i Konjski zub.

AV 4
ipak se tradicionalano uzgaja na podrudju juzne i zapadne

Hercegovine. Povriine pod nasadima Sipka u Hercegovini iznose

cca 40 ha. Sortiment je razlicit, ali prevladavaju sorte Glava$ (35

%), Barski slatki (30 %), Konjski zub (15 %) i Hercegovacki sladun
(10 %) dok su sorte Serbetas, Pastun, Ciparski rani, Dubrovacki rani,
Medun i druge zastupljene tek sporadicno. Uglavnom je rijec o mladim
nasadima Sipka koji su podignuti u zadnjih desetak godina na povr3ini
od cca 20 ha. Upravo je intenziviranje uzgoja Sipka u Hercegovini
utjecalo na pojavu Stetnika i bolesti koje do sada nisu ¢inile poteSkoce
u njegovoj proizvodniji. Tako je tijekom proljeca 2008. godine u okolici
Mostara, Ljubuskog i Citluka prvi put zabiljeZena jaca zaraza Sipka
jasenovimstitastimmoljecam, a Sto se na istim lokalitetima ponovilo
2010.,2014.i2016 godine. Najveca brojnost ovog Stetnika zabiljezena
je na sortama Glavas i Konjski zub. Sto je pridonijelo povecanoj
brojnosti jasenovogstitastogmoljca u Hercegovini (ali i regiji) nije
poznato. Postoje samo pretpostavke. Tomu je svakako pridonijela i
Cinjenica kako je proucavanje jasenovogstitastogmoljca na nasem
podneblju godinama bilo zanemarivano. Jedna od pretpostavki koja je
donekle potkrijepljena Cinjenicama jeste kako Stetnik ima vece 3anse
za odrZavanje u novim, intenzivnim nasadima Sipka koji se redovito
navodnjavaju. Ukoliko je poznato da od ukupno pedesetak proizvodaca
Sipka u Hercegovini njih 95 % ima osiguran sustav navodnjavanja jasno
je da to moZe biti jedan od razloga povecane brojnosti ovog, ali i drugih
Stetnika. Redovita opskrba vodom i postojanje sustava za navodnja-
vanje preduvjet su ceSe primjene gnojiva Sto uz gusti sklop sadnica
takoder utjece na stvaranje povoljnijih mikroklimatskih uvjeta za raz-
voj Stetnika. Sirenjujasenovogstitastogmoljca svakako je pridonijela
sve CeS¢a primjena insekticida Sirokog spektra djelovanja ¢ime su se u
velikoj mjeri unistili njegovi prirodni neprijatelji.

Slika jasenova Stitastog moljca

Morfoloske znacajke vrste

Odrasli oblici jasenovog Stitastog moljca se tesko razlikuju od ostalih
vrsta Stitastih moljaca. Krila suim prekrivena bijelim votanim prahom,
glava i tijelo su Zute boje dok su oci crvene. Duljina tijela iznosi oko 1,7
mm. Mogu se nadi na nalicju listova biljaka domacina, gdje odlazu jaja
ili medu kolonijama pupariuma iz kojih su netom izidli. Ukoliko se zan-
jiSu grane jako zaraZenih biljaka, izlijecu oblaci “bijelih musica”.

Licinke i kukuljice jasenova Stitastog moljca

Jaja su Zutobijele boje, izduzeno elipti¢nog oblika i prekrivena su vrlo
tankim slojem bijelog vostanog praha. Naime, nakon ovipozicije Zenka
prekriva jaja vostanim prahom kako bi ih zastitila od isusivanja i os-
talih nepovoljnih vanjskih utjecaja. Starenjem i razvojem jaja ubrzo
posmede. Zenka odlaZe jaja na nali¢ju listova u skupinama u obliku
kruznice. Na bazalnom dijelu jaja su kratkom stapkom ¢vrsto pricvrsce-
nazalist.

Nimfa (li¢inka) prvog razvojnog stadija je dugacka oko 0,3 mm, produl-
jena oblika, plosnata i gotovo prozirna te jedina, od nimfalnih stadija,
gibljiva premda rijetko prevali udaljenost ve¢u od 10 mm. Tijekom raz-
voja, nimfe proizvode 40 — 50 staklastih cjevastih bodlji rasporedenih
po lednoj strani tijela boje meda. Ove strukture, tesko vidljive okom,
izluuju kapljice staklastog voska Sto doprinosi posebnosti izgleda
nimfe i pupariuma — odlika vrste. Nimfu cetvrtog stadija karakterizira-
ju dva uzduZna niza bijelih vostanih nakupina na hrbatu ispod kojih
se nazire smede oznacen sredisnji dio tijela. Pojas oko ekskrecijskog
otvora je takoder smede boje. Posljednji nepokretni stadij se naziva
puparium. Izgledom je vrlo slican nimfi ¢etvrtog stadija. Duljina tijela
pupariuma iznosi 0,8 — 1,0 mm a Sirina 0,55-0,7 mm.

Biologija i ekologija Stetnika

Stetnik ima tri generacije godiSnje. Razvija se na temperaturi izmedu
10 30°C, s optimumom izmedu 20 i 25°C. Odrasli oblici se pojavljuju
u lipnju, kolovozu i listopadu. Prezimljava kao licinka Cetvrtog stadija
na zimzelenim domacinima $to je u naSem slucaju zelenika (Phillyrea-
spp.). U proljece se djelomicno seli na listopadne domacine kao 3to su
Sipak, kruska (zabiljeZene Stete u Dalmaciji) ili jabuka gdje ostvaruje
dvije generacije koje se preklapaju. Pocetkom listopada Stetnik se vraca
na zimskog domacina gdje ostaje do proljeca. Razvoj Stetnika tijekom
Zime je spor.

Stete na Sipku i drugim vo¢kama

Odrasli oblici i nimfe se hrane siSuci iskljucivo na listovima zarazenih
biljaka. Kod jake zaraze, poglavito jabuke i kruske, dolazi do venuca
i otpadanja li¢a, a formirani plodovi su manji nego kod nezarazenih
biljaka. Nimfe obilno luce mednu rosu na kojoj se razvija ¢adavica. Ova
tamna nakupina gljivica ometa fotosintezu te utjece na porast tem-
perature lista $to u konacnici dovodi do nekroze listova i ranije defolija-
cije. Prisutnost medne rose i ¢adavice u proizvodnji sadnog materijala
moZe uzrokovati znadajne Stete — nekvalitetne i nekomercijalne sad-
nice, a ukrasnim vrstama u parkovima je umanjena estetska vrijednost.

Pojava medne rose i gljiiva cadavica kao posljedica ishrane

Velika brojnost Stetnika na nalicju listova Sipka

Moguénosti suzbijanja

Jasenov Stitasti moljac je Stetnik manjeg znacaja u onim predjelima
gdje su sacuvani njegovi prirodni neprijatelji. Brojni su parazitoidi,
predatori i entomopatogene gljivice vazni za smanjenje brojnosti ovog
Stetnika u poljoprivrednim ekosustavima. Medu njima je najucinkovi-
tija parazitska osica Encarsiainaron. IstraZivanjem u vocnjacima kruske
na Siciliji je dokazano kako od ukupne parazitacije, 80 % pripada up-
ravo ovoj vrsti. Osica se komercijalno uzgaja u Izraelu i Italiji te ispusta
primjerice u Kaliforniji i Novom Zelandu gdje se postize visoka paraz-
itacija Stetnika.

U predjelima gdje su prirodni neprijatelji unisteni brojnim primjena-
ma insekticida Sirokog spektra, jasenov Stitasti moljac moZe postati
vaZan Stetnik. Premda su brojni insekticidi registrirani za suzbijanje
Stitastih moljaca, njihovom primjenom se ne postize trajnija redukcija
ovog Stetnika. Kemijska sredstva, neonikotinoidi, a posebno blokatori
ishrane jednakokrilaca (flonikamid) osiguravaju dobru ucinkovitost u
suzbijanju Stetnika. Ukoliko se odlucimo za primjenu kemijskih insek-
ticida, vazno je postici pokrivanje nali¢ja listova a potrebu ponavljanja
mijere utvrditi temeljem vizualnog pregleda.

Unistavanjem biljnog materijala koji je zarazen ovim Stetnikom, te ra-
Zlicitih biljaka domacina oko vocnjaka ili rasadnika, smanjuje se repro-
dukcijski potencijal Stetnika.

Ivan Ostojic, Nino Rotim, Mladen Zovko

Zute ljepljive ploce smanjuju populaciju stetnika
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Metoda cijepljenja

va metoda cijepljenja se primjenjuje u Ka-

liforniji i na prostorima Hercegovine ko-

liko je poznato autoru ovog teksta do sad

se nije primjenjivala. Cijepljenje t-bud-
ding-om se preporucuje na lozi starosti izmedu 5 do
10 godina. Plemku kojom Zelimo cijepiti treba biti
zrela, zdrava te ju je potrebno orezati u fazi zimskog
mirovanja a najbolje u sije¢nju ili velja¢i. Buduéi da
ovaj nacdin zahtjeva strogo pridrzavanje odredenih
pravila, preporucuje se obaviti pokusno cijepljenje na
odredenom broju trsova, kako bi se steklo potrebno
iskustvo.

Debljina plemki kojima cijepimo trebaju biti u prom-
jeru od 0,7-1,2 cm, ¢ak su nesto bolje tanje nego de-
blje plemke. U slu¢aju ekstremno niskih temperatura
u zimskom periodu Treba obratiti paznju da pupovi
nisu smrzli (kad se zarezu moraju biti zeleni). Pupo-
vi se najbolje ¢uvaju u hladnja¢i ili hladnjaku na tem-
peraturi od 1-5 °C. Plemke moraju imati dovoljno
vlage da se ne osuse (plemke malo navlaziti i staviti
u vrecée od pvc folije ). Pupovi ne smiju nabubriti jer
su onda neupotrebljivi. Moramo pupove kvalitetno
sacuvati sve do feno-faze cvatnje loze (kraj svibnja,
pocetak lipnja u mostarskom vinogorju) kada vrsi-
mo cijepljenje ovom ,novom“ metodom umetanja
zrelog pupa (,T“ - budding).

Na narednim slikama ¢emo pokazati sam postupak
cijepljenja metodom ,T“- urezom. Za kvalitetno ci-
jepljenje moramo pripremiti trs kao i odredene ma-
terijale da bi imali kona¢no dobar rezultat. Povise

cijepljenog mjesta sa stabla (trsa) odrezu se produk-
tivni dijelovi trsa (dio stabla, krakovi, lucnjevi). Pri-
kazano na slici 1.

S trsa treba prije izvodenja postupka ukloniti (ocet-
kati) staru koru 10-15 c¢m ispod prereza trsa.

Njega trsa tijekom vegetacije, kako prije tako i pos-
lije cijepljenja je neophodna (plijevljenje, vezanje,
zastita i dr.)Kod ovog nacina cijepljenja bitno je da
se pogodi moment cijepljenja kada su sokovi u sta-
blu najintenzivniji (poletak cvatnje loze), kad se
kora dobro odvaja od drveta. Na vinskim sortama
koje se naj¢esce uzgajaju na kordoncima piljenje trsa
se obavlja naj¢e$ce od 40-60cm iznad tla $to ovisi o
visini stabla i uzgojnog oblika. Ovo piljenje trsa se
obi¢no izvodi 7-10 dana prije samog cijepljenja. Za
dobar uspjeh cijepljenja potrebno osigurati kvalitet-
nu foliju za samo vezanje pupa za plemku i o$tar noz
za cijepljenje.

Kontrolu smo radili 105 dana nakon cijepljenja
(11.09.) i rezultati su bili izuzetno dobri. Samo na 3
od ukupno 47 trsa pupovi nisu krenuli, te nije doslo
do razvoja mladica. Mladice su se razvile na 93,7%
trsova. Mladice su dosta dobro razvijene na 41 trsu
(duzina iznad 1m), a bilo je i 32 trsa na kojima su
mladice bile duZe od 2m. Samo 3 trsa su imala duZinu
mladica izmedu 0,5m i 1m. U proljeé¢e 2014. Izvriena
je rezidba cijepljenih trsova, te su te godine pono-
vo donijele rod (slika 2). Vinogradar samo 2013. nije
imao uroda na cijepljenim trsovima.

Slika 1. Slika 2.

Zakl]ucak nakon drugog pokusa precjepljivanja

Mi biigertio,

Iz gore prezentiranog pokusa mozemo zakljuciti da je uspjesnost precjepljivanja bila iznad 93%, te ovu

metodu mozemo koristiti kao jednu od najuspjesnijih za precjepljivanje vinove loze u nasim vinograd-

ima.

Plemke je potrebno odrezati sa provjerenih (umatiéenih trsova) u periodu mirovanja, te ih u hladnjaku

¢uvati do momenta cijepljenja (kraj svibnja, pocetak lipnja).

Za uspjeh cijepljenja metodom ,T-budding“ potrebno je tijekom vegetacije vrsiti vise plijevljenje i

zastitu vinograda sve do pocetka listopada da ne bi doslo do oboljenja mladica trsa!

Za uspjeh je potrebno obuditi kadar koji to moze uspjesno obaviti, a potrebno je osigurati i kvalitetnu

traku (foliju) za izvodenje precjepljivanja. Trenutno se kod nas ne moze kupiti, pa je treba naruéiti iz

SAD-a.

Ovom metodom (,,T-Budding“) mogu se uspjesno precjepljivati vinogradi koji su stari od 5 do 15 godina.
Mladen Gaspar
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VO za poduzetnike

Kvalitetna ponuda bankovnih proizvoda i usluga potrebnih u svakodnevnom
poslovanju obrta, slobodnih zanimanja i malih poduzeca.

¢ UniCredit Bank
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HRVATSKE ZAJEDNICE HERCEG BOSNE d.d. Mostar

Zavrseni radovi na izgradnji
TS 110/X kV CltIUk 2 (Medugorje)

lanom razvoja prijenosne mreze Elektroprijenosa BiH - OP Mo-
star utvrdena je potreba za izgradnjom nove TS 110/x kV Citluk
2 (Medugorje). Uprava kompanije donijela je odluku o izgrad-
nji nove TS 110/x kV Citluk 2 (Medugorje), a kao najpovoljniji
ponudac i izvodac radova izabran je Konzorcij: ,Dalekovod d.o.0. Mostar
i ,Dalekovod® d.d. Zagreb.
Izgradnjom predmetne TS povecava se prijenosni kapacitet i sigurnost na-
pajanja juznog dijela op¢ine Citluk, dijela opéine Capljina, te dijela opéine
Ljubuski. Takoder, izgradnjom ove TS do¢i ¢e do rasterecenja postojece
TS 110/x kV Citluk. Novoizgradena TS 110/x kV Citluk 2, zbog svoje lo-
kacije, biti ¢e i napojna ¢vorna tocka za energetske objekte autoceste Vc.

Nova TS 110/x kV Citluk 2 (Medugorje) izgradena je u industrijskoj zoni
u neposrednoj blizini regionalne ceste Citluk -Ljubuski. U predmetnu TS
dolazi se s navedene regionalne ceste, lokalnom cestom od Bandurica za
Medugorje.

Dobivanjem odobrenja za gradnju radovi na izgradnji nove TS 110/x kV
Citluk 2 (Medugorje) i rekonstrukiji dijela postojeceg dalekovoda DV
110 kV Citluk - Ljubuski (zatezno polje SM 16 — SM 27) radi svodenja
istog u predmetni T'S otpoceli su pocetkom svibnja 2016. godine i zavrseni
u planiranom roku 2017. god.

Nakon obavljenog tehnickog pregleda objekta i pripadajuc¢e dokumentaci-
je izdana je uporabna dozvola. Vrijednost ovog investicijskog projekta je
cca. 5,5 mil. KM.

Realiziranjem izgradnje transformatorske stanice Citluk 2, osigurati ¢e se
prikljucivanje novih visokonaponskih dalekovoda, kontinuirano i sigurno
napajanje elektricnom energijom podruéja opéine Citluk, te ¢e se stvoriti
neophodni uvjeti za dalji razvoj gospodarstvo i turizma Op¢ine, koji je
gotovo nemogu¢ bez dobre prometne i energetske infrastructure. Rijec je
o0 jednoj od znacajnijih investicija realiziranih na podrucju ove Op¢ine u
oblasti opskrbe stanovnistva elektricnom energijom.
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Znacajni projekti
u opcini Citluk

bog preustroja i reorganizacije pravosudnog sustava u BiH poc-

etkom 2004. godine Opdinski sud Citluk, ZemljiSno-knjizni ured i

Sud za prekr3aje iz Citluka premjesteni su u Mostar. Odmah nakon

donosenje ovakve odluke, Opcina Citluk ukazivala je na Stetnost i
negativne posljedice donosenja odluke o ukidanju spomenutih institucija
po Zitelje Brotnja, ali povratak Opcinskog suda i Zemljisno-knjiznog ureda
u Citluk bio je dugotrajan i sloZen proces.

U rujnu 2010. godine u Citluk je vracen ZemljiSno-knjizni ured, a kako bi
bila izvr3ena temeljita obnova i adaptacija prostora za potrebe Opcinskog
suda, Opcina Citluk i Viada HNZ izdvojile su znacajna proraunska sredst-
va u 2015. godini. Projekt rekonstrukcije zgrade zavrien je u prosloj godi-
ni. Ivo Jerki¢, nacelnik opcine Citluk, i dr. sc. Nevenko Herceg, predsjednik
Viade HNZ, svecanim presijecanjem vrpce krajem rujna, ubrzo nakon
proslogodisnjih Dana berbe grozda, otvorili su prostorije Opcinskog suda.
Nakon imenovanja sudaca u Opcinski sud Citluk u mjesecu studenom
prosle godine, gdje nacionalna struktura sudaca nije bila u skladu sa Us-
tavom i Zakonima, uloZen je prigovor na ta imenovanje i Visoko sudbeno
i tuziteljsko vijece BiH ponistilo je odluku o imenovanju sudaca, te doni-
jelo novu odluku o imenovanju sudaca i odluku o pocetku rada rada suda
20.lipnja ove godine.

Povratak Suda u itluk znacajan je projekt za sve Zitelje nase opcine. Takav
projekt je zasigurno i projekt obnove i povecanja energetske ucinkovitosti
zgrade Osnovne $kole fra Didaka Buntica — Citluk u Ciju je realizaciju Vla-
da HNZ uloZila vise od 500.000 KM.

U okviru ovog projekta na zgradi 05 fra Didaka Buntica izvrseni su krovo-
pokrivacki radovi na zamijeni dijel krova, dotrajali otvori zamijenjeni su
novim, izvrseno je postavljenje nove termo fasade, a kako bi se povecala
energetska ucinkovitost i povecale ustede instalirana je nova kotlovnica i
energetski ucinkovitija rasvjeta tijela.

Fa
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Op¢inski sud - Citluk

Osnovna skola fra Didaka Buntiéa - Citluk

Djelatnici i ucenici 0 fra Didaka Buntica vec su tijekom prosle skolske
godine imali priliku uZivati u boljim uvjetima za rad kakve pruza novoob-
novljenai lijepo uredena Skolska zgrada. S pocetkom nove Skolske godine
bolje uvijete za rad i ucenje dobili su takoder i ucenici podru¢ne osnovne
Skole u Bileti¢ Polju.

Projekt rekonstrukije zgrade podru¢ne $kole 05 fra Didaka Buntica u
Bileti¢ Polju realiziran je u suradnji Opcine Citluk i Vlade HNZ. Na zgradi
podrucne Skole izvreni su temeljiti obnoviteljski radovi koji su ukljucivali
izmjenu krova, izmjenu postojecih dotrajalih prozora i vrata novim, kao i
postavljanje potpuno nove termo fasade.

Pocetkom 2017. godine nove prostorije dobila je i ¢itlucka Podruznica
Sluzbe za zaposljavanje Hercegovacko-neretvanske Zupanije. Podruzni-
ca Citluk otvorila je svoje prostorije na potpuno novoj adresi, a u novom
prostoru posjeduje moderno uredene prostorije:, Salter salu” za obavljan-
je administrativnih poslova, info zonu za informiranje o pravima i obav-
ezama nezaposlenih, te ured za savjetnike u cilju pruzanja individualnih
savjetovanja i dvoranu za grupni rad, grupno savjetovanje, informiranje i
odrZavanje sastanaka s predstavnicima poslovne zajednice.

Marin Radisic

m PARK

. &
w SHOP

MEDUGORJE

S/LOFFM@ win
F/gasurg..,

Medugorje, Tromeda VIl br.4

www.parkandshop.ba

Tel.: +387 (0) 36 640 063
Email: info@jp-broting.com

www.jp-broting.com

W JP BROTING D. 0. 0.
Ulica Kralja Tomislava bb,
88260 Citluk







4“\.—
-'h. "X
e
";ﬁ'

i
|
!

.} )

Y —
\

PoboljSana receptura Grandissimo sladoleda u novoj

premium ambalaZi, inspirirana svjetskim remek djelima.

Osigurala

CROATIA

Zdravstveno osiguranje koje Vam omogucuje drugo
lije¢nicko misljenje i lijeCenje u inozemstvu u najboljim
svjetskim klinikama. Best Doctors Plus pokriva troskove
lijecenja u inozemstvu do iznosa od 1.000.000 € godisnje,
odnosno do ukupnog iznosa od 2.000.000 € za vrijeme
Citavog trajanja osiguranja.

S postovanjem, osigurala Croatia.

CROATIA®
OSIGURANJE

&4 Best Doctors:
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