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Postovani,

s ponosom najavljujem nasu rujansku manifestaciju
Dani berbe grozda koja je odavno srasla s domacéim
stanovni$tvom i cijelom Hercegovinom. Zbog pozna-
tih razloga, zadnje dvije godine manifestacija je odrza-

ogranicenim progra uvjetima pa ce ove
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16. rujna 2022. (petak)

19:00 sati:

-Predstavljanje knjige Jure Belje i Veselka Sivrica - ,,AGRAR | AGRONOMI BROTNJA*
-Otvaranije izlozbe slika akademske slikarice Karoline Marusi¢ “BOG RUJAN | SVANTEFOVE KCERI”
(Hotel Brotnjo, Citluk)

17. rujna 2022. (subota)

13:00 sati:

14:00 sati:

20:00 sati:

Medunarodni atletski miting ,,Memorijal Boze Gagro — 2022°.

(Gradski stadion ,,Bare*, Citluk)

Boksacki turnir ,Dani berbe grozda — 2022 u sklopu 4. kola Lige Federacije BiH
(Gradska $portska dvorana, Citluk)

Strucna predavanja iz vinogradarstva i vinarstva Agronomski i Prehrambeno-tehnolo$ki fakultet
Sveucilista u Mostaru i Federalnog agromediteranskog zavoda
(Vinarija Marijanovic, SluZanj)

18. rujna 2022. (nedjelja)

12:00 sati:

14:00 sati:

18:00 sati:

18:30 sati:

21:00 sati:

“Biciklom kroz vinograde i podrume Brotnja”

(Start : Podrum Vino Brkic, Citluk. Docek biciklista: Brocanski trg, Citluk 18:00 sati)
Konferencija o ruralnom turizmu ,,0drZivi i odgovorni razvoj u ruralnim podrugjima HNZ*
(Hotel Brotnjo, Citluk)

Svecani mimohod svih sudionika Manifestacije

(od Srednje Skole fra Slavka Barbarica do Brocanskog trga, Citluk)

Svecano otvaranje 67. TuristiCko-kulturno-gospodarstvene manifestacije ,,Dani berbe grozda -
Brotnjo 2022“. i poCetak programa kulturno-umjetnickih drustava, skupina i pojedinaca.
(Brocanski trg, Citluk)

Koncert: NAJBOLJI HRVATSKI TAMBURASI

(Broéanski trg, Citluk)

Program od 18,30 sati ovog dana odrzat ce se na Brocanskom trgu - Citluk, uz hercegovacke specijalitete i kusanje
vrhunskih hercegovackih vina.

-

Proslogodisnji Dani berbe

Vina na Danima berbe groZda - BROTNJO 2022.

Osvrt na vinogradarsku sezonu 2022.

Koji je smisao agroturizma?

Europskim sredstvima do razvoja ruralnog turizma
Trendovi u seoskom turizmu

Klimatske promjene i proizvodnja vina

Hodocasnik

Nasa Majka - muzej i galerija u Medugorju

Obiljezeno 180 godina Matice hrvatske

Odrzivi i odgovorni razvitak u ruralnim podru¢jima HNZ
Utjecaj inflacije na vinsku industriju

Stoljece vinogradarske zadruge u Citluku

Puse li Trnjak Blatini za vratom?

In memoriam

Bozji dar (Nera eta) - NERETVA

Med u djevi¢anskom sacu

Brocansko ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje - Luca
Kusaonica hercegovackih vina i sireva u Starom gradu
“Agrar i agronomi Brotnja”

Lozin zlatar

Novi trendovi u potraznji vina uzrokovani pandemijom Covid-19

Novi ustroj turisticke zajednice unaprijedit ¢e razvoj turizma u HNZ-u

e u ovom broju:
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onadali smo se da ¢emo nakon
Ppandemijske 2020. godine moci

ponovno vratiti nasu tradicio-
nalnu i najdugovje¢niju manifestaciju
starom sjaju ali se, na Zalost, morao
ponovno prilagodavati program no-
vonastalim epidemiloskim prilikama.
Svjesni cjelokupne situacije, Organi-
zacijski odbor 66. turisticko - kulturno
- gospodarstvene manifestacije Dani
berbe grozda - Brotnjo 2021., donio je
odluku da se tradicija odrzavanja man-
ifestacije treba nastaviti, vodec¢i brigu o
svim aspektima zastite $irenja epidemi-
je virusa COVID 19., kako sudionika u
programu tako i posjetitelja.
Proslogodi$nji Dani berbe su odrzani

17., 18. i 19. rujna 2021. go-
dine. Program 66. turis-
ticko-kulturno-gospodarst-
vene manifestacije ,,Dani
berbe grozda — Brotnjo 2021.°
zapoceo je u lijepom ambijen-
tu obiteljskog poljoprivred-
nog gospodarstva u vlasnistvu
Grge Cori¢a u Gornjem Ve-
likom Ogradeniku - zaseok
Buljanija, gdje su predstavlje-
na dva nova izdanja Zbornika
Brotnjo, brojevi osam i devet,
brosura ,Hamzi¢i ili Kripo-
vo* te otvorena izlozba slika
akademskog slikara  Ante
Ljubici¢a Cara iz Runovica u

Republici Hrvatskoj. Na pocetku programa dobrodoslicu okupljenima
pozeljeli su prof. Andrija Stoji¢, predsjednik Ogranka Matice hrvatske
Citluk i Predrag Smoljan predsjednik Organizacijskog odbora Dana ber-
be grozda. Brosuru ,Hamzi¢i ili Kripovo® predstavio je prof.dr.sc Jure
Beljo, autor, napominjuci kako ovaj rad nema nikakvih politickih nam-
jera niti politickih promisljanja, namjeru promjena naziva sela ili bilo $to
sli¢no. Jednostavno smo htjeli iznijeti povijesne ¢injenice da osvijetlimo
neke tamne stranice iz povijesti Brotnja... Nazalost fra Ivan je preminuo
i nije mogao docekati realizaciju svoje ideje, ali je zahvaljuju¢i dobrim
ljudima ipak njegova ideja realizirana - kazao je prof. dr.sc. Jure Beljo.
Posijetitelji su uz prigodan domjenak mogli razgledati slike u prekras-
nom masliniku, a svi posjetitelji su mogli sami ubrati grozda u obliznjem
vinogradu. Cjelokupni ambijent i ugodnu atmosferu svojim nastupom
obogatio je mladi glazbenik Matej Paponja , ucenik Osnovne glazbene
$kole Brotnjo.

U sklopu programa 66. Dana berbe grozda u Citluku je odrzan 16.
Medunarodni atletski miting ,,Memorijal Boze Gagro® Na mitingu, u
organizaciji Atletskog kluba Brotnjo, nastupilo je 400 natjecatelja svih
uzrasnih kategorija iz 19 klubova. Natjecanje se odvijalo u 42 atletske
discipline, po 21 za muskarce i Zene, a natjecatelji na ovogodi$njem
memorijalu bili su atleticari i atleticarke iz Bosne i Hercegovine i Repub-
like Hrvatske. Svima njima, ali i trenerima i nazo¢nim roditeljima, na
svecanom otvaranju prigodne rijeci uputio je predsjednik Organizacijsk-
og odbora Dana berbe grozda. Sve¢anom otvaranju takoder su nazocili
Tomislav Sego - direktor AK Brotnjo i Durdica Sisul - povjerenica At-
letskog saveza BiH, a predsjedniku Organizacijskg odbora dana berbe
pripala je i ¢ast da dodjeli pehare pobjednicima u memorialnoj discipli-
ni. U spomen na pokojnog Bozu Gagru, uvrstena je i disciplina skok u
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dalj za seniore i seniorke, u kojoj su pobjede odnijeli
natjecatelji kluba domacina Marija Ivankovi¢ i Luka
Curkovi¢. Gost 16. Memorijala Boze Gagro bio je
Ivan Vesti¢, predsjednik Hrvatskog atletskog save-
za.

Posljednji dan manifestacije u nedjelju bio je rezer-
viran za biciklisticku turu pod nazivom ,,Biciklom
kroz vinograde i podrume Brotnja“ Biciklisticku
turu dugu trideset kilometara organizirao je
Biciklisticki klub Brotnjo uz podrsku Organizaci-
jskog odbora Dana berbe grozda, a tijekom zaniml-
jive rute sudionici su na biciklima posjetili neke od
broc¢anskih vinograda, vinarija, obiteljskih podruma

i ostalih znamenitosti, te se tijekom voznje uvjerili u
poznatu kvalitetu autohtonih bro¢anskih vina i gos-
toljubivost domacina. Ova zanimljiva biciklisticka
ruta zapocela je okupljanjem ispred Vinarije Citluk
u 12 sati, gdje su ¢lanovi Organizacijskog odbora
DBG pozeljeli biciklistima srda¢nu dobrodosli-
cu, a predstavnici Vinarije predodili osnovne po-
datke o najstarijoj bro¢anskoj vinariji ovoga tipa i
njezinim najboljim proizvodima. Nakon toga ¢la-
novi biciklistickih klubova iz Citluka, Ljubuskog,
Capljine, Mostara i Sirokog Brijega, Stasevice kod
Ploca, kao i rekreativci, medu kojima je bio i jedan
mladi hodocasnik iz Amerike, zapoceli su voznju

do ¢itlucke brane, a nakon toga do obiteljske vinari-
je Ostoji¢ — Monako, gdje im je obitelj Ostoji¢ prire-
dila srda¢nu dobrodoslicu. Svoju voznju sudionici
biciklijade nastavili su makadamskom cestom do
Tromede, nakon cega su posjetili Herceg Etno selo
Medugorje potom uzivali u prekrasnom ambijentu
Hercegovackog sela obitelji Vasilj. Nakon posjete
dvaju etno sela biciklisti su svoj put nastavili prema
vinariji AG Medugorje u vlasni$tvu Grge i Andrije
Vasilja, oca i sina koji su ugostili sudionike. Na putu
do vinarije Rubis u Vionici , biciklisti su iskoristili
prigodu za kratki posjet medugorskoj crkvi sv. Jako-
va te se fotografirali za uspomenu.

Vinarija Rubis u Vionici u vlasnistvu Olivera Man-
dari¢a bila je tek na polovini svog predvidenog
puta. Domacin je za sve priredio program i pri-
godan domjenak, upoznavsi goste sa svojom vinar-
jjom. Za dobru zabavi i $to ugodniji boravak po-
brinuli su se ¢lanovi HKUD Sv. Marko - Vionica.
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Put do Paoce i vinarije Andrija biciklisti su vozili
kroz zivopisna predjele i vinograde u Krehin Gra-
cu. U vinariji Andrija, uz uvijek raspolozenog i ra-
dosna domacina, sudionici biciklijade su ponovno
imali okrjepu uz laganu degustaciju vrhunska vina
i drugih autohtonih hercegovackih proizvoda. Bit-
na tocka biciklisticke ture bilo je i Zupno srediste
zupe Gradnidi, gdje su gostima docek priredili fra
Nikola Rosanci¢, zupnik Zupe Gradnici i djevojke iz
pjevacke skupine HKUD Didak. Posjet Gradni¢ima
bio je jako zanimljiv zbog najstarijeg vinskog pod-
ruma u BiH, ali i ostalih sadrzaja oko stare i nove
crkve sv. Blaza u Gradni¢ima. Povijest ove Zupe jako
je zanimljiva, a kao jedna od najznamenitijih osoba
istice se fra Didak Bunti¢. U fra Didakovoj rodnoj
zupi fra Nikola Rosanci¢ blagoslovio je sudioni-
ke biciklijade nakon ¢ega su oni svoju turu voznje
kroz bro¢anske vinograde i podrume zavrsili u Ho-
telu Brotnjo uz pratnju HKUD-a Brotnjo i gostiju,
te domjenak za sve sudionike i dodjelu zahvalnica
za sudjelovanje. Uz ugodno druZenje na kraju ove
ture svoje dojmove iznijeli su i bra¢ni par koji su na
ovu biciklijadu dosli iz Republike Hrvatske, Silvana
i Zeljko Matenjak. Evo §to su nam rekli:

Prvi put smo ovdje i odusevljeni smo. Toliko toga
imamo a da ni ne znamo. U malo vremena skupili
smo mnogo lijepih dojmova i tesko je sada sve to
opisati rije¢ima, ali odusevljeni smo u tolikoj mjeri
da ¢emo do¢i i sljedece godine - porucila je Silvana.
Dok je njezin suprug Zeljko dodao:

Sve je bilo super. Toliko malo vremena, a toliko
puno vinarija sa odlicnim vinima, puno prelije-

pih prostora, puno svega. Puni smo dojmova
jer ova voznja je bila izvanredna. Jednostavno
se ne mozemo oteti dojmu kako je bilo dobro
i moramo ponovno do¢i. Proslogodisnji Dani
berbe grozda zavrsili su potpisivanjem vaznog
sporazuma o suradnji izmedu Op¢inskog vijeca
Citluk kao glavnog nositelja aktivnosti vezanih
za turisticko — kulturno - gospodarstvenu man-
ifestaciju ,,Dani berbe grozda“ i Op¢ine Citluk
sa Sveucilitem iz Mostara. Sporazum o surad-
nji potpisali su Predrag Smoljan - predsjednik
Op¢inskog vijeca
Citluk, Marin Radigi¢ - nacelnik op¢ine Citluk i
prof. dr. sc. Zoran Tomi¢ - rektor Sveucilista u
Mostaru. Program su glazbeno obogatili muska
klapa Concordia i Bro¢anski becari.

Zeljko Planini¢




Vina na Danima berbe grozda

BROTNJO 2022.

Podrum Marijanovic, Sluzanj Podrum Tolj, Blatnica Podrum Sivri¢, Medugorje
Mob.: 063 177 198 Mob.: 063 313 333, Mob.: 063 360 909
www.madrijanovic.ba E-mail: joco.tolj@gmail.com www.sivric-medjugorje.com

GPS:43°13"13.1"N 17°40"24.0"E GPS: 43°14'51.8"N 17°40'59.2"E GPS: 43°11'55.3"N 17°40'21.8"E

Podrumi Mata, Blatnica Hercegovina Produkt, Medugorje
Mob.: 063 321 408 Tel.:036 650 980
www.podrumimata.com www.hercegovinaprodukt.com
GPS: 43°15'53.1°N 17°42°02.1"E GPS: 43°12'14.4'N 17°39'16.9"E

Vinarija Dodig, Medugorje Vinarija Ostoji¢, Potpolje
Mob.: 061 141 688 Mob.: 063 893 298
E-mail: circleint@tel.net.ba www.podrumostojic.ba
GPS: 43°13'24.8"N 17°40'40.7"E GPS: 43°13"24.8"N 17°40'40.7"E

AG Medugorje, Medugorje Podrum Vilinka, Sretnice Podrumi Andrija, Paoca
Mob.: 063 377 305 Mob.: 063 427 411, Tel.: 036 643102
www.ag-travel.org www.vilinka.com www.podrumiandrija.com
GPS: 43°10°49.7"N, 17° 40'26.6"E GPS: 43°16'40.9"N 17°44'19.8"E GPS: 43°13'44.1"N 17°44'17.8"E
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Vinarija Domano, Domanovici - ithul - INR Vinarija-Rubis, Vionica
Tel.: 036 822 301 = Mob::063 297 727
www.vinazadro.com www.brkic.ba www.rubis.ba
GPS: 43°08'11.0"N 17°47'06.6"E GPS: 43°13'38.3"N 17°41'35.4"E GPS: 43°12'23.8"N 17°41'58.9"E

Podrum Petrus, Medugorje Podrum Vudi¢, Blatnica Vinarija Citluk, Citluk
Mob.: 063 747 751 Mob.: 063 941953 Tel.: 036 642 232
GPS:43°11°00.3"N 17°40'03.8"E www. vinovucic.blogspot.ba www.hercegovinavino.com

GPS: 43°15'06.0"N 17°40'48.3"E GPS:43°13'28.2"N 17°41'34.9"E
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Osvrt na vinogradarsku

sezonu 2022.
na podrucju Hercegovine

vinogradarske sezone. Po klimatskim parametrima sezona je sli¢nija 2021. nego prosjeku. Buden-

je vegetacije je pocelo sa malim zakasnjenjem 7-10 dana zavisno od lokaliteta, a oekivani rokovi
berbe mogli bi biti raniji od prosjeka. Jos jednom se pokazalo da pocetak vegetacije ne mora imati ut-
jecaj na vrijeme berbe. Ova sezona je bila su$na i iznimno topla, $to potvrduju ¢injenice i predvidanja
znanstvenika o globalnom zatopljenju. Rodni potencijal na veéini sorti je bio veoma visok, a cvatnja
je protekla u idealnim uvjetima (konac svibnja i pocetak lipnja bez kise s prosje¢nim temperaturama
22-25°C). Problema s bolestima poput plamenjace i pepelnice (luga) gotovo da nije bilo kod svih onih
vinogradara koji su imali zadovoljavajucu zastitu u prvoj dekadi lipnja kada su bili idealni uvjeti za prve
primarne infekcije. U prosjeku je napravljeno 1 - 2 prskanje manje od ocekivanog jer je druga polovica
lipnja i ¢itavi srpanj bio prakti¢ki bez znacajnijih oborina. U su$nim godina kakva je bila ova, primjetno
je sve viSe problema sa su$enjem panjeva od uzro¢nika bolesti drveta , Esca”. Sli¢na situacija spominje
se u Hrvatskoj, Sloveniji i Italiji.

Pribliéava se pocetak berbe grozda u Hercegovini, polovica je kolovoza i vrijeme je za prve ocjene

Kvaliteta grozda polovicom kolovoza na debljim tlima i navodnjavanim vinogradima izgleda jako dobro,
mlado li§¢e je veoma zdravo, a na podrudjima gdje je tijekom kolovoza palo 20-30 lit kise moze se oceki-
vati ekstra kvaliteta grozda. Nevremena pracena kiSom i tu¢om je bilo sporadi¢no, ali nigdje na Sirem
podrudju da bi imali uvjete za proglasenje elementarne nepogode od tuce, a isto tako je bilo i sa mrazom
(travanj je bio bez no¢nih temperatura ispod nistice).

Za ovaj ¢lanak napravili smo analizu klime za zadnje ¢etiri sezone 2019.-2022. na tri lokaliteta u Herce-
govini (meteo postaje: Medugorje, Zitomisli¢i i Ravno).

Graf Br. 1: Koli¢ina oborina na tri lokaliteta Zitomisli¢i, Medugorje i Ravno u periodu vegetacije od poéetka svibnja
do konca kolovoza 2019.-2022. (Cetiri zadnje godine).

OBORINE (MM) U PERIODU PUNE VEGETACIJE ( SVIBANJ - RUJAN)

= Zitomisliéi ®m Medugorje M Ravno

Na grafu se jasno vidi da je koli¢ina oborina u periodu svibanj-rujan 2022. god. bila veoma sli¢na koli¢ini
oborina u 2021. godini. Ovo potvrduje da je 2022. godina bila jednako susna kao i 2021. godina. Lokali-
tet Medugorje ima ponovo najmanju zabiljeZenu koli¢inu oborina od 53 mm za 4 mjeseca. Ovo je jedan
od razloga zasto na srecu nije bilo ozbiljnijih problema s plamenjacom i pepelnicom. Tijekom lipnja i
srpnja na ove tri meteo postaje zabiljeZeno je cca 10 lit kiSe. Susa se nastavila i kroz kolovoz sve do trece
dekade nismo imali znacajnije oborine izuzev par lokaliteta gdje nismo imali meteo postaju. Mladi vino-
gradi i vinogradi u kr$u bez navodnjavanja su znacajnije osjetili susu u ovoj sezoni. Ako se ovakav trend
nastavi sigurno bi trebalo razmisljati o sustavu navodnjavanja.

Graf Br. 2: Prosje¢ne dnevne temperature na tri lokaliteta Zitomisli¢i, Medugorje i Ravno u periodu vegetacije od
poletka svibnja do konca kolovoza 2019.-2022. (¢etiri zadnje godine).

PROSJECNE DNEVNE TEMPERATURE U PERIODU PUNE
VEGETACIJE ( SVIBANJ - KOLOVOZ)

W Zitomisliéi ®m Medugorje M Ravno
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Prosje¢ne temperature zraka u periodu svibanj — kolovoz bile su znac¢ajno vise u 2022. godini od 2021.
godine na sve tri lokacije. Ponovo je ovaj trend povecanja temperatura bio izraZen na meteo postaji
Medugorje gdje imamo razliku gotovo 4°C u odnosu na 2019. godinu i 2°C u odnosu na 2020. godinu.
Tijekom ljeta 2022. na meteo postaji Medugorje imali smo 45 dana s maksimalnim dnevnim temperatu-
rama iznad 35°C, a od toga zabiljeZena su 4 dana s maksimalnim dnevnim temperaturama iznad 40°C.
U takvim uvjetima bez vlage u tlu poljoprivredne kulture ulaze u stanje toplinskog stresa koji znacajno
utjece na sve fiziolo§ke procese u biljci. Ovo se posebno moglo prepoznati u vinogradima na krsu bez
navodnjavanja, ali i na pli¢im tlima u polju. U ovakvim ekstremno suhim i toplim godinama izraZe

metri ove godine najsli¢niji su prethodnoj sezoni. Na lokalitetima Zitomislié¢i i Medugorje jos ]ed-ne 1se

potvrdilo da vinogradi prolaze kroz ekstremne uvjete suse i toplinskih udara.

Ako bi se na kraju nesto moglo navesti kao gorudi problem 5 kO]lma se
tremnih temperatura i suse, to bi bio pad potraznje za crnim vinim
nedostatak radne snage u poljoprivredi. Cijene svih en

s ratom u Ukrajini, a rezultat toga su divljanja ci

pocetku sezone u cijeni mineralnih

ostala je gotovo ista, a potrosr

pojava naglog sugenje trsova koji imaju problema s bolestima drveta (primarno Esca). Klimatski para-
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Vise od pedeset godina industrijalizacija je snazno privlacila ljude u gradove.

Nekada napucena i Zivotna sela, i opcenito rural,

malo pomalo je ostavljen starijim ljudima i umirovljenicima.

ediji su globalno stvorili sliku o pozeljnom

zivotu koji se potpuno razlikuje od onog $to

zovemo zivot na selu. U pravily, mladi ljudi su
zbog tako stvorene slike i predodzbe o Zivotu napustali
sela i zemlju te ju mijenjali za asfalt gradova. Rezultat
svega je da sada preko 70 % svjetske populacije Zivi u
urbanim sredinama. Sa strane pojedinca, mozda izbor
zivota u gradu i pored naslijedene imovine na selu ima
smisla. Zivimo u svijetu informacijskih tehnologija i
mogucnosti realizacije mladog Covjeka na osobnom
poslovnom planu ponekad je mozda i ve¢a. Medutim, taj
isti mladi ¢ovjek, u vedini slucajeva, ostavlja naslijedenu
imovinu i krece “s nule” u urbanom podruéju. Ako uz-
memo u obzir ameri¢ku izreku koja kaze: “zaraduje se
godi$nje, a bogati se generacijski’, mozda dodemo do
drugacijih rezona i okrenemo se onomu $to smo nasli-
jedili, to pravilno vrednujemo, kroz svoj radni vijek un-
aprijedimo, te buducoj generaciji ostavimo bolje predu-
vjete za rad i zivot.

Drzavu, grad i selo ¢ine ljudi. Bez ljudi nema niti drzave,
niti grada ni sela. Sve gubi smisao, i to ne samo ekon-
omski. Danasnji “borci” za o¢uvanje planeta Zemlja kazu
da treba planet Zemlja spasiti od ¢ovjeka. No, ¢ini se da
se dogada upravo suprotno. Gdje nema ¢ovjeka imamo
zapu$tenu i neiskoristenu zemlju na kojoj raste korov
i nisko raslinje koje u ljetnim danima najée$ce proguta
poZar i ostavi za sobom unakazenu prirodu.

Zivot i rad na seoskom imanju je odredenje. Nosi sa
sobom puno odricanja i mukotrpnog rada, ali i zadovol-
jstva i ponosa na tradiciju i sve vrijednosti naslijedene
od svojih predaka. Upravo te obitelji koje su ostale na
svojim imanjima su Cuvari tradicijske kulture i iden-
titeta, ali i znanja i vjestina koja bi bez njih nestala. Za
drzavu i naciju su te obitelji od neprocjenjivog znalen-
ja. MozZe se sa sigurnosc¢u reéi da su negativni trendovi
vezani za rural izravna prijetnja nacionalnoj sigurnosti,
pa je mudro da drZava usmjeri pogled na to i kroz ra-

zli¢ite programe izravno stimulira
upravo zivot na selu. Ako je rije¢ o
seoskim imanjima, treba snaznu
stimulaciju usmjeriti na njihovu
proizvodnju te ponuditi ostale
olaksice. To veéina ozbiljnih drzava
radi (barem do sada) i tako rjesava
problem odlijeva stanovnistva iz
geografski nepovoljnih podrudja.
Hercegovina geografski pripada
Sredozemlju. Nalazi se na staza-
ma “modernih nomada” koji bjeze
iz urbanih sredina i traze dodir sa
izvornom prirodom. Upravo je to
bio razlog $to se razvio agrotur-
izam. U nas su ve¢ neka seoska
imanja dodala nove agroturisticke
sadrzaje. Kroz te sadrzaje dodati
su novi proizvodi i usluge, i obli-
ci prodaje, te udinili svoja imanja
profitabilnijim. Ulaganjem u agro-
turisticke sadrzaje i prosirivanjem
ponude otvara se prostor novim

generacijama u obitelji da aktivno sudjeluju na
imanju i stje¢u znanja i iskustva. Na taj na¢in mo-
gude je stvoriti jedan funkcionalan krug koji ce s
vremenom sve vi$e napredovati i znaciti.

Stoga, smisao agroturizma nije samo gospodarski
- §to se cesto istiCe, nego puno vise. Agroturizam
ima snaZnu vezu sa identitetom, demografijom,
kulturom, zemljom, prirodom, prostorom i opéeni-
to nacionalnim interesima. Covjek svojim uplivom
u prirodu moze nastetiti istoj ili je pak oplemeniti.
U slucaju agroturizma se upravo radi o oplemen-
jivanju prostora na kojem se razvilo obiteljsko gos-
podarstvo, koje je ujedno i dobar primjer ostalima
- §to cijelom podruéju dugoro¢no donosi bolje per-
spektive. Upravo je to razlog za$to drzava, njene
nadlezne institucije i drustvo trebaju podrzavati
agroturisticka imanja, jer gubeéi selo potkopava-
mo korijen drustva i ulazimo u ireverzibilan proces
- $to nikako ne Zelimo. Neki od najbogatijih ljudi
svijeta su trenutno vlasnici najve¢ih poljoprivred-
nih obradivih povrsina s jo$ uvijek nejasnim ciljevi-
ma, a hrana je postala top tema (slu¢ajno??). Zbog
nestabilnog stanja u kojem se nalazi cijeli svijet i
tesko predvidive buduénosti, Zivotna sela su na
odredeni nadin postala jamcem dijela strategkih
i poljoprivrednih proizvoda, i opéenito sigurnije
buducnosti jednog naroda ili drzave.

Kresimir Milicevi¢
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Analiza obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava na podruéju opcine Citluk pokazala je kako 90%
registriranih OPG-ova proizvodi za vlastite potrebe, ali bez velike gospodarske aktivnosti, zbog cega
obiteljska gospodarstva mogu kroz ovakvu aktivnost osigurati tek simboliéna sredstva. Ogroman
prostor za napredak vidljiv je u medusobnom povezivanju OPG-ova, kao i u poticanju razvoja rural-
nog turizma kroz sudjelovanje u medunarodnim projektima.

BiH) kroz svoje redovite aktivnosti raspisao je javni

poziv, a Op¢ina Citluk s partnerima aplicirala je na
navedeni javni poziv, nakon ega je prijava ocijenjena pozi-
tivno i uvrétena na preliminarnu listu za odabir korisni-
ka za mjeru podrske investicijama u ruralni razvoj - EU-
4AGRI. Nakon razmatranja prigovora i verifikacije trazene
dokumentacije o¢ekuje se da Op¢ina Citluk, kao prijavitelj,
potpiSe sporazum o pocetku realizacije projekta. Sami
pocetak prijave projekta je i3ao na nacin da su se okupila
Cetiri partnera s podrucja opcine Citluk, i to: Hercegovacko
selo d.o.0. - ugostiteljsko - turisti¢ki kompleks, OPG Mario
Vasilj - peelarstvo, Simun Bencun - smjetajni kapaciteti i
OPG Ivan Kordi¢ - maslinarstvo. Navedene partnere pov-
ezao je poduzetnicki duh i dobre poslovne ideja, a Opéina
Citluk u projekt se uklju¢ila kako bi dala svoj doprinos u
ispunjavanju rigoroznih uvjeta za sudjelovanje u javnom
pozivu.

Razvojni program Ujedinjenih naroda u BiH (UNDP u

Motiv Op¢ine Citluk za sudjelovanje bio je povecanje $anse
okupljenim partnerima da dobiju pozitivnu ocjenu za svoj
projekt, te je zbog toga formirano projektno partnerst-
vo pred kojim su bili mnogobrojni zahtjevni zadaci veza-
ni za ispunjavanje uvjeta, u ¢emu je pokusalo sudjelovati
48 partnerskih prijavitelja iz BiH. No, u kona¢nici, nakon
komisijskog vrednovanja i bodovanja prijava prema ad-
ministrativnim, op¢im, posebnim i kvalitativnim kriteri-
jima javnog poziva, te evaluacije projektnih prijedloga i
verifikacijskog posjeta terenu, samo 5 podnositelja prijave
preporuleno je za financiranje i uvritavanje na preliminar-
nu listu.

Projektno partnerstvo, koje je uvriteno na preliminarnu
listu, ¢ine Op¢ina Citluk u ulozi prijavitelja projekta, te e-
tiri ranije spomenuta partnerska obiteljska gospodarstva.
U okviru projekta partneri ¢e provesti aktivnosti i ulaganja
u turisticku infrastrukturu, koje ¢e omoguciti zajednic-

ki plasman usluga i proizvoda na trzistu u sklopu novog
integriranog turistickog proizvoda pod brendom ,Herce-
govacko selo”. Integrirana turisticka ponuda ukljucivat ce
smjestajno-ugostiteljske usluge i tradicionalne prehrambe-
ne proizvode te pruzanje specifitnog turistickog dozivljaja
kroz kugaonicu i autohtone elemente.

Kroz pripreme za projekt iz Hercegovackog sela d.o.o. su
utvrdili kako je turisticka potraZnja puno veéa od trenutne
stvarne ponude. Ovim projektom takvi nedostatci e se
nastoje rijesiti. U okviru projekta opremit ¢e se kusaon-
ica (trgovina) u samom objektu, gdje ¢e se modi plasirati
autohtoni hercegovacki proizvodi, $to ¢e doprinijeti obo-
gadivanju turisticke ponude na trzi$tu. U ovaj koncept se
uklapaju partnerski OPG-ovi koji ¢e plasirati svoje proiz-
vode, ali ostavlja prostora i za duge OPG-ove s podrugja
opc¢ine Citluk koji ¢e to isto modi udiniti. Iz ovoga proizlazi
ostvarenje slijedecih ciljeva projekta:

+ Povecanje prihoda u ruralnom turizmu Brotnja kroz
vedi, kvalitetniji i sadrZajniji opseg usluga u proizvod-
nji i prodaji tradicionalnih prehrambenih proizvoda
(med i maslinovo ulje).

+ Razvoj i povecanje smjestajnih kapaciteta turis-
tickih objekata u ruralnom podrugju Brotnja.

+  Stvaranje novih moguénosti zaposljavanja kroz ot-
varanje kugaonice i o¢uvanje postoje¢ih radnih mjesta
kroz povecanje proizvodnih i smjestajnih kapaciteta
domacinstava.

Provedbom projektnih aktivnosti unapredenja turis-
ticke infrastrukture u smislu unapredenja postoje¢ih
kapaciteta te diverzifikacije i nadopune turisticke
ponude kroz opremanje punionice meda, mini ul-
jare za maslinovo ulje i ku$aonice autohtonih her-
cegovackih poljoprivrednih proizvoda te opremanje
smjestajnih kapaciteta, partneri ¢e zna¢ajno unapri-
jediti svoje poslovanje, $to Ce osigurati ostvarenje
specifi¢nih i opceg cilja projekta.

Dakle, Jedan od klju¢nih rezultata projekta je stva-
ranje integriranog turistickog proizvoda koji djeluje
pod brendom Hercegovacko selo. Hercegovacko selo
je kompleksan sustav koji ¢ini osnovnu vezu izmedu
ponude i potraznje na turistickom trzistu Brotnja.
Osigurava sinergiju postoje¢ih proizvoda u inova-
tivan proizvod, koji ¢e na cjelovit nacin zadovoljiti
specifitne potrebe turista i osigurati poboljsanje
uvjeta Zivota aktera u projektu. Doprinijeti ¢e pov-
ezivanju sudionika javnog i privatnog sektora, pro-
mociji, te samom brendiranju turisticke destinacije.
Opcenito realizacija projekta ¢e doprinijeti ja¢anju
turisticke ponude na podru¢ju opéine Citluka to je,
uz pruzanje pomocilokalnom gospodarstvu, osnovni
motiv Opéine Citluk za sudjelovanje u projektu.

Slaven Markota
projektni koordinator
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pce je poznato kako se trendovi u turizmu

rapidno mijenjaju. Ovise o preferencijama

ciljnih skupina turista, njihovim motivima
koji ih poti¢u na putovanje, osobnim zanimanjima
i Zeljama. Trendove stvaraju sami turisti upravo
prema svojim interesima. Danas trendove na tur-
istickim trzi$tima stvaraju generacija X (rodeni od
1960. do 1980 godine), generacija Y ili popular-
no milenijalci (rodeni od 1980. do 1995. Godine)
i generacija Z (rodeni od 1995. do 2010. godine).
Generacija Z jo$ uvijek stasa kao turisti¢ka cilj-
na skupina, ali polako se stvara i nova generacija
— alpha klinci ¢iji ¢e trendovi putovanja obiljeziti
naredna desetljeca u industriji putovanja. Biti ¢e
zanimljivo pratiti koja ¢e njihove preferencije biti
vezane za seoski turizam.

Seoski turizam danas, kao poseban oblik turizma u
industriji putovanja, usko je vezan za ponudu koja
se temelji na tradicijskoj, lokalnoj kulturi. Ponuda

seoskog turizma temelji se na prezentaciji tradici-

jskog nacina Zivota i obi¢ajima kraja, izvornoj gas-
tronomiji, naslijedenoj bastini i kulturnim znaca-
jkama vezanim za seosku zajednicu te svakako
prirodnim atrakcijama. Seoski turizam prezentira,
kroz turisticke usluge, nacin Zivota i kulturolos-
ki izri¢aj. No, bez obzira $to bi se na prvi pogled
pomislilo kako zbog tradicijske determiniranosti,
seoski turizam nje elasti¢an $to se ponude i tren-
dova tice, on svakako prati preferencije ciljnih
skupina. Najéesée (nije iskljucivo) ciljne skupine
gostiju seoskog turizma su generacija X, generacija
Y i u zadnje vrijeme generacija Z.

Preferencije ciljnih skupina turista klju¢ne su
za razvoj trendova. Trendovi se vrlo jednostav-
no mogu definirati kao smjer kretanja na trzistu,
odnosno potraznja za odredenom vrstom usluga
i proizvoda (u turizmu). Stvaranje trendova nije
Sablonizirani proces ve¢ spontani nacdin kreiranja

trzista potraznje za odredenim uslugama prema
preferencijama ciljnih skupina i njihovom nacinu
Zivota i pona$anja. Pa krenimo dalje, analizirajudi
koji su to zanimljivi trendovi u seoskom turizmu
danas, odnosno koje usluge mogu privudéi goste
na seoska domacinstva:

Skole kuhanja — predstavljaju pruzanje iskustva
ucenja spravljanja jela. Predstavljaju posebnu tur-
isticku ponudu seoskih domacéinstava organiziranu
kao paket proizvod koji ¢esto bude primarni motiv
za dolazak. Ako uzmemo u obzir da danasnji tur-
ist ima Zelju snaZno prozivjeti svoj godi$nji odmor
i/ili putovanje, imati individualnu personalizira-
nu uslugu i otkriti autenti¢ne stvari, odnosno da
zeli biti dio lokalne, jedinstveno i tesko ponovljive
(replicirane) kulture, onda skole kuhanja svakako
pruZaju takav dozivljaj. Filozofija skole kuhanja na
seoskim domacéinstvima sastoji se u u¢enju spravl-
janja tradicijskih specijaliteta od strane samih
domacina. Dakle, sam domacin postaje edukator i
interpretator. Gost-turist iz prve ruke moZe naudi-
ti tehnike spravljanja tradicijskih jela i aktivno
ucestvuje u procesu $to za njega predstavlja poseb-
no iskustvo.

Jedinstveno gourmet iskustvo - trend koji
se u posljednje vrijeme vrlo snazno razvija i
predstavlja pruzanje usluga prehrane gostiju na
autenti¢nim i neocekivanim lokacijama. Te lok-
acije mogu biti: u vinogradu ili polju, vrhu brda,
usred $ume. Ukljucuje i iskustvo ambijenta: far-
ma, mjesta s panoramskim pogledom, slabo dos-
tupna mjesta, mjesta s malim brojem ljudi koji se
mogu ugostiti itd. Ponuda se temelji na tradici-
jskim specijalitetima s izvornim namirnicama i
manufakturnom izradom iz vlastite proizvodnje.

Ziva bastina - Podrazumijeva prezentaciju kul-
ture Zivota i povijesti domacdinstva i cjelokupnog
kraja u kojemu se domacéinstvo nalazi. Rastudi
trend. Budué¢i da vedina turista imaju “poljop-
rivredno” podrijetlo vrlo su zainteresirani doZiv-
jeti kako su na farmi Zivjeli njihovi djed i baka.
Predstavlja promociju seoske kvalitete Zivota kao
i poljoprivredne tradicije i kulture.

Didakticke farme - Farme organizirane za edu-
kativne posjete od predskolske i skolske djece i
znanstvenika do organiziranih grupa posjetitelja
svih Zivotnih dobi. Prezentiraju se iskustva proiz-
vodnje te razne vje$tine rada na farmi vezane za
konkretnu aktivnost. Svojevrstan oblik cjelozivot-
nog ucenja.

Rent-a-farm - Podrazumijeva moguénost da gost
renta dio vrta kojeg obraduje, tj. vlasnik farme za
njega obavlja posao dok je gost jo$ kod kuce. Gost
odlucuje sto ¢e se saditi u njegovo dijelu vrta uz
preporuku vlasnika. Gost kad dode na farmu slo-
bodno koristi uzgojeno i aktivno sudjeluje u radu.
Ovaj nacin ¢ak motivira gosta za posjet farmi ne-
koliko puta godisnje na kradi i duzi boravak. Isto
tako gost moze “rentati” stablo (vocke), Zivotinje,

itd.

Postoje jos niz trendova koji su se nedavno pojavili
kao $to su detox kolibe na seoskim gospodarstvi-
ma, “sobe” pod vedrim nebom i dr. koji pokazuju
kako danasnji turisti zaista Zele originalnu ponu-
du koja ¢e im pruziti iskustvo. U tom smislu seoski
turizam ima svijetlu buducnost jer je zaista neis-
crpna riznica zanimljivih moguénosti za kreiran-
je originalne turisticke ponude. Svakako mozemo
ustvrditi da ¢e seoski turizam spremno odgovor-
iti konkretnom i kreativnom ponudom na svaki
postavljeni trend od strane ciljnih skupina gostiju.

Robert Baéac
Pula
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Sada vise nego ikada moramo misliti o resursima koje koristimo u svom poslo-
vanju. Kao i kod covjeka koji se rodi, neke su nam odlike (za)dane, a neke razvi-
jamo kroz svoj zivot. Neke odlike su stvar karaktera i genetike, a neke spadaju u
vjestine koje stjecemo, te izucavamo i uvjezbavamo.

tramo u startu zdravo za gotovo, dok druge razvijamo, borimo se

za njih ili jednostavno kupujemo. Voda, zrak, sunce, vjetar,... to su
sve nasi prirodni resursi koji u slucaju vinarstva tvore fino tkanje svake
sorte vina, ovisno o kojem se podneblju radi. Ako malo bolje pogle-
date, nema etikete vina, koja je strucno osmisljena, a da ne spominje
teren, sunce ili neku drugu posebnost kraja u kojem se vino rada. Sve
drugo, tehnologiju, znanje, marketing i branding, prodajne kanale ...
sve to znamo da moramo sami razviti i da, ako Zelimo napredovati,
moramo ulagati ustrajne napore da ih osmislimo, uspostavimo, a onda
i odrZimo.

'I'ako je donekle i s poslovanjem - neke resurse i pogodnosti sma-

Medutim, sve ovo Sto razvijamo je tek zavrsni Cin, to je ono Sto tek
izgura nade vino kroz vrata nade vinarije i dovede ga na stol pred naseg
cijenjenog kupca ili gosta. Tamo, u srZi, gdje plod vinove loze nastaje,
u suncu, zemlji, vodi... tu je temelj za koji Cesto imamo zadanu svijest
da je oduvijek bio i da ce zauvijek tu biti - nepromijenjen, bogat i dos-
tupan. Istina, takvog ga jesmo naslijedili. Medutim, kako nam realna
sadasnjost govori, naslijedili smo i tu srecu ili nesre¢u da preuzmemo

odgovornost da taj temelj sauvamo za buduce narastaje da bi oni ta-
koder mogli odabrati koristiti ovu zemlju na ovako plodonosan nacin
kao i mi.

Hektari Suma i terena nestaju pod pozarima. | vinogradi i maslinici
nestaju pod pozarima, necije godine truda odlaze u trenu. Vinogradi
pate i sporo umiru ako nema vode, kao $to je sada nema diljem Europe.
Poremecaji nastaju u kalendaru berbi, ono Sto je uvijekistoili sli¢no bilo,
zahtijeva pravodobne reakcije. Prilagodba klimatskim promjenama je
na$ put buducnosti, medutim jesmo li svjesni da smo ve¢ na njemu? Mi
vec sada se iz godine u godinu, iz sezone u sezonu, nalazimo u situaci-
jama kada moramo donositi odluke u danom trenutku, prema nekom
nepredvidivom dogadaju ili pojavi — pa tako ni sada, kada smo se nasli
u iznimno susnom razdoblju. Nije ovo jedina susna godina, pa da ne
zahtijeva nista viSe od trenutacne odluke da se minimizira njen utjecaj.
Ovo je zapoceti ciklus u kojem moramo ubrojiti suse, poplave, toplinske
valove i ostale pojave u svoju prilagodbu poslovanja klimatskim prom-
jenama. Ovo ne znaci da u vezi ostalih odluka koje zahtijeva poslovanje
ne radimo na daljnjem okretanju neutralnom poslovanju (op.a. kli-

matski neutralno poslovanje podrazumijeva da tvrtka
mijeri svoje emisije (02 i kompenzira ih na razlicite
nacine $to njihove emisije dovodi na nulu, npr. s off-
set programima. Ovo ne znadi da izbjegavanje i opca
redukcija emisija i dalje nije prioritet).

Danas se masovno mjeri C02 otisak za nase aktivnosti
kao i za nase poslovanje. U skoroj buducnosti moze-
mo ocekivati da brojne regulative od nas zahtijevaju
da budemo certificirani na nacin koji bi jam¢io da sli-
jedimo smjernice u borbi protiv klimatskih promjena.
Stanje u koje smo se doveli i u kojem smo se naili je
jako izazovno. Medutim, ovo razdoblje i istinski je rev-
olucionarno i inspirirajuce. U krizama cvjeta inovacija,
te se cesto mozZe svjedociti radanju novog zajednist-
va za zajednicke ciljeve. Nove tehnologije ¢e kad tad
potpuno nadvladati stare, pa tako i fosilna goriva.
Nema osobe na svijetu na koju ne utjecu klimatske
promjene, kojeg god statusa bila. To smo nedavno
posvjedodili i s pandemijom koronavirusa koja jos
nije zavrsila, ali jest prisilila svijet da reagira zajedno,
bar kroz prakse ucenja i razmjene saznanja i znan-
stvenih otkrica. Stoga, preispitajmo svoj proizvodni
pogon, i lanac distribucije, kao i poruke koje odasilje
na$ brend. Snazna geografska odrednica ve¢ u star-
tu pribraja vinarstvo u jednu od najboljih grana koja

drZi lokalnog covjeka na svojoj zemlji. Tu smo vec jedan korak ispred mnogih drugih
industrija. Takoder, vinarstvo je usko povezano s okolisem, te o njemu ovisi, gdje se
opet otvara prilika da usvojimo Sto bolje principe organske poljoprivrede, inovacije u
proizvodnji te da prilagodimo svoj utjecaj na okolis na svojoj mikrolokaciji. Takoder, vi-
nari su vrlo cijenjena grupa poduzetnika diji se glas poStuje, te ima teZinu pri istupima
u javnosti. Samim time imaju moc skrenuti paznju opéeg drustva na vrijednosti za koje
se zalaze, a to neminovno mora biti po samoj prirodi stvari - sama priroda.

Nekoliko primjera dobre prakse koja se moze primijeniti na
imanju gdje se uzgaja vinova loza:

Bioraznolikost:

Insekti, ptice i mali sisavci su dio svakog terena. Ostavivsi prostore koji su neobradeni
te omogucuju nastanjivanje Zivotinjica i gnijezdenje ptica pridonosi o¢uvanju bioraz-
nolikosti u vasem vinogradu.

Voda:

Primjer je prikupljanje kinice te skupljanje u rezervoaru za slucajeve suse.

Tlo:

Kompostiranje i prihranjivanje tla na prirodan nacin je svakako ispravan nacin brige za
tlo. Minimiziranje upotrebe umjetnih sredstava te pozorna kontrola i mjerenje takve
upotrebe.

Lokalna zajednica:

Zaposljavanjem osoba iz lokalne zajednice te koritenjem proizvoda drugih lokalnih
proizvodaca zatvaramo krug odrzivog poslovanja spram svoje zajednice. Lokalne vi-
narije se mogu ukljuciti u akcije koje pridonose kvaliteti svoje zajednice, te time pruziti
primjer koji bi slijedili i drugi lokalni dionici.

Natalija Kresi¢ Loncar
Samostalni konzultant
Zagreb
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urizam je ekonomski fenomen dvadesetog stoljeca koji se praktic-

no pretvorio u industriju putovanja, a pocetkom dvadeset prvog

stoljeca doZivio je kulminaciju. RijeC je o putnicima koji ostvaru-
ju nocenje/a u nekoj destinaciji s ciljem priviemenog boravka u njoj i
povratkom. S obzirom da vecina podru¢ja ima neke prirodne ljepote,
kulturno povijesno naslijede ili nesto drugo dovoljno atraktivno Sto
ljudi Zele posjetiti, razvili su se tzv. posebni oblici turizma. Zbog svojih
prirodnih ljepota i kulturno povijesnih vrijednosti te dobre prometne
dostupnosti, Hercegovina se u novije vrijeme s pravom zove turisticka
regija. Od sjevera do juga, puno je razlicitih atraktivnosti i (skoro) sve
prikladno je stavljeno u funkciju turizma ili su izgradene prikladne at-
rakcije. Pored svih lijepih mjesta i gradova Hercegovine, ipak Medugor-
je zauzima posebno mijesto i pozornost - jer je daleko najposjecenija
destinacija Hercegovine.

Po rijeCima vidioca, u Medugorju se 1981. ukazala BlaZena Djevica
Marija i ukazanja traju sve do danas. U meduvremenu je Medugorje
postalo stvarno hodocasnicko odrediste i formalno postalo hodocas-
nicka (turisticka) destinacija, jer pored svoje atraktivnostiima zadovol-
jene i ostale kriterije kao Sto su smjeStajni kapaciteti i dostupnost.
Spomenuti posebni oblici turizma nas podsjecaju i upozoravaju na
posebnost Medugorja, pa se samo po sebi namece pitanje po cemu je
Medugorje posebno (posebnije) u odnosu na druga odredista. Logi¢no
je da turizma nema bez turista, tj. ljudi na putovanju, a turista nema

bez dovoljne motivacije za putovanje. To znaci da su u pitanju dva
(klju¢na) pojma u turistickoj terminologiji o kojima treba voditi racu-
na, a to su motivi i aktivnosti turista. Jedne motivira npr. planinski
ugodaj i uzivanje u skijanju dok druge primorski ugodaj i suncanje i
kupanje, trece pak stari gradovi i obilasci muzeja i galerija, itd. Medu-
tim, Sto je to posebno Sto motivira hodocasnika?

Tko je hodocasnik?

Formalno on je turist Cije putovanje je motivirano vjerskim razlo-
zima. Netko je vrlo dobro rekao:,,Hodocasnik njezno kroci na sveto
tlo; turist prodire na sveta mjesta i fotografira njihove ostatke.
Hodocasnik putuje s poniznoscu i strpljenjem; turist pak naduto
i u Zurbi. S obzirom da vec Cetrdeset godina susrecemo i sluzimo
hodocasnike mogli smo i sami uoditi i osjetiti tu razliku izmedu
hodocasnika i ostalih putnika/turista. Njegovi (hodocasnikovi)
motivi su motivi viSeg ranga i proZeti su Zrtvom (pokorom), odri-
canjem, molitvom i odmorom u Duhu, pa samim tim i potrebe su
mu specificne. Na putovanju ne traZi luksuz i prekomjernu ugodu.
Zadovoljan je s ispunjenim osnovnim ljudskim potrebama ovog
narastaja. Bitno mu je ostvariti svoj zavjet, obnoviti osobnu vje-
ru, nadu i povratiti mir u svoj Zivot. Sve nabrojano hodocasnici
traze upravo u Medugorju. Radeci anketu medu hodocasnicima
koji su vie puta posjetili Medugorje, s molbom da navedu samo
jedan-najvazniji razlog njihovog opetovanog dolaska, velika veci-

na njih je odgovorila,,mir”. Nikad kao danas pojedi-
nac i svijet nije trebao mir. Da bi zadobio taj mir na
svome hodocasu, i ponovno se vratio - konkretno u
Medugorje, svatko onaj tko sluzi hodocasnika tre-
ba voditi racuna o svim nabrojanim posebnostima
njegovih motiva putovanja. Sluze¢i mu strpljivo u
poniznosti i miru, bit ¢e mu svjedoci onoga po $to je
do3ao i snazno utjecati na njegov ukupni hodocas-
nicki doZivljaj.

Ova posebnost daje za pravo razmisljati o drugaci-
jim zakonskim rjeSenjima upravljanja destinacijom
i drugacijim zakonskim uvjetima poslovanja ugos-
titeljskih i drugih objekata unutar samog Medugorja
(hodocasnickog utocista), a sve da bi se sacuvale
djelatnosti i radna mjesta u ovom sektoru. Treba
uzeti u obzir sva ogranicenja koja prate turizam, a
posebno hodocasnicki, te stvoriti funkcionalni sus-
tav na zajednicko dobro. U tom pogledu treba biti
otvoren i s argumentima pristupiti svakom nivou
vlasti i zajedno dugorocno regulirati preduvjete za
jednostavnije i bolje funkcioniranje destinacije. Na
taj nacin Ce se destinacija rasteretiti (Cesto) slozenih

zahtjeva od strane drZave, a drZava e imati nadzor nad ukupnim prometom, te
pratiti i pomagati destinaciju u njenom daljnjem razvoju. Medugorje ima Siroke
reperkusije na nas drustveno ekonomski Zivot i samo bolje shvacanje hodocas-
nika i njegovih potreba, te njegove posebnosti, moZe donijeti potrebiti red koji
¢e biti od pomoci svim zainteresiranim stranama.
Cuvajudi posebnost medugorskih brda, sakralnih objekata i molitvenih prosto-
ra, te osiguravanjem osnovnih hodocasnickih potreba u ugostiteljskim objekti-
ma i destinaciji, ucinit ¢emo to¢no ono $to hodocasnik od nas ocekuje. Pretjeri-
vanje u ponudii pracenje trendova iz drugih oblika turizma (izuzev ako nije rijec
0 drugoj ciljnoj skupini turista) je lutanje koje obicno zavriava kao promasena
ili kontraproduktivna aktivnost. Ovim se ¢lankom, u najboljoj namijeri, Zeli
svima koji sluZe ili ¢e u buducnosti sluZiti hodocasnike te upravljati destinaci-
jom, ponovno naglasiti posebnost Medugorja u odnosu na druge destinacije i
hodocasnika kao posebnog putnika/turista i gosta.

Kresimir Mili¢evié
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MUZEJ I GALERIJA U MEDUGORJU

travnju 2022. godine Medugorje je dobilo
| | novi i jedinstven kulturno - umjetnicki lo-
kalitet. Novootvoreni muzej i galerija ,,Nasa
Majka“ u Medugorju nudi prikaz povijesti Medugorja
od pocetka ukazanja Blazene Djevice Marije pa sve
do danas - kroz fotografije, vokalne i video zapise, a
sve uz upotrebu najnovije digitalne tehnologije. In-
ovativnom digitalnom tehnologijom, hologramima
i video projekcijama na poseban nacin se Zzeli pos-
jetitelju pribliziti Medugorje i broc¢anski kraj. Naziv
»Naga Majka“ nam jasno govori da je rije¢ o nasoj Ne-
beskoj Majci, Blazenoj Djevici Mariji, Kraljici Mira.
Na predivnom trgu ispred muzeja nalazi se skulptura
Ruke, akademskog umjetnika Josipa Ivesica, koje sim-
boliziraju veliku povezanost izmedu neba i zemlje, i
stavlja promatraca u odnos spram poruci. Trg pred-
stavlja mjesto na kome se nakon obilaska muzeja i
galerije, i u svakome drugome trenutku, mozete okri-
jepiti i odmoriti. U sklopu cijelog objekta je i suve-
nirnica gdje posjetitelji mogu izabrati uspomenu na
dozivljeno iskustvo ,,Medugorja u malome®. Muzej i
galerija su namijenjeni prvenstveno hodocasnicima
ali i domacim stanovnicima, posebno mladim uzras-
tima koji pamte Medugorje samo po onome $to danas
vide. Ovaj zbilja vrijedan objekt zasluzuje da se prica o
njemu i da ga se preporucuje za posjetiti.
DBG

1

5‘.
4 -
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- Obiljeée'ii;o‘gb godina
" U Matice hrvatske

‘e

atica hrvatska proslavila je 180. obljetnicu utemel-
Mjenja svetanim programom pod pokroviteljstvom

Vlade Republike Hrvatske 13. lipnja u Hrvatskom
narodnom kazali$tu u Zagrebu. Prigodne govore odrzali su
predsjednik Matice hrvatske Miro Gavran, koji je pozdravio
brojne visoke uzvanike iz kulturnog i dru$tvenog Zivota, te
predsjednik Vlade Republike Hrvatske Andrej Plenkovic.

Program je vodila Antonia Cosi¢, kojoj je pripala i ¢ast da pub-
liku nagradi svima poznatim rije¢ima slavne hrvatske pjesni-
kinje Vesne Parun, dok su glumci Robert Kurbasa i Zlatko
Ozbolt recitirali Hektoroviéeve, Gundulic¢eve, Nazorove, Dom-
janiceve, Matoseve, Ivani$eviceve i Pupaticeve stihove.

Glumac Goran Grgi¢ utjelovio je lik utemeljitelja Matice hr-
vatske grofa Janka Draskovica, koji se duhovito referirao na
aktualnu zbilju. Na svecanosti je premijerno prikazan doku-
mentarni film o 180 godina Matice hrvatske redatelja Leona

Rizmaula (scenaristi Josip Brlekovi¢ i Leon Rizmaul, snimatelj
Mirko Cvjetko).

Sveanost su uvelicali clanovi Komornog zbora Ivan Filipovi¢
pod dirigentskom palicom Gorana Jerkovi¢a. Osim himne na
pocetku, izveli suiProsto zrakom ptica leti Vatroslava Lisinsk-
og, te skladbu To je tvoja zemlja Drage Britvica i Alfija Kabilja
u obradi Zdravka Sljivca. Proslava je nakon sluzbenog dijela

4

programa nastavljena druzenjem u foajeu kazalita uz prigodan
domjenak, kusajuci brocanska vina koja je darovao predsjednik
Matice hrvatske u Citluku.

Prof. Andrija Stoji¢

Na terasi Hrvatskog narodnog kazalista uz brocansku Zilavku
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IVI | ODGOVORNI RAZVITAK

<u ruralnlm podrucuma HNZ

kom Hrvatskom, a time i Europskom unijom i ujedno

je raskrizje dva osovinska komunikacijska pravca - re-
gionalnoga, drzavnog, medudrzavnog (BiH-RH) i europsko-
ga karaktera - Sto odreduje sada$nju, ali i buduéu poziciju
Hercegovine u ovom dijelu Europe. Spomenuti geoprometni
poloZaj predstavlja prednost s gospodarskog aspekta i as-
pekta priviacenja investicija. Usvajanjem Strategije ruralnog
razvitka za razdoblje 2021. — 2027. godine stavljen je fokus
na odrzivom rastu i razvoju ruralnih podrucja u Hercegov-
aCko-neretvanskoj Zupaniji.

I Iercegovaéko-neretvanska Zupanija granici s Republi-

Ruralni razvitak predstavija sveobuhvatan i viSe-sektor-
ski odrZivi razvitak ruralnih podrucja, s ciliem diverzifikacije
ekonomskih aktivnosti u ruralnim podrucjima, koja se suo¢a-
vaju s problemima kao Sto su depopulacija, starenje sta-
novnistva i loSi socio-ekonomski pokazatelji, a koji ¢ine ru-
ralni prostor pasivnim i nepozeljnim za zivot. Pri odredivanju
ruralnog podrucja koristi se kriterij OECD-a, koji uvodi odnos
broja stanovnika i povrSine na kojoj Zive, odnosno ,,gustocu
stanovnistva“. Primjena ovog pristupa na najnovije procjene
broja stanovnika u BiH rezultira time da je 114 od 142 opcCine
Klasificirano kao &quot; ruralno&quot; i definira 60% sta-
novnistva koje zivi u ruralnim podrucjima (UNDP 2013). Mala

proizvodnja, usitnjenost zemljiSnog posjeda, mala produktiv-
nost, deficit poduzetnitkog mentaliteta i znanja, tehnoloSko
zaostajanje, demografsko slabljenje koje se oCituje u stalnom
odlasku mladih i Skolovanih ljudi u urbane sredine, ja¢anje
osjeaja besperspektivnosti itd. glavna su obiljezja aktual-
nog stanja ruralnih podrucja i polozaja poljoprivrede (UNDP
2013).

Buduéi da je za ruralno podruéje Zupanije poljoprivre-
da svakako najvaznija djelatnost, stanje u poljoprivrednoj
proizvodnji neizostavni je dio strateSkog razvitka ruralnih
podrucja. Stoga Strategija sadrZi viziju i plan preobrazbe
poljoprivrede kao osnovne gospodarske djelatnosti ruralnih
podruja u svim njenim aspektima, od poslovanja na poljo-
privrednom gospodarstvu do mogucnosti i analize svih ¢im-
benika koji utjeCu na Siri poljoprivredno-prehrambeni sektor,
ukljuCujuci poljoprivrednu proizvodnju, preradu, distribuciju
proizvoda, trziSte i zahtjeve potro$ada. U svrhu pretvaranja
niza komparativnih prednosti Hercegovacko-neretvanske
Zupanije, medu kojima su: geografska, krajobrazna i biolos-
ka raznolikost te oCuvanost prirodnih resursa u konkurentne
prednosti, definirana su tri strateSka fokusa na temelju kojih
se kreiraju strateski ciljevi ruralnog razvitka HNZ-a.

Strateski fokus 1: Stabilnost dohotka i pove¢anje konkurent-

nosti u odrZivoj poljoprivrednoj proiz-
vodnii.

Strateski fokus 2: Odrzivo upravljan-
je prirodnim, prostornim i infrastruk-
turnim resursima ruralnih podrucja.
StrateSki fokus 3: UravnoteZen
ruralni teritorijalni razvitak, unapr-
jedenje uvjeta Zivota i rada ruralnog
stanovniStva i unapriedenje gos-
podarskog razvitka kroz nepoljop-
rivredne djelatnosti i ruralni turizam.

Prepoznajuéi vaznost opcine Cit-
luk sa razvijenim vjerski turizmom i
Medugorjem kao najpoznatijim mar-
ijanskim svetistem te turistiCkom
destinacijom u Bosni i Hercegovini,
kao i potencijalima za razvoj osta-
lih specificnih oblika turizma (ruralni
turizam, agroturizam, kulturni, sports-
ki...) pravo je mjesto za raspravu o
turizmu i razvoju, te modelima koji ¢e
pomodi daljnjem razvoju opcine i Sire
regije. Takoder, zahvaljujuci prirodnim

resursima, bioloSkoj raznolikosti, pogodnoj klimi, te dugoj tradiciji u poljoprivrednoj
proizvodnji autohtonih i izvornih sorti, ovo podrucje HNZ-a ima odliéne preduvjete i
potencijal za razvoj trziSta proizvoda s dodanom vrijedno$cu, a koji jo$ nisu u pot-
punosti iskoristeni. lzravna veza proizvoda s odredenim zemljopisnim podrucjem
daje dodatnu vrijednost i prepoznatljivost tom podruju, te doprinosi ruralnom raz-
vitku, osobito onih udaljenih i dislociranih podru¢ja. Obzirom da je Citluk kolijevka
vinogradarstva i vinarstva u BiH, brocanski vinari imaju vrlo vaznu ulogu i najviSe
su zastupljeni u ovom turistickom proizvodu. U kontekstu vinogradarstva, izuzetno
bogata tradicija i viSestoljetno iskustvo u proizvodnji vrhunskih vina pozicionirali su
Brotnjo na svjetsku mapu turisticki znaCajnih regija, pri ¢emu treba posebno uka-
zati na Zilavku i Blatinu, autohtone visokokvalitetne juzne sorte po kojima je ovaj
kraj nadaleko poznat. Na nama je da zastitimo i oGuvamo naSe nasljede, tradiciju i
kvalitetu koju je svijet odavno u nama prepoznao.

Ruralni turizam, kao znaGajan element odrZivog turistiCkog, ekonomskog i socijal-
nog razvoja ruralnih podrucja, nailazi na sve vece razvojne i ekonomske poteSkoce
u svom razvoju, dok se na strani turisticke potraznje iskazuje sve znacajniji interes
za ovim oblikom turizma. Problemi i poteSkoce na koje nailazimo odnose se prije
svega na slabu ekonomsku snagu obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, koji-
ma je — u kombiniranoj ekonomiji paralelnog bavljenja poljoprivredom i turizmom
— vrlo teSko, postiéi pozitivan financijski ucinak. Razvojna rjeSenja treba traziti u
implementaciji adekvatnog modela upravljanja ovim, vrlo osjetljivim podrucjem
druStvenog i ekonomskog razvoja te njegovom kvalitetnom provedbom na svim
razinama. Cilj ove konferencije je pronaéi mehanizam koji bi umanijio ili ublazio
prikazane probleme, a neke i u potpunosti uklonio. Suvremeno turisticko trziste sve
¢eSce je vodeno Zeljom za upoznavanjem autohtonih i autentiénih vrijednosti rural-
nih podrucja zbog Cega trebamo teZiti ka priviacenju gostiju kojima su motivi puto-
vanja vezani uz manje sredine, odrZivi razvoj, ocuvanu prirodnu i kulturnu bastinu,
aktivni turizam te uz tradicionalnu eno-gastronomiju kojom nasa ruralna podrucja
obiluju. Ekspanzivni gospodarski razvoj ovog podru¢ja prati i povecana potraznja
za radno intenzivnim djelatnostima $to pozitivno djeluje na zapoSljavanje lokalnog
stanovniStva, otvarajuci ¢itavu lepezu mogucih aktivnosti i poduzetnickih projekata.
Posebno pozitivno na razvoj ruralnog turizam djeluje klasterizacija i umreZavanje
veéeg broja dionika stvarajuci sinergijske efekte.

Daljnji razvoj poljoprivrede i razlicitih oblik turizma na ovom podrucju poprima mno-
go Sire razmjere i postaje Siroko razvojno, socijalno i ekonomsko pitanje ruralnih
sredina, i kao takvo teZi ostvarivanju postavljenog strateskog cilja - stvaranje i oCu-
vanje radnih mjesta i boljih Zivotnih uvjeta. Dugogodisnja tradicija i prepoznatlji-
va kvaliteta je ono Sto poljoprivredu i brojne druge nepoljoprivredne djelatnosti u
HNZ valorizira i €iji utiecaj moze doprinijeti odgovornom i odrZivom razvoju ruralnih
podrudja. S tim ciljem u sklopu ovogodisnje turisticko kulturno-gospodarstvene
manifestacije ,,Dani berbe grozda“ priredili smo konferenciju ,,0drZivi i odgovorni
razvoj u ruralnim podrucjima HNZ* u organizaciji Viade Hercegovacko-neretvanske
7upanije, Ministarstva poljoprivrede, umarstva i vodoprivrede HNZ i opéine Citluk.
Predavanja i panel rasprave u sklopu konferencije bit ¢e usmjerene na prikaz plan-
iranih i postojecih inicijativa za promoviranje i privlacenje domacih i stranih inves-
ticija u poljoprivredno-prehrambeni sektor i ruralna podrucja, o ulozi zena u rural-
nom turizmu te institucionalnoj podrSci u poljoprivredi, kao i o vaznosti strateSkog
planiranja kao temelja za rast i razvoj te potrebama gospodarstva.
Namjera nam je da putem ove konferencije potaknemo znanstvenu i strucnu
raspravu kroz panel raspravu o vaznosti oGuvanja ruralnih podrucja u nasoj Zupaniji
te da ukazemo na moguce pravce razvoja ruralnih podrudja, te potrebu diverzifici-
ranja ekonomskih aktivnosti.

Dr. sc. Damir Jerkovic

37



UTJECAJ INFLACIJE
NA VINSKU INDUSTRIJU

dgovor na pandemiju te rat u Ukrajini

neminovno je doveo do velike ekonomske

krize u cijeloj Europi. Inflacija u cijelom
svijetu je na naslovnicama svaki dan, a i Bosna i
Hercegovina se suocdava s najvis$im stopama in-
flacije u proteklih 25 godina i povecanje troskova
Zivota svima je na umu u BiH, ali i diljem svijeta.

Postavlja se pitanje kako ¢e visoka inflacija utjeca-
ti na vinsku industriju, posebno u kombinaciji sa
stagnirajué¢im ukupnim gospodarstvom i recesijom
koja se ocekuje u narednim mjesecima. UvrijeZilo
se miSljenje da vjerojatno ulazimo u prvo znacajno
razdoblje stagflacije (inflacija + stagnirajuéi gospo-
darski rast ) u nekoliko desetljec¢a. U nedavnoj smo
proslosti dozivjeli recesije, ali ne i rastucu inflaciju,
i to ne njih dvije odjednom. Troskovi proizvodnje
i distribucije rastu ve¢ vise od godinu dana, neki
¢ak dramati¢no, a najavljeno povedanje kamatnih
stopa postaviti ¢e nove izazove pred vinare. Po-
pis ¢imbenika koji utje¢u na rast troskova proiz-
vodnje je podugacak i ukljucuje energiju, gnojivo,
transport, staklo i druge inpute, a u BiH je dodatni

problem i radna snaga, koja je i dalje manjkava.

Hoce li vinogradari i vinarije mo¢i zadrzati svoje
marze prebacujudi veée trogkove na potrosace kroz
vise cijene proizvoda?

Zasto cijene vina ne rastu brze?

Hoce li se znacajno smanjiti potro$nja vina s obzi-
rom da je inflacija realno smanjila dohodak s kojim
potrosacdi raspolazu?

Hoc¢e li prodaja vina financijski rasti u skladu s in-
flacijom?

Kako (e reagirati potrosa¢i s obzirom da su
vrhunska vina u velikoj mjeri luksuzni proizvod?

Povecanje relativne cijene vina donekle ¢e stvoriti
ucinak supstitucije, odnosno zamjenu vina drugim
alkoholnim proizvodima ili jeftinijim vrstama vina
u odnosu na prethodne kupovine. Kako ¢e se to
odvijati ovisi o nizu ¢imbenika jer nemamo puno
nedavnog iskustva s povecanjem cijena vina koja je
uzrokovana rastom ulaznih cijena sirovina (nasu-
prot & quot; premiumizaciji & quot; vina u potak-
nutoj potraznji).

Takoder, realno smanjenje dohotka potaknuto
vi$im cijenama vina, ali i vi§im cijenama opéeni-
to, utjecati ¢e sasvim sigurno i na manju potrosnju
vina u ¢jelini, ali i na veéu lojalnost ve¢ afirmiran-
im markama vina.

Ulazimo u vrijeme neizvjesnosti, pogotovo jer
dolazi nakon covid krize, koja je uzdrmala mnoge
gospodarske i drustvene strukture i sasvim sigur-
no nas ocekuje turbulentno vrijeme i u vinarskoj
industriji. NaZalost, vi$e je pitanja nego odgovora.

S obzirom da cijena svih ostalih proizvoda takoder
raste, mnoge vinarije su ve¢ podigle ili planiraju
podidi cijene u 2022. Vazno je naglasiti da cijene
vina nisu porasle u skladu s cijenama drugih do-
bara - barem ne jo$. Drugim rije¢ima, realna cijena
vina u prosjeku je zapravo pala u posljednjih go-
dinu dana, a takoder je pala i relativna cijena vina
u odnosu na neke druge kategorije pica. Prosjeci,
naravno, skrivaju puno, jer se vjerojatno usred ras-
ta cijena promijenila i struktura potrodnje vina.
Sasvim sigurno je da ¢e cijene vina jo$ rasti jer je
potrebno samo malo duZe vrijeme da promjene
cijene produ kroz sustav. Postoje specifi¢nosti u

Ilija Barbari¢

U

Prehe

godi$njem proizvodnom ciklusu vina $to uzroku-
je sporije promjene cijena u odnosu na primjerice

mlije¢ne proizvode. Sasvim sigurno je da ¢e se s e A 1 e A . ¥
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darske zadruge u Citluku. Malo tko u nas zna za taj jubilej,

pa ¢emo nesto reéi o toj zadruzi. Zadrugarstvo se u Europi
javlja pedesetih godina 19. stoljeca, kao reakcija na gospodarski i
socijalni poredak kojega je stvorio liberalni, bolje reci, gramzljivi
kapitalizam. Temeljna su nacela zadrugarstva sacuvati privatnu
svojinu, ali onemoguciti profit od rente i kamata. Zadaca mu
je ljude nauditi upravljati zajednickom imovinom u vlastitom
interesu; te umjesto konkurencije i medusobne borbe postaviti
nacela uzajamne pomodi i solidarnosti. Zadruga zapravo Stiti
seljaka u liberalnom kapitalistickom okruzju. Moglo bi se reci
da je seljacko zadrugarstvo temeljeno na nacelima na kojima
su stoljecima Zivjele i radile kucne, obiteljske zadruge pa kako

Ove se godine navrsava 100 godina od osnivanja vinogra-

G A%,
"? T - -
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tvrdi poznati francuski ekonomist Charles Gide ,zadruzni sustav
potjece iz duse samoga naroda.” Zadrugarstvo su u nas najvise
poticali svecenici. Koliko su bili aktivni u osnivanju zadruga gov-
ori podatak da su od 19 registriranih hrvatskih seljackih zadruga
u Hercegovackoj Franjevackoj proviniji u 1913. godini, svecenici
bili upravitelji u 18 zadruga. U napretkovu listu Zadrugar iz 1920.
godine pise da bi svaka Zupa trebala imati seljacku zadrugu.

Prve zadruge u Brotnju osnovane su 1911. godine i do kraja Prvo-
ga svjetskog rata bilo ih je pet. Bile su to zemljoradnicke zadruge
opceqa tipa, a osim njih u Citluku je1922. godine osnovana Hr-
vatska seljacka vinogradarska zadruga s.0.j. za Brotnjo i okolinu
Citluka. Da bi se na neki nacin oduprli ucjenama velikih vinarskih

trgovaca seljaci su se poceli samoorganizirati, pa u rujnu 1922.
formiraju vinogradarsku zadrugu. Cilj je formiranja Zadruge za-
jednicka prerada i prodaja grozda i njegovih proizvoda, nabava
svih vinogradarskih potrepstina kao i promicanje vinogradarske
proizvodnje u Brotnju. To je bio vazan dogadaj za brocanske vi-
nogradare, pa pogledajmo 3to je o osnivanju Hrvatske vinogra-
darske zadruge u Citluku izvijestio list Narodna sloboda u broju
37 0d 29. rujna 1922. godine.

Osnivacka skupstina odrZana je u Citluku 24. rujna “nakon sv.
mise”. Vrijeme je oCito bilo lijepo jer je skup odrZan ,pod brijes-
tom’, kako navodi izvjestitelj. Skupu je nazocilo 200 — 300 sel-
jaka vinogradara na celu s Matom Zupcom, uz prisutnost pred-
stavnika Saveza hrvatskih seljackih zadruga za BiH iz Sarajeva.
zvjestitelj sa skupa navodi razloge za osnivanje Zadruge: Prije-
ka je nuZda natjerala vinogradare iz Brotnja i okolnih sela da se
prihvate u zajednicko zadruZno kolo u cilju da ne moraju prodati
svoje groZde podrumarima i trgovcima mostarskim posto zasto.
Covjeku stane pamet kad razabire, da su ti ljudi htjeli prisiliti vi-
nogradare da im prodaju groZde po 6 — 8 kruna (U to su vrijeme
Cijene racunate u krunama premda je ve¢ uveden i dinar, a odnos
jebio 1Din=4K) na kilo, a znadu vrlo dobro da je lanjske godine
galica bila po 20— 24 K, a ove su je godine prodavali po 40 — 45 K.
Lani je groZde bilo 10 — 12 K. Na osnovi tocnih racuna stoji proiz-
vodaca 1 kg groZda u Brotnju 9 K ne racunajuci nikakvu zaradu.
Stoga proizvodaci trebaju preuzeti ulogu i podrumara i trgovaca.
Udio u zadruzi iznosio je 50 K po,motici” (Jedna motika vinogra-
da iznosila je 500 trsova)vinograda, upisnina 40 K po zadrugaru
i dvadesetorostruko jamstvo. Predujmovi za predano groZde,
odnosno vino, izdavali su se ¢lanovima do 50 % vrijednosti pre-
dane robe, a kad se vino proda do 75 %. Zajmovi u obliku robe
(sumpor, modra galica i drugo) davali su se do peterostruke vis-
ine udjela, Sto iznosi pola krune po trsu.

Na skupstini se odmah upisalo i platilo upisninu 98 clanova,
ostali su rekli da ¢e naknadno to uiniti. lzvjestitelj navodi da
Zadruga ima oko 40 vagona vina, a zadrugari oko 4.000 motika
vinograda, Sto je prema tadasnjem razmaku sadnje iznosilo oko
200 hektara. S obzirom na povrsine pod vinogradima u to vri-
jeme, to bi bilo 20 — 25 % svih vinograda u Brotnju. To znai da
je dionicki kapital iznosio 200.000 K, a jamcevina Cetiri milijuna
K. Za predsjednika ravnateljstva zadruge izabran je Mate Zubac
iz itluka, a za predsjednika Nadzornoga odbora fra Pasko Mar-
tinac, Zupnik u Citluku. Ravnateljstvo se obvezuje da ¢e postaviti
,jednog narocitog strucnjaka iz vinogradarstva i podrumarstva
kako bi se dobile vece partije jednolicnih vina i tako omogucilo
i osiguralo glas svojim produktima”. Zadruga ce postati ¢lanom
Saveza hrvatskih seljackih zadruga, a predstavnici Saveza su
obecali da ce vinogradarskoj zadruzi ici na ruku u svakom po-
gledu.

Udjel se u zadrugu mogao unositi u novcu ili naturi. Zadaca je
zadruge bila unapredenje vinogradarstva i vinarstva. Potice se
suvremeni nacin obrade vinograda, obnova vinograda na amer-
ickoj podlozi, provodenje zastite od bolesti i Stetnika. Prerada
grozda od zadrugara, kao i njega i prodaja vina bila je zajednicka.
Na taj je nacin moguce bilo postici povoljniju cijenu. Pravila za-
druge usvojena su naglavnoj skupstini od 16. 9. 1923., a zadru-
ga je upisana u registar Okruznoga suda u Mostaru 13. 5. 1924.
godine. No prema Statistickom godisnjaku Glavnoga zadruznog
saveza u Kraljevini Jugoslaviji za 1929. godinu, u poslovnoj 1926.
godini nema ni jedne vinogradarske zadruge u clanstvu Saveza
hrvatskih seljackih zadruga. Pronasli smo da je OkruZzni sud u
Mostaru 3. 1. 1930. godine otvorio stecaj nad cijelom pokret-
nom i nepokretnom imovinom Hrvatske seljacke vinogradarske
zadruge za Brocno i okolicu Citluka (Narodno jedinstvo, broj 12
0d 30. 1. 1930.). Tako je vinogradarska zadruga u Citluku zavriila
svoje kratkotrajno djelovanje.

Ocito je da se ta zadruga nije mogla nositi s konkurentnim po-
drumima i trgovcima iz Mostara koji su u to vrijeme otkupljivali
grozde u Brotnju. Cak je i predsjednik zadruge Mate Zubac — Sare,
iako je sam imao za tadasnje prilike veliki podrum, prodavao svo-
je grozde podrumarima iz Mostara. Prema podatcima Odjela za
poljoprivredu seoskog kotara Mostar, vinar iz Mostara Risto Krulj
otkupio je 1931. godine u Brotnju 35.940 kg grozda u Citluku (Sa-
suto na Citluku i dotjerano u vinu u Mostar, kako pise u izvjescu),
a samo od Mate Zubca kupio je 19.368 kg, vise nego od svih os-
talih Brotnjaka. Novu inicijativu za osnivanje vinogradarske za-
druge u Brotnju potaknuo je 1936. godine kotarski agronom. No
po njegovom planu uz vinogradarsku zadrugu trebalo je podici
i vinarski podrum. Na tom tragu je Povrcarsko-vocarska zadru-
ga iz Mostara inicirala osnivanje jedne vinarsko-vinogradarske
zadruge u Mostaru u diji su sastav usli i vinogradari iz Brotnja.
Osnivacka skupstina odrzana je u Citluku 11. 4. 1937. godine.
U zadrugu se uclanio veliki broja vinogradara iz Brotnja. Prema
popisu zadrugara za 1937. godinu u zadruzi je bilo 69 Brotnjaka.
No ocito da su Brotnjaci bili jako zainteresirani za tu zadrugu jer
je vec polovinom 1938. godine, prema kvartalnom izvjestaju o
upisanim zadrugarima vinogradarske zadruge bilo 122 Brotn-
jaka iz svih nasih sela.Ta je zadruga u Gnojnicama imala vinski
podrum kapaciteta 10 vagona i otkupljivala je grozde od svojih
zadrugara.

Nakon Drugoga svjetskog rata zadrugarstvo je izgubilo nekadasn-
ji interes. Nesretni komunisticki neuspjesni eksperiment sa sel-
jackim radnim zadrugama stvorio je kod ljudi animozitet prema
zadrugarstvu, Sto se i danas osjeca. Mnogi ljudi jos uvijek zaziru
od osnivanja zadruga iako bi zadruge dobro dosle u povezivanju
proizvodnje i prometa i unapredenju poljoprivrede.

Prof. dr. sc. Jure Beljo
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STOJIC-MATIC
PAVICA 1931.-2021.1 ZARKO 1931.-2022.

: ili su najstariji proizvodaci vina i rakije u

1 e Hercegovini. Otkada znaju za sebe uzgajali

i Lo L= :‘i_ i Podrijetlo i rasprostranjenost: Nepoznatog podrijetla. su vinovu lozu i uvinjavali vino, a bavili se i

| R " a® " e o ‘*‘.’-" - 5 Nedovoljno ispitana sorta. NajviSe se uzgaja u Imotskoj kraji- proizvodnjom prirodnih rakija i likera. U pocetku

- “""? S e R ni, oko Vrgorca i zapadnoj Hercegovini. se proizvodnja grozda obavljala na vrlo malim, ra-

atll Vratpl I l [ ry. o :1 P ’: BOTANICKA OBILJEZJA zbac‘ani‘m parcelama, a vino se spravljal'o i éuva}lo. u
i ?‘:-f ::? '_g:‘ Y .1;_ Bujnost: Osrednje bujna sorta. malim 1zbama (.konobama). Medu prvima, .toc.m]t?

ode SWLORT AN S S List: Okrugli li duguljasti list, jako urezan, peterodijelan, go- 1982. godine, grade moderan podrum i registrirali

govine i Imotske krajine. Prema usmenoj pre-

daji u Hercegovinu su ga donijeli Francuzi za
vrijeme Napoleonove okupacije Dalmacije. Zelene
knjige hrvatske autohtone sorte vinove loze, pisu
o sorti Trnjak ili Trnak koju danas uzgajaju u Her-
cegovini, te u okolici Imotskog i Vrgorca. Blatina
ima funkcionalno Zenski cvijet pa se ne moze sama
oprasivati. Ulogu oprasivaca preuzeo je “doselje-
nik” iz Francuske koji Hercegovci i Imocani zovu
Trnjak, a je li mu podrijetlo iz Francuske, upitno
je. Pojedini poznavatelji vina pitaju se trebaju li se
plasiti hrvatski i hercegovacki crnjaci plavca, babic¢a
i crljenka, vranca i blatine, odgovor je trnjka. Uzitak
koji pruzaju vina od te revitalizirane, a nevjerojatno
potentne sorte su harmonicna, puna, kompleksna
i brzo osvajaju. Bila je skoro izumrla sorta koja se
mogla nadi sporadi¢no uz suhozide (duvare). Rani-
je se mijesala u manjem omjeru s Blatinom, ali ¢ista
sortna vina nisu izlazila na trziSte. Godine 2004.,
Hercegovina vino i Vinarija Citluk podizu prve

E ; matra se autohtonom sortom zapadne Herce-

- vece nasade. Nije cilj bio proizvesti ¢isto sortno
vino nego se Trnjak sadio prvenstveno radi oplod-
nje Blatine jer cvatu u istom razdoblju, a znamo da
Blatina ima funkcionalno Zenski cvijet i neredovite
je oplodnje.

Iza toga i ostali vinogradari pocinju saditi Trnjak.
Provodila se mini vinifikacija, radile su se probe,
postavljalo se pitanje moze li Trnjak dati vina
vrhunske kakvoce?

Nakon nekoliko godina istrazivanja, dobiveni su
izvrsni rezultati i Trnjak pocinje izlaziti na trziste,
stidljivo, ali ponosno. Ispitivanja su pokazala kako
Trnjak treba brati pravovremeno, ne prerano, ne
prekasno. Osim Secera treba paziti i na kiseline.
Njegovanje sortnog vina Trnjak pokazalo se iz-
vrsnim u hrastovim bac¢vama, ali i u pojedinim
godinama u barrique ba¢vicama. Pojedini pozna-
vatelji vina daju svaku pohvalu sortnom vinu, a to
pokazuju i brojne nagrade na festivalima. Sinonimi:
Trnak, Trnjak mali, Trnjak uzgoriti, Trnjak veliki,
Kovacusa, Rudezusa, Trnak crni.

log nali¢ja. Sinus peteljke otvoren i u obliku slova,U”.
Cvijet: Morfoloski i funkcionalno dvospolan.
Bobice: Srednje velike, okrugle i modre.
Grozd: Srednje velik, piramidalan i zbijen.
Agrobioloska svojstva: Dozrijeva u trecem razdoblju.
Oplodnja: Normalna i redovita
Rodnost: Daje dobar i redovit urod .
Rezidba: Najvise odgovara srednje visoki sustav uzgoja i
kratka rezidba.
Izbor tla i polozaja: Najbolje mu odgovaraju crvenice i os-
uncane juzne i jugo-zapadne ekspozicije.
Otpornost prema bolestima: Srednje otporan.
Afinitet prema podlogama: Dobar afinitet prema podlozi
Vitis berlandieri x Vitis riparia Kober 5 BB.
Gospodarsko tehnoloska obiljezja: Most je izrazito
kvalitetan s koncentracijom Secera od 20 - 26 %, i 4,5 - 6
g/L ukupnih kiselina. U povoljnim uvjetima, ako se kasnije
bere, daje suvarak s koncentracijom 3ecera iznad 28 %. Sa-
drZaj alkohola u vinu je od 12- 15 vol., uz4 - 5,5 g/L ukupnih
kiselina. Vina su odli¢ne kvalitete, a vrlo Cesto se kupaziraju s
Blatinom. Intenzivno su obojena, pitka, vrlo ugodne arome,
harmoni¢na.

Prof. dr. sc. Tihomir Prusina

su se kao proizvodaci vina i rakije. Glavnina vina
bila je zasticena i kontroliranog podrijetla. Posje-
dovali su oko 2 hektara vlastitih, suvremenih plan-
taznih vinograda. Svaki vinograd opskrbljen je sus-
tavom za natapanje & quot; kap po kap & quot;, te
uredajem za pracenje temperature, oborina, vlage i
tlaka zraka.

Prvi su u Hercegovini zasadili vinograd sortom
Cabernet sauvignon i Chardonay, najpoznatijim sv-
jetskim sortama od kojih su dobili istoimena vina
izvrsne kakvoce. Osim s vlastitih povr$ina Stoji¢i su
otkupljivali Zilavku i Blatinu iz ponajboljih vinogra-
da svojih susjeda. Zarko je vodio podrum, uvijek je
trazio misljenje stru¢njaka, a Pavica je bila korektiv.
Kada bi se kusala vina ona bi davala svoje misljenje
i uvijek bi znala odabrati $to je najbolje. Iz njihove
kuce nitko nije otiSao niti gladan, niti Zedan. Prava
domacinska kuca.

Proveli su 70 godina u braku. Vrijeme je ucinilo
svoje. Umrli su u razmaku od nepuna cetiri mjese-
ca. Svima nama e ostati u lijepom sjecanju. Neka ih
dragi Bog nagradi za sva njihova dobra dijela i dade
mir i spokoj njihovim dusama.
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ritoke Neretve su RepeSnica, Rama, Rakitnica, Ljuta,

Ladanica, Krupac, Bukovica, Bjela, Trednica, ldbarcica,

Kraljesnica, Neretvica, Buna Bregava i TrebiZat. Neretva je
kanjonska rijeka sve do Gabele, gdje se Siri u deltu koja je pod
zastitom Unesco od 1992. Od Opuzena se dijeli u 12 rukavaca.
Plovna je od morske obale do Metkovica. U Jadransko more se
ulijeva u blizini Rogotina i Ploca. U donjem toku Neretve pri-
sutne su dvije struje vode. Jedna struja tece prema moru i slatka
je voda koja ide po povr3ini. Druga je slana voda koja ide iz mora
pod uticajem plime i oseke. Glavna karakterstika Neretve nije
njena smaragdno zelena boja, nije ni mekousna pastrmka koje
ima malo gdje osim u Neretvi. Nije ni njena hladnoca vode, nego
nesto bas drugo, a to je uloga i utjecaj Neretve na Zivot u Herce-
govini. Ona je nasa Zila kucavica. Kako pjesnik rece: Neretva je
trbuSna aorta Hercegovine.
Utjecaj vodenog toka Neretve (Nerone, Narente, Nestosa) veo-
ma je bitan za sve poljoprivrednike uz rijeku, ali i sve na okolnim
brdima. Ima veliki utjecaj na mikroklimu.

Da nije Neretve, ne bi bilo ni neretvanskih gusara koji su porazili
mletacku flotu, ne bi bilo ni maratona lada, ni skokova sa Starog
mosta; a tek koliko bi nam nedostajale mandarine, lubenice,
rajcice i nasa vinova loza, grozde i vino... Sto bi smo bez jegulje,
Zabljih bataka i neretvanske pastrmke... Neretva napaja i zem-
ljui Zedne ljude ovoga kraja, te hladi za vrucih dana. Neretva je
Hercegovini BoZji blagoslov. | zato uz zahvalnost treba ponekad
uciniti nesto dobro za nju. Ona Ce nastaviti teci, a mi trebamo
brinuti o njenom zdravlju i ¢istoci. Bez nje ¢emo brzo oZedniti.
| zato, neka nas legenda o Neretvi, napisana u nastavku, uvijek
podsjeti na darovanu nam lijepu i bogatu rijeku.

&

Legenda o Neretvi

egdje gore u brdima pojavilo se veliko ¢udo, zmaj... Bilo je vrlo mirol-

jubivo i dobrocudno, nije pravilo nikakve Stete ljudima koji su Cesto

dolazili da ga vide kako leZi i gricka kamen. DZzudZangac se hranio
kamenjem. Pricalo se da je jeduci kamen prokopao kanal ¢ak gore od Leb-
r3nika i planine Jabuke. Bio je dugacak vise od sto metara, a prekriven ve-
likim krljuStima otpornim na sve i svasta, ali ne i na vodu, bolje reci ni na
kakvu tecnost. Kada bi se spremala kisa, nepogrjesivo bi to osjetio i tada bi
ubrzano jeo kamenje u stranu, praveci sebi tunel da se zatiti od kide, i ne bi
izlazio dok sunce ne grane. Svaka kap tecnosti koja bi pala na njega, odvalila
bi mu jednu krljust koja bi sa dZzudZangaca odletjela dosta daleko, napravivsi
udubljenje u hercegovackim stijenama, proizvodeci mu strasnu bol koju bi
on rikanjem propratio.

Tu u brdima ZivjeSe domacin Nero i njegova Zena Nera sa svojih petero djece.
Obradivali su ono malo zemlje i imado3e jedan mali vinograd. Zivjeli su
skromno od svoga rada podizuci svoju djecu. Imali su u kuci dva bureta vina
iz kojih su pili sa svojim prijateljima. Jedno bure bi im trajalo do Uskrsa, a
drugo bure bi obicno otvarali oko Uskrsa. Tako bjese i tog puta... Nero otvori
ono puno bure vina, nasu u bukaru, oproba, i zapanji se od cuda. Vino se
bjese usircetilo... Ljut, bijesan, razocaran; dozva svoju Zenu Neru i rece joj da
proba vino. Zena oproba vino, ali odmah ispljunu iz usta neugodnu teénost.
Sve bijase jasno.

Uze Nero kotrljati ono bure do klanca povrh njihove kuce sa Zeljom da ga
baci u duboki kanal, jer bure u kojem se vino usircetilo vise nije bure, bar je
to naucio od svoga djeda. Gurnu Nero bure sa litice. A ono poletje kroz zrak.
Nije Nero vidio da u dnu kanjona na suhom kamenju lezi mirno i spokoj-
no DZzudZangac. Nit Nero vidje DZudZangaca, nit DzudZangac osjeti da bure
puno nekakve tecnosti leti ravno na nj. Tresnu mu bure po sred leda, puce ko’

karpuza, vino se prosu po njemu. Riknu zmaj, ¢ulo se do mora sinjega,
pomahnita, mahnu repom, klepi po kamenju, al’ na nesrecu, Nero bi-
jase osinut dok je stajao i u cudu gledao Sto napravi. Zmajeva repina
ga presjece na dva djela. Siknu krv, pade Nero sve na ocigled njegove
petero djece, koja su sve to izdaljeg gledala. Poludi zmaj i svojim
ogromnim ustima pomahnitalo poce jesti kamen praveci sebi kanal za
bjezanje. Bjezeci i pomahnitalo jeduci kamen, od mokrine mu pocese
otpadati komadi sa leda padajuci i lijevo i desno od njega, te pravei
udubljenja u hercegovackim stijenama. S repa mu otpade komadina
mesa i nasta Repesnica, s ramena mu poleti komad mesa i nastade
Rama. Veoma ljut izgubi jos jednu krljust i nasta Ljuta i Rakitnica. S
leda mu otpa komad bijela mesa i nasta Ledanica. Od krupna koma-
da Sto otpa s DZudzangaca nasta korito Krupac, a onda s njega otpa
bjeli komad mesa i nastade korito Bijela. Korito KraljeSnice nasta kad
mu otpa dio kraljeZnice. Nije znao kud udara i nastavi zubima glodati
kamen jureci ne znajudi kuda... preko brijega, eto korita za Bregavu.
Inao je kukavac crni samo da treba bizat, i eto korita za Trebizat ...

Kad su Nerina djeca vidjela Sta im bi sa ocem, u suzama otrcase majci
da joj kazu $ta DzudZangac ucini njihovom ocu. Nera vrisnu, uhvati se
za grudi i otrca da vidi svog muZza. Ridajuci suze pored mrtvog muza,
jecajudi, suze pocese da se slijevaju niz padinu pravo u onaj kanal Sto
je Dzudzangac iskopao. Suze u potocima, suze Nerine i njene djece
potekose iskopanim kanalom, pravo za DZudZangacom...Suze pocese
puniti korito, a Nera jecajuci i plauci sa litice progovori:,,DzudZangace,
suze te moje stigle”... | zaista, potoci suza pocese stizati Dzudzangaca
koji je vec bio proglodao dobrih 222 kilometra, osjeti da ga voda stize i
jos brze i jace nastavi glodati sebi put... ali Sto je brze glodao sebi put,
bjezeci od Nerinih suza, nije znao da se priblizava vodi golemoj, vodi
mora sinjega... Kad progrize zadnji zalogaj, lupi u more. Pljusnu ga

voda po cjelom tjelu. Raspa se u milijun sitnih komada... i tako zauvi-
jek nestade DZzudzangaca. Ali, gdje god je pao i ma koliki komad mesa
sa njega bio, to nije bilo mrtvo meso. Iz svakog tog komada mesa bi
odgamizalo malo dlakavo bice o3trih zuba i kandZi, prekriveno krznom,
koje narod vrlo brzo nazva DZudzanima. Ne boje se vode, ali vole pilecu
krv. Njihov boravak u Hercegovini je obavijen velom tajne. DZudZana
su vidjeli samo rijetki, ali posljedice dZzudZanske posjete kokosinjcima
su vidjele skoro sve kuce u Hercegovini. Dzudzangac je prokopao korito
rijeke Neretve dugo oko 222 kilometra od planine Jabuke do Opuzena.
Neretvo, da te nije trebalo bi te izmisliti. DzudZangace, hvala til...

Sunce vas sve grijalo !
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u dievitanskem saéu

ljekovitosti, kakvoci i prirodnosti meda pri cemu bi poneke osobe, ug-

lavnom starije priblizno mojih godina, identicno tvrdile kako se sjecaju
da im je najsladi i najukusniji med bio kad ih je u djetinjstvu neki pcelar
pocastio komadicem meda u sacu kojega su potom slasno pijukali. Imali su
pravo, jer taj osjecaj nije samo subjektivne naravi vec je utemeljen i na znan-
stvenim spoznajama. To, ¢ime su ih pcelari castili, je MED U DJEVICANSKOM
SACU o emu nesto vise u slijedecim redcimai slikama.

Kroz razdoblje mog pcelarenja mnogi sladokusci su me propitkivali o

U proljece 2016. godine, po dokasku na péelinjak, uocio sam da izlijecu péele
iz kodnice koju koristim za razrojavanje i koja je hila prazna. To je bio znak da
se tu nastanio neki odbjegli roj. Pazljivo sam podigao poklopac ispod kojega
su péele ve¢ izgradile nekoliko satina mladog DJEVICANSKOG SACA pa sam
zakljucio da su tu svega nekoliko dana. Potom sam pripremio suvremenu
koSnicu sa pokretnim i prenosivim okvirovima te u nju, koja Ce biti stalno
staniSte, smjestio ove pcele s maticom. Kad sam nakon tih radova bolje pro-
motrio izgradeno djevicansko sace u kojem jo3 nije bilo legla javila mi se
pomisao da to uslikam.

U srediSnjem dijelu tako izgradenog saca matica nese jajasca iz kojih se izle-
qu pcele, pa se taj dio naziva LEGLO, a iznad i pored legla u DJEVICANSKOM
SACU péele pohranjuju MED. Kada su ljudi - péelari drzali pcele u jednostavnim
koSnicama tada su za svoje potrebe izrezivali djevicansko sace s medom a preo-
stali med bi ostavljali péelama za preZivljavanje i prezimljivanje do slijedeceg
proljeca kada ¢e pcele nadograditi staniSte novim djevicanskim sacem. Lako
je zakljuciti da je taj med iz takozvanih primitivnih ko3nica, prema danasnjim
kriterijima, potpuno ekolo3ki proizvod iz djevicanskog saca, te da su takav med
kusalii pijukali na pocetku spomenuti sladokusci.Znanstveno je utvrdeno, iako
se logicki namece identican zakljucak, da je u takvom medu, skupa s voskom,
veca koncentracija etericnih ulja i peludnih zrnaca, koji daju bogatiji miris i
okus, nego $to je u vrcanom medu.

KoriStenjem osobine - nagona kod pcela da grade djevicansko sace u praznom
prostoru kosnice, péelari ih mogu “usmijeravati” na proizvodnju meda u dje-
vicanskom sacu. To Cine stavljajuci u konice okvirove - ramove u kojima péele,
pri pogodnim uvjetima, izgraduju djeviansko sace u koje pohranjuju med.

lako postoje gotovi manji okvirovi koji su izradeni od umjetnih tvari, ja sam proizvodnju meda u djevicanskom sacu isprobavao i sa manjim drvenim okvirovima,
jer drvo je ipak najprikladniji materijal za tu namjenu. Izradivao sam okvirove takvih dimenzija kako bi u standardni okvir mogla stati 3 manja okvira.

Najbolji su uvjeti za proizvodnju meda u sacu kada pele donose obilnije koli¢ine nektara u kosnice, a to najviSe ovisi o klimatskim uvjetima u vrijeme cvjetanja
medonosnog bilja. Na podrucju Hercegovine gdje péelarim (Sluzanj, opcina Citluk), povoljni uvjeti rijede se dogadaju. Posljednji priblizno povoljni uvjeti bili su
2019. godine kada su pcele u jednoj vrlo jakoj zajednici skoro potpuno napunile i vostanim poklopcima zatvorile nekoliko okvirova meda u djevicanskom sacu.
Dva takva okvira ostavio sam kao uzorak za povremeno promatranje u kojima je med vec kristalizirao, pri Cemu su jo3 i sada vostani poklopci neoSteceni pa Cuvaju
kvalitetu meda.

Ove -2022. godine pokusao sam to ponoviti ali zbog slabijih klimatskih - medonosnih
uvjeta pcele nisu uspjele u potpunosti izgraditi djevicansko sace a kamo i ga napuniti
medom.

Nisam nakanio educirati o proizvodnji meda u djevicanskom sacu niti obrazlagati
komercijalnu stranu takve proizvodnje, ve¢ sam Zelio predociti neke podatke na te-
melju kojih manje upuceni citatelji/ce mogu bar malo prosiriti spoznaje o medu u dje-
vicanskom sacu. Za spravljanje nekih pripravaka s ljekovitim biljem, za koje se vjeruje
da potpomazu lijecenju, ponekad se kod pcelara trazi med u djevicanskom sacu. U
nedostatku takvog meda preporucam koristenje kvalitetnog vrcanog meda jer takva
zamjena nece bitno umanijiti djelotvornost pripravka. Mislim da ne treba pretjerivati
u uzvelicavanju kakvoce meda u djevicanskom sacu naspram jednake (iste) vrste vr-
anog meda kojeg se nakon vrcanja ne filtrira niti zagrijava i kojeg se propisno ¢uva
u hermeticki zatvorenoj staklenoj ambalazi, jer u temeljnim svojstvima nema bitne
razlike. Ne oklijevajte trositi med kao hranu bez obzira je li u djevicanskom sacu ili je
vrcan. Ne zaboravite da ima meda razlicite kakvoce, kao kod mesa i mesnih preradevi-
na, zatim kod mlijecnih proizvoda i svih ostalih namirica.

Neka ste mi Zivi, zdravi i dugovjecni s medom ili bez meda u prehrani, te svako dobro
vam Zelim.
Ivan Turudié Iéara

Autor clanka sa suprugom Nevenkom pri dodjeli priznanja za SAMPIONSKI MED
njihovih plela koji je takvim ocijenjen i proglasen izmedu 183 ocenjivana uzorka
na manifestacii: 5. DANI HERCEGOVACKOG MEDA odrZanoj u Mostaru 16, studenag
2019, godine.
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Brocansko
ekstra djevicansko

maslinovo ulje LUCA

Uuredenom masliniku pored obiteljske ku¢e Dugandzi¢ u

Citluku sljubljne su sorte maslina: Oblica, Leccino, Pen-

dolino, Coratina od kojih se dobiva ekstra djevi¢ansko
maslinovo ulje “LUCA”. Svake godine to ulje osvaja nagrade
na regionalnim i europskim natjecanjima. Izmedu ostalih, na-
grada iz Italije “FLOES OLEI 2021” sa svjetskog natjecanja je
maslinovo ekstra djevi¢ansko ulje “Luca”, ocjennjeno zlatnom
medaljom i uslo je u katalog medu 500 najkvalitetnijih ulja na
svijetu. Moto ovog proizvodaca - Kap iz ljubavi je veéa od ci-
jelog mora, uvjerljiv je za stru¢ne Zirije. Ovakav zavidan rezu-
ltat je moguce posti¢i samo sa iskrenom predanoscu, vjerom i
ljubavi.

“Luca” ulje je visesortno. Mije$anjem navedenih sorti se postize
visa kvaliteta okusa i predivan miris po svijezim maslinama.
Berba zapolinje pocetkom listopada, kad u maslini postoji
optimalna koli¢ina razli¢itih kemijskih spojeva, $to su temelji
vrhunskog i zdravog proizvoda. Pri tome se misli na veliku raz-
inu polifenola koji su prirodni antioksidanti, $irok spektar vita-
mina i minerala. Ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje “Luca” se u
ogranicenim koli¢inama moze kupiti i kusati samo u Medugor-
ju u vlastitoj obiteljskoj prodaji.

Hercegovacki uljari godi$nje proizvedu 260 000 litara maslino-
va ulja, a BiH uveze cca. 600 000 litara, $to je znak da u Her-
cegovini lezi ogroman potencijal za razvoj maslinarstva. Svje-
doci smo da je interes za sadnju maslina i maslinovim uljem
u Hercegovini sve vedi, a nadlezna ministarstva i instituti sve
viSe prepoznaju maslinarstvo kao znacajnu gospodarsku granu
razvoja, tako da uz vinogradarstvo mozemo u skorije vrijeme
ocekivati znatno ozbiljnije pomake i u maslinarstvu.

DBG

NOVOST.!I

HERZEGOVINA

Kusaonica T,
ﬁercegovacklh vina
sireva u Starom gradu

turisticki zivahnoj mostarskoj ulici Brace Fe-

ji¢a, u rustikalnom ambijentu Starog grada,

otvorena je prva kuSaonica hercegovackih
vina i sireva ovog tipa u Hercegovini. Kusaonica “Via
Vino” je dio programa Vinske ceste Hercegovine.
Brojnim turistima koji posje¢uju Mostar i svim zalju-
bljenicima u mediteranske proizvode napokon se na
jednom mjestu nudi kusanje i prodaja hercegovackih
autenti¢nih proizvoda poput: vina, sira, maslinova
ulja, eteri¢nih ulja, domacih vrhunskih proizvoda.

Kusaonica “Via Vino” je mjesto susreta mladih i star-
ih zaljubljenika u mediteranski stil Zivota. Svi posje-
titelji su u mogucnosti probati neka od dvadesetak
biranih vina s podrucja Hercegovine. Osoblje kusa-
onice “Via Vino” nudi kompetentne vinske savjete
pri odabiru vina. Njihov Wine Shop ima u ponudi
samo probrana i vrhunska vina Hercegovine koja se
ne mogu pronacdi u restoranima u okruzenju. U rusti-
kalnom ambijentu “Via Vino” kusaonice se redovito
organiziraju degustacije vina i sireva, eteri¢nih ulja i
ostalih domacih proizvoda. Isto tako “Via Vino” je
otvoreno za suradnju sa svima u pogledu promocije
hercegovackih vrijednosti.

Ovaj lokalitet ¢e definitivno obogatiti ukupnu tur-
ist¢ku ponudu $armantnog i zivahnog Starog grada,
te je kao takav savr§eno mjesto za opustanje.

DBG
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"AGRAR T AGRONOMI BROTNJA”

Monografija Agrar i agronomi Brotnja, autora Jure Belje i Veselka Sivric¢a
je izuzetno vrijedno djelo koje kronoloski govori o agraru u Brotnju od
antickih vremena do suvremenog doba.

znimno je zanimljivo Citati o vinovoj lozi i duhanu, za Brotnjo i Her-
cegovinu vazne poljoprivredne kulture. Kroz prikuplljene vrijedne AGRAR T AGRONOMI
povijesne ¢injenice, autori na jednostavan nacin oslikavaju vrijeme BROTNJA
i prilike karakteristicne za to doba. Zanimljivo je prisjetiti se pritiska Jure Beljo
tadasnjih vlasti na uzqoj, za Brotnjo netipicnih kultura, primjerice btk
pamuka i kikirikija.
Posebna vrijednost ovoga djela je i u tomu $to je to jedinstveno mjes-
to gdje se mogu naci i prepoznati imena nositelja razvoja agrara ovog
podrucja. Zajednicko im je da su svi,djeca Brotnja” i da su svoju ,zed”
za novim spoznajama ugasili i gase na agronomskim fakultetima bivse
drzave. Upravo oni su bili kotaci koji su zasluzni za prepoznatljivost
Brotnja kao poljoprivredne,0aze”. Mlade kolege koje su bile li jesu stu-
denti Agronomskog i prehrambeno-tehnoloskog fakulteta Sveucilista
u Mostaru, vjerujem da ce nastaviti utabanim stazama svojih prethod-
nika, ali i poci novim, svojim stazama, te tako ostaviti neizbrisiv trag, a
na ponos svojih prethodnika — ucitelja iz svoga Brotnja.
Dodatnu vrijednost Monografije sui pojedini prilozi o poslovima koji su
u prolosti svakodnevica i rutina. Danasnje generacije rijetko da imaju
priliku vidjeti kresanje grma, paljenje klacina i proizvodiu svile; a, Sverc
duhana” je danas samo zabiljeSka u povijesnim romanima i filmovima.
A nekada su ,hranili Brotnjo”. Kao recenzent i kao agronom iz Brotnja Monografija
zahvaljujem se autorima na ovom djelu. Monografija je, kako rekoge, ‘AGRAR I AGRONOMI BROTNJA” je
njihov dug struci kojom su se bavili cijeli svoj radni vijek, ali i naem otiskana u nakladnistvu Opcine Citluk i
Brotnju, nasem zavicaju i ishodistu od kojega ne mozemo, necemo i ne Matice hrvatske u Citluku 2022. godine!
Zelimo pobjeci.

Prof. dr. sc. Ivan Ostojic
Agronomski i prehrambeno-tehnoloski fakultet Mostar
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Slika br. 16 iz Monografije: Od 1885. do 1905. izgradene su u Hercegovini 202 ¢atrnj | VINAR IJ A CIt lu k
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ozin zlatar (Anomala vitis) je tipi¢ni pe-

riodicki $tetnik vinove loze koji se javlja

povremeno. NajviSe su ugroZeni vinogra-
di koji su posadeni na pjes¢anim tlima u blizini
$uma, ali to ne mora biti presudno. U ovoj godi-
ni na nekoliko lokaliteta u Hercegovini, (Potpol-
je, Ljuti Dolac, Podgorje) te posebno u Dalmaci-
ji (Vrgorac i Zadar), polovinom lipnja mjeseca
primijec¢ena je povec¢ana brojnost ovog $tetnika.
Naime, u ovom periodu $tetnik se dopunski hra-
ni listovima vinove loze pa u vrlo kratko vrijeme
moze priciniti znacajnije Stete. Kornjasi su vrlo
prozdrljivi, s obzirom na to da se drze u velik-
im skupinama u vrlo kratkom periodu mogu
napraviti veliku Stetu tako da u potpunosti uniste
lisnu masu vinove loze ali i vocke. To moze biti
vrlo $tetno u mladim vinogradima i vo¢njacima.
Odrasli oblik lozina zlatara je zelene boje, du-
gacak 12-15 mm. Lic¢inka je bijele boje, dugacka
10-20 mm. Lic¢inka zivi u tlu i hrani se korijen-
jem razlicitih biljaka i vrlo rijetko moze priciniti
$tete na vinovoj lozi.

Stete pricinjavaju odrasli oblici za vrijeme tzv.
dopunske ishrane, kada se ve¢i broj jedinki kon-
centrira na relativno malo lisne povrsine pa u

vrlo kratko vrijeme (2-3 dana) moze priciniti oz-
biljnije $tete. Stete su posebno izrazene u mladim
vinogradima, vo¢njacima i rasadnicima podloga.
Odrasli zlatari izgrizaju plojku lista postedujuci
lisne Zile, a ponekad i cijeli listovi bivaju izgrize-
ni, a ostaje samo lisna drska. Posebno su ugrozeni
vr$ni mladi listovi. Na jednom listu moze se naci
desetak pa i viSe kornjasa.

Osim na vinovoj lozi, $tetnik pric¢injava Stete i na
mnogim vo¢nim vrstama (orah, jabuka, tresnja,
nektarina) ali i na ratarskim kulturama (kuku-
ruz). Za suzbijanje kornjasa iz roda Anomala u
Bosni i Hercegovini nema registriranih insektici-
da, no u pojedinim su vinogradima i vo¢njacima
koristeni pripravci na bazi deltametrina, regis-
trirani za suzbijanje drugih $tetnika, pokazali vi-
soku ucinkovitost. Ukoliko bi se $tete na nekim
lokacijama ponavljale iz godine u godinu, mo-
guce je koristiti i CSALOMON feromonske klop-
ke za masovni ulov $tetnika. U svakom slucaju,
pojavu zlatara potrebno je uoditi na vrijeme jer
u vrlo kratkom roku (smo 2-3 dana) vinova loza,
vocke ali i druge kulture ostaju bez velikog dijela
lisne mase, prvenstveno mladeg lis¢a.

Prof. dr. sc. Ivan Ostojic

i Duynali

DYNALP je fungicid za suzbijanje pepelnice vinove loze koji sadrzi dvije aktivne tvari:

ciflufenamid (30 g/1) i difenokonazol (60 g/l).

Ciflufenamid posjeduje odliena preventivna, ali i kurativna svojstva. Odlikuje se

djelovanjem plinovitom fazom $to mu daje dodatnu prednost u odnosu na standardne
fungicide za pepelnice. DYNALI ®sadrzi i difenkonazol, dobro poznatu aktivnu tvar iz

grupe triazola koja se nalazi u fungicidu ~ SCORPE® . Sinergisti¢ko djelovanje ciflufenamida
i difenkonazola trenutno pruza najveaei stupanj zastite vinove loze od pepelnice.

se preporueuje od poéetka cvjetanja do zatvaranja grozda. Razmaci izmedu prskanja
u periodu jakog pritiska bolesti trebaju biti 10-12 dana. Na trzistu je dostupan u novom

S-pac® pakiranju od 250 ml.

Preporuke za primjenu DYNALP

DYNALI®

Pepelnica (Uncinula necator )

Usputno djelovanje na:

crnu trulez grozda  (Guignardia
bidwellii) i crvenu palez
(Pseudopeziza tracheiphila ).

Vinova loza

DYNALP  se na istoj povrsini
moze primjeniti najvise dva
puta godisnje ukljueujuaei
i alternativnu primjenu drugih
fungicida iz grupe triazola.
Nema nikakvih ogranieenja
za mijesanje sa standardnim
fungicidima za peronosporu
i sivu plijesan.

50-65ml/1001
ili
0,50-0,65I/ha

Karenca: 21dan

PREDNOSTI FUNGICIDA DYNALF:

@ Nova formulacija DC - dispergirajuzei koncentrat.
@ Otapalo na prirodnoj bazi.

@ Dvije aktivne tvari razliéitog naeina djelovanja.

@ Potpuno novi naéin djelovanja na pepelnicu.

@ Preventivno i kurativno djelovanje.

@ Vrhunska zastita lista i grozda u najosjetljivijoj fazi.
@ Odliéna otpornost na ispiranje kisom.

@ Siguran za rukovanje i okolis.

DYNALI ®je u brojnim pokusima pokazao najvisi
stupanj zastite grozda i lista na vrlo osjetljivim
sortama i lokalitetima.

Intenzivan rast

Bubrenje Mladice duzine
pupoljaka 5-50 cm cvatnje

Prije ili na kraju

Po éetak rasta Pred zatvaranje
bobica grozda

Zatvaranje grozda Meksanje boba

promjena boje

& Dynali’

Doza: 0,50 - 0,65 I/ha

Sumporni fungicidi, strobilurini ili triazoli

Sumporni fungicidi

syng'enta®
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Now tre}gl
uzrokovani pa d

OVID-19 ozbiljno je utjecao na vins-

ki sektor tijekom karantene, i to na

sve dionike bez obzira na njihovu
veli¢inu. Medutim, utjecaj krize na mikro po-
duzeca (prema definiciji EU-a) je ve¢iivise od
polovice dionika je &quot; vrlo ozbiljno&quot;
pogodeno. S druge strane mnoge male i sred-
nje vinarije su otvorile nove prodajne kana-
le putom e-prodaje ili dostavom putom brze
poste. Zatvaranje je takoder donijelo nove tren-
dove u potrosnji ili potraznji vina na glavnim
EU trzistima i u cijelom svijetu. Zatvaranje je
omogucilo neka istrazivanja koja su nazvana
»prirodni pokus® Tako je Nobelova nagrada za
2021. u podrudju ekonomije dodijeljena trojici
akademika (Card, Angrist i Imbens), koji su
nam pruzili nove uvide o radu i obrazovanju,
te pokazali kako koristiti prirodne pokuse za
bolje razumijevanje uzroka i posljedica. Dak-
le, $to su prirodni pokusi, i $to iz njih moze-
mo nauciti kada je rije¢ o ponasanju potrosaca
unutar kategorije vina? Zadnje dvije (2020. i

2021.) godine su bila prilika za najveci svjetski
prirodni pokus koji je ikada viden - kolektiv-
no, globalno gasenje nacina na koji smo zivjeli
prije 2020. godine. Ovo je ujedno prilika koju
je trebalo iskoristiti kako bismo spoznali kako
su potrosaci promijenili svoje ponasanje. Ne-
mogucnost odlaska u trgovinu po Zelji, nemo-
gu¢nost uobicajenih druzenja medu ljudima,
nedostatak svec¢anih dogadanja (svadbe, pro-
slave uspjeha u $koli i fakultetu i drugo), zat-
varanje lanca HoReCa znacajno su utjecale na
promjenu ponasanja potroSaca vina. Za vino
kao pic¢e i prehrambeni proizvod i alkoholna
pi¢a opcenito, gdje se vecina naSe potrosnje
odvija u drustvenim okruzenjima, klju¢no je
razumjeti utjecaj ovog prirodnog pokusa - koji
se dogodio u blizoj proslosti, a dogada se i da-
nas, te kako nam to pomaze razumjeti Sto ce
se dogoditi u budu¢nosti (trendovi potro$nje).
O ovim pitanjima svakako trebaju voditi brigu
nasi vinari u BiH.

Marko Ivankovi¢ , Jure Beljo, Tihomir Prusina

POZNATI MIRIS DOMA

@@ eurovip-brazkava.com

_ Clanstvom u GRGA Klubu
' vjernosti ostvarite posebne
pogodnosti i popuste!

prirodna rjesenja
koja pridonose kvaliteti vaseg vina

- AGRO PODRSKA —

’ 063700 700 (¥9)

www.SJEMENARNA.com __J

SJEMENARNA

zajedno 30 godina
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Prva specijalizirana tiskara u BiH za proizvodnju samoljepljivih etiketa u roli. ~_. T IMPRESSUM

Casopis
“Dani berbe grozda - Brotnjo, 2022.”
Besplatni primjerak

Nakladnik:
Organizacijski odbor
Turisticko-kulturno-gospodarstvene manifestacije
“Dani berbe grozda - Brotnjo, 2022.”

Za nakladnika:
Predrag Smoljan

Urednici izdanja:
KreSimir Milicevi¢ i Marin Sivri¢

; Priredili:

Zeljko Planini¢, KreSimir Milicevic, Slaven Markota, Tihomir Prusina,
Robert Bacac, Andrija Stoji¢, Damir Jerkovic, llija Barbari¢, lvan Turudi¢
I¢ara, Marko Ivankovi¢, Predrag Smoljan, lvan Ostoji¢, Natalija Kresic¢
Loncar, Jure Beljo, Danko Toli¢, Zoran Gaci¢, Mirjana Milicevic.

; Fotografije: :
Zeljko Planini¢, Sanja Sivri¢, lvan Turudi¢ I¢ara, Arhiva Opcine Citluk,
Arhiva Agronomskog i prehrambeno-tehnolo$kog fakulteta - Sveucilis-

ZAHVAL}U]EMO CE SVIFIK KO]I SuU IDOPRINJ ELI NAS:EI""I e St | , — ta u Mostaru, Arhiva Divina Proportion Design Studio i nepoznati autor.
DVADESETOGODIgNJEM POSLOVNOM USPJEHU | RADUJEMO QW 'I 1 GraI;iiSilr(lg g:’()':)';‘r’t‘;g:iﬂ
SE BUDUCO)] ZAJEDNICKO] SURADN]JI! e Design Studio - Medugorje
ETIKO d.o.0. // Samoljepljive etikete u roli // Gospodarska zona, Tromeda IV/1 // 88260 Citluk, BiH < Grafoﬂsgli?':o srude
TEL.: +387 (0) 36 642 112 [/ FAX: +387 (0) 36 642 112 /f GSM: +387 (0) 63 372 221 /| E-mail: etico@tel.net.ba www.grafoiis.all(.com
Naklada:
5000 primjeraka

/‘\ INOX k8§ . BROTNJO - CITLUK, rujan 2022.
L 3 .::5:334
~—— LIMPEH d -0 °l 1 : . (?

ani berhe
rofha
3 &

Bana: 5 8
87.63 316 801 | 133 S 3 Sonen™
W A | 00 DBG BROTNJO 2022
tDI‘II p har'llmpe Trg Zrtava Domovinskog rata 1,
! ol iz 88260 Citluk, BiH.
H Info tel.: 036 640 510

Manifestacija Dani berbe grozda - Brotnjo 2022.

ORGANIZATORI: Opé¢insko vijeée Citluk, KIC Citluk, Matica hrvatska Citluk, Udruga vinogradara i vinara HercegoVINA, Turisticka
zajednica HNZ - podruznica Citluk-Medugorje-Bijakovici, HKUD “Brotnjo” Citluk.
SUORGANIZATORT: Atletski klub Brotnjo, Boksacki klub Brotnjo-Citluk, Biciklisticki klub Brotnjo.

GENERALNI POKROVITELJ: Opéina Citluk.

POKROVITELJL: Vlada HNZ, Ministarstvo kulture i sporta FBiH, Turisticka zajednica HNZ, Elektroprivreda Hrvatske zajednice
Herceg-Bosna.

GENERALNI MEDIJSKI POKROVITELJ: Radio postaja “MIR” Medugorje. :

MEDIJSKI POKROVITELJIL: RTV Herceg-Bosne, Vecernji list BiH, Dnevni list, RP Ljubuski, RP Capljina, RP Grude, RP Tomislavgrad,
RP Posusje, RP Siroki Brijeg, Obi¢an radio, PORTALLI Brotnjo.info, Citluk.ba, Hercegovina.info, Bljesak.info, Glasbrotnja.net i Medjugor-
je-info.com.

SPONZORI: AG Medugorje, Podrumi Andrija, Obiteljski podrum Brkié, Vinarija Citluk, Hercegovina Produkt, Obiteljski podrum Mari-
janovi¢, Podrumi Mata, Vinarija Ostoji¢, Podrum Vilinka, Podrum Sivri¢, Podrum Tolj, Vinarija Domano, Podrum Petrus, Podrum Vucié,
Vinarija Rubis, Vinarija Dodig, BLAZ ENOLOGY, Hotel “Brotnjo” Citluk, JP Bro¢anac, JP Broting, “Park&Shop” Citluk, “Limpeh” Citluk,
Hercegovacka pivovara, Delta Security Citluk, “Etico” Citluk, “Roing - Eteri¢na ulja” Ljubuski, “Café Brazil” Citluk, “Sjemenarna” Siroki
Brijeg, Syngenta.
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www.podrumiandrija.com

Hotel Brotnjo s 4 zvjezdice u centru Citluka
Udaljen svega 2 km od marijanskog svetista Medugorje i 20 km od Mostara, Hotel
Brotnjo nezaobilazno je mjesto kako domacih tako i stranih turista. Zbog svog boga-
tog sadrZaja; restoran Grappolo, Wellness Spa Centar, Svadbeni salon, konferencijske
dvorane te bar Brocco Cafe, idealno je mjesto prilagodeno poslovnim ljudima te svim
gostima Zeljnim opustanja i ugodnih trenutaka s obitelji i prijateljima.

Hotel Brotnjo

Do ki 2, BEM60 Citlok Rosnad Hercepovina
Tel; =*387 36 640 036, 037 ; fax; **387 16640 038
e-mail: info@hoelbrotnjo.ba
www.hotelbrotnjo.com

>

CICEZOVKa
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o Hercegovacka : ~— & Hercegovacka
pivovara _ ¢
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ml PARK

e &
w/ SHOP

MEDUGORJE

S/LO{?F/'V\@ witn

F/zasurz,,,

Medugorje,Tromeda VIl br.4

www.parkandshop.ba

% Agencija za zastitu
- ljudi i imovine

| Ww.daitaéécu}ity.b&

Duhanski Put bb, 88260, Citluk - Tel.: 036 640 283; 640 284

(?S JAVNO PODUZECE BROCANAC d.o.o. Citluk

www.jp-brocanac.ba

JP BROTING D. O. O. Tel.: +387 (0) 36 640 063
Ulica Kralja Tomislava bb, Email: info@jp-broting,com
88260 Citluk

www,jp-broting.com
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NOVI USTROJ TURISTICKE ZAJEDNICE
UNAPRUJEDIT CE RAZVOJ TURIZMA U HNZ-u

ostvaruju zajednicke interese. Sustav turistickih zajednica temeljen je na zakonom propisanom organizacijskom obliku receptivne turisticke

'I'uristi&ka zajednica mjesto je susreta javnog i privatnog interesa u turizmu, mjesto gdje se razliciti dionici sastaju, dogovaraju, suraduju i

organizacije u zemlji. Djeluje na svim razinama zastupajuci interese i potrebe turistickih destinacija.

TURISTICKA ZAJEDNICA HERCEGOVACKO-NERETVANSKE ZUPANIJE

Administrativnom podjelom Bosne i Hercegovine, pocetkom devedesetih godina proslog stoljeca, uveden je novi sustav turistickih zajednica.
Sukladno administrativno-politickoj podjeli uspostavljene su turisticke zajednice entiteta, Zupanija i opcina. Ustrojbene promjene mjenjale su se
sukladno potrebama rastuceg turizma, tako je na nivou Hercegovacko-neretvanske Zupanije 2000. godine usvojen Zakon o turistickim zajednica-
ma i unaprijedenju turizma u HNZ (NN 01-1 083/00) koji je predvidio model osnivanja turistickih zajednica Zupanije i gradova/opcina. Naknadno
je doslo do izmjene u modelu organizacije gdje gradovi/opcine postaju samo turisticki uredi u okviru Zupanijske turisticke zajednice. Ovaj model
nije zadovoljio organizacijske potrebe jer turisticki uredi nisu dovoljno kapacitirani da razvijaju komplelsnu granu turizma na lokalnom podru¢-
ju. Posebno je to izraZeno u centrima sa velikim brojem posjeta i brzorastuéom popratnom turistickom infrastrukturom. Stoga je 2022. godine
Skupstina Hercegovacko-neretvanske Zupanije usvojila izmjene Zakona o turistickim zajednicama i unaprijeden;ju turizma sa novim/starim mod-
elom organizacije turistickih zajednica na Zupanijskoj razini i u gradovima/opcinama.

Svaka turisticka zajednica ima statutom odredena upravljacka tijela (sI.1).
. TURISTICKO VUECE SKUPSTINA
TURISTICKI URED PREDSIEDNIK TZ NADZORNI ODBOR
DIREKTOR TZ
Turistieki ured tifje tijelo
M'fﬂf;::iwﬁm = g:: Predsjednik turisticke zajednice  Nadzorni odbor u svojoj oviasti T-:Er:h;ﬂm vijece iem Skupstina je najvise tijelo
ST ujedno je i predsjednik nadzire: vodenje posiova skupitine. i i i
obavljastruinei  geottine  turistickog vijeda te turisticke zajednice, odluka koje turistitko vijece turi;lt;ﬂ;ewz?}'e’;ing;gr;:i];
administrativne poslove iy gziva i na njima predsjeda. materijalno i financijsko donosi vezano je uz: bl
vezane uz zadace turistitke Yakoder, on predstaviy lovanje  raspolaganje  Provodenie odluka | zakjuaka ¢lanova turisticke zajednice.
zojednice, Svaki turisticki turisticku zajednicu dstvima turisticke zajednice skupitine turisticke zajednice, Clanovi se sastaju najmanje
ured ima direktors kojl i podrutnica, irvidenje]  prediaganje skupdtini godiSnfi dva puta godiénje te donose
TS WICMETL el provedbu programa rada i program rada, godisnji - o|yke | dokumente: statut
organizira i rukovodi radom i financijskog plana turisticke financijski plan | godisnje turistitke zajednice
poslovanjem turistitkog 2ajednice. Nadzotni odbor fine financijsko izviedée turisticke : i
ureda, provodi odluke Hanovi Koje biea skupdtina sajednice i podrulnica, Poslovnik o radu skupitine,
turistitkog vijeca turistitke turistiCke zajednice inimalno jednom godisnje godidnji program rada,
waidnice Korje podnatanje izvjesta o svom - godignji financijski plan i
B, tadu skupitiol upraviianie godignje financijsko izviesce
h i 54 turisti¢ke zajednice i
direktora 3;‘!% ule;;l: druznica, odluku o izboru
voditelje mu!nim te dfusei i razrjt'.'sea"lg::g clanova
poslove utvrdene Zakonom turistickog vijeca i
statutom turisticke zajednice. nadzornog odbora, o
osnivanju i ustroju
turistickog ureda | ostalo Sto
je statutom predvideno.

SI. 1. Tijela turisticke zajednice

NOVA ORGANIZACIJA TURISTICKIH ZAJEDNICA U HNZ

Dosadasnji sustav turistickih zajednica u kojem je Turisticka zajednica
Zupanije imala centralnu ulogu osnovavsi turisticke urede po gradovi-
ma i op¢inama bez jasne operativne uloge u razvoju destinacijskog
turizma nije davala rezultate, moralo se pristupiti usvajanju nove or-
ganizacijske strukture turisticke zajednice.

Jedan od najvecih nedostataka je minimalni fokus na razvoj turizma i
turistickog proizvoda u lokalnoj turistickoj destinaciji. Izmjenama Za-
kona organizacija turistickih zajednica predvida osnivanje TZ svakog
grada/opcine. Ovakav sustav daje Sirinu u razvoju i provedbi turisticke

politike klju¢nog turistickog proizvoda, turisticke destinacije. U okvi-
ru djelatnosti turisticke zajednice opcine ili grada provode aktivno-
sti vezane uz dogovaranje izrade planova razvoja turizma u opcini ili
gradu, pracenje turistickog prometa, pracenje prijava i odjava turista,
dogovaranje o zajednickom koriStenju sredstava boravisne pristojbe
kako bi se pobolj3ali uvjeti boravka turista te vode brigu o razvoju turiz-
ma, uredenju naselja, turistickoj infrastrukturi, zastiti okolisa, prirodne
i kulturne bastine i dr. Svaka TZ na lokalnoj razini radit e na provedbi
ciljeva odredenih Statutom:

« Poticanjeiiniciranje razvoja i unapredivanja postojecih i novih turis-
tickih proizvoda podrudja za koje su osnovane;

« Promocija turistickog proizvoda podrucja za koje su osnovane;

- Razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim
ucincima turizma, te potrebi i vaznosti ocuvanja i unapredenja
svih elemenata turistickog proizvoda i unapredenje zastite okolisa,
prirodne i kulturne bastine sukladno odrzivom razvoju.

Kako bi se ostvarili ciljevi i postigli ucinkoviti rezultati napravljene su
izvjesne promjene u financijskoj preraspodjeli turistickih prihoda. Njih
Cine boravisne takse i ¢lanarine, sredstva budZeta opcine i Zupanije, za-
jmovi i dobrovoljni prihodi te dodatna sredstva uprihodovana iz drugih
izvora. Dosadasnja raspodjela prihoda, koja je iskljucivala direktno fi-
nanciranje lokalnih turistickih ureda, odnosila se na TZ Zupanije (80%)
i TZ FBiH (20%). Ovakav nacin financiranja rada kroz Zupanijsku TZ nije
omugucio kvalitetan i odrZiv razvoj turizma.

Naime, razvoj turizma u destinaciji postiZe se kroz planiranje i nadzor
turistickog proizvoda, marketing i promociju, financiranje i koor-
diniranje turistickih zadaca dionika u turizmu. Lokalne turisticke zajed-
nice provode istrazivanja kako bi pospjesile turisticki razvoj destinacije,
Stite i restauiraju lokalitete, izdaju licence i dr. Medu njezinim vaznijim
zadacima je i razvijanje veza s organizacijama na lokalnoj razini koje su
neposredno ili posredno ukljucene u turizam, a uspjeSnost turisticke
organizacije ovisi 0 odrZivosti samih partnerskih odnosa. Za ove i druge
poslove potrebna je direktna financijska distribucija u lokalnoj TZ.
Stoga je izmjenom Zakona predviden ucinkovit sustav financiranja po
modelu TZ grada/opcine 60% + TZ HNZ 30% -+ TZ FBiH 10% raspod-
jele turistickih prihoda. Dakle, najvedi dio prihoda ostvarenih u mjestu
posjete ulagat ¢e se u razvoj turizma u istoj destinaciji. Takav pristup
omogucit ce saniranje posljedica masovnog turizma, odnosno ulagat
¢e se u odrZivi razvoj turizma tog podrugja.

DVA OSNOVNA PRIHODA 1Z
TURIZMA SU BORAVISNE PRISTOJBE |
CLANARINE

BoraviSna pristojba je prihod turistickih zajednica i one je koriste za
izvrSavanje svojih zadaca i za svoje poslovanje koje mora biti u skladu
s godisnjim finandijskim planom i programom rada. Prema Zakonu o
boravisnoj pristojbi placaju osobe koje u turistickoj opcini ili gradu u
kojem nemaju prebivaliste i koriste uslugu smjestaja u smjestajnom
objektu u kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost, putnici koji koriste
uslugu nocenja na plovnom objektu nautickog turizma (charter, cruis-
ing), osobe koje pruzaju usluge smjestaja u domacinstvu ili seljackom
domacdinstvu, vlasnik kuce ili stana za odmor u turistickoj opcini ili
gradu, koji nije smjestajni objekt u smislu ovoga Zakona, za sebe i sve
osobe koje noce u toj kudi ili stanu. Boravisna pristojba prikuplja se od
domacdih i inozemnih turista koji ostvare no¢enje na podrudju djelovan-
ja odredene turisticke zajednice.

Clanarina je prihod turistickih zajednica, a rasporeduje se u skladu sa
Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama. Clanstvo i placanje
¢lanarine turistickoj zajednici obvezno je za sve pravne i fizicke osobe
koje u turistickoj opcini ili gradu imaju svoje sjediste ili podruznicu,
ili pak objekt u kojem se pruza usluga i sl., a koje trajno ili sezonski
ostvaruju prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu

ili obavljanjem djelatnosti koje su neposredno povezane s turizmom.
Visina clanarine ovisi o turistickom razredu u kojem je sjediste ili
poslovna jedinica fizicke ili pravne osobe, o skupini u koju je razvrstana
djelatnost kojom se fizicka ili pravna osoba bavi te o stopi na ukupni
prihod utvrdenoj Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama.

Turisticke zajednice su bitan faktor u promociji turisticke destinacije,
no opstanak ovisi o uspjeSnosti promaocije i konkurentskoj prednosti.
Imaju iznimnu ulogu u upravljanju i razvoju turisticke destinacije i des-
tinacijskog turistickog proizvoda.

S gledista praksi europskih zemalja u podruju turistickih organizacija,
one su ustrojene na slican nacin kao $to su ustrojene turisticke zajed-
nice u Federaciji BiH. U Europi postoji nacionalna turisticka zajednica,
regionalne turisticke zajednice i podrucne turisticke zajednice, a njihov
je posao pratiti kvalitetu i razvoj turistickog podrugja za koje su osno-
vane. Iz toga moZemo zakljuciti kako je zajednicko obiljeZje turistickih
zemalja Europe to da turistitka zajednica upravlja turistickom desti-
nacijom. No ono Sto razlikuje turisticke zajednice Europe od turistickih
zajednica Federacije BiH i njenih Zupanija je cinjenica da su turisticke
zajednice transformirane iz destinacijskog marketinga zbog cega je
razvoj turizma puno bri i efikasniji.

Kako bi se Hercegovacko-neretvanska Zupanija i njeni gradovi i opcine
uspjeli prilagoditi suvremenim trendovima u turizmu, turisticki raz-
voj treba podrzavati diferenciranu ponudu (autohton i prepoznatljiv
turisticki proizvod) u svrhu stvaranja prepoznatljivosti kroz jedinstve-
nost ponude. Turisticka se ponuda lokalnih destinacija treba povecati
i prilagoditi suvremenim turistickim trendovima u kojima se paznja
posvecuje prirodnom okoliSu, kulturnom identitetu destinacije, aktiv-
nom odmoru, kvaliteti usluga i selektivnim oblicima turizma.

Uspjesan primjer prilagodljivo razvijenog turizma je Medugor-
je. Mjesto vjerskog turizma, neko¢ optereeno masovnim pos-
jetama na ogranicenoj turistickoj infrastrukturi, danas je ug-
lavnom dobro organiziran turisticki centar. Ustrojem Turisticke
zajednice opcine Citluk sa novim nacinom financiranja omogudit
¢e se razvoj planskog destinacijskog tematskog turizma. Obzirom
na specificnosti podneblja i jedinstvene prirodne resurse, plans-
ki odrZivi razvoj turizma je ve¢ prepoznat kao glavni smjer razvoja.

Prof. dr. sc. Mirjana Milicevi¢

65



JP ELEKTROPRIVREDA

HRVATSKE ZAJEDNICE HERCEG BOSNE d.d. Mostar
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